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Les chiffres clés du territoire

Le Bas-Rhin

SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Schéma de Développement
Commercial du Bas-Rhin
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Bas-Rhin

Des données de cadrage général

Population totale en 1999 (Insee, RP)

1 026 120 habitants, 402 935 ménages

Estimation population totale en 2005 (Projection ADEUS)

1 115 000 habitants, 441 000 ménages

Estimation population totale en 2010 (Projection ADEUS)

1 162 000 habitants, 472 600 ménages

Densité en 1999 (Insee, RP)

216 habitants / km?

Nombre d’emplois en 1999 (Insee, RP)

416 007 emplois (2 % agriculture, 22,6 % industrie, 6,1 % construction, 69,3 % tertiaire)

Nombre de ménages en 1999 (Insee, RP)

402 935 ménages

Potentiel des dépenses commercialisables en 2002 (CCISBR)

5 004 millions d’euros

Revenu net imposable moyen (2001)

16 474 euros

Nombre de communes

526 communes
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SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Les intercommunalités

~e
\ Y

. Rhin - Moder
38. Rhin

39. Roeschwoog et environs
40. Sélestat

41. Seliz - Delta de la Sauer
42, Sommerau

43. Soultzerand

44, Val de Moder

45. Villages du Kehlbach

46. Bischwiller et environs

47. Région de Haguenau

48, Val d'Argent

| .
/ Communautés de communes
du Bas-Rhin

Ackerland

Alsace Bossue

Basse Zomn

Benfeld et environs

Bemstain et I'Ungersberg
Canton de Rosheim

Canton de Villé

Carrefour des Trois Croix
Communauté urbaine de Strasbourg
Coteaux de la Mossig

Espace Rhénan

Gambsheim - Kilstett

. Grand Ried

14, Hattgau et environs

15. Haute Bruche

16. Haute Vallée de la Sauer

17. Kochersberg

18. La Porte du Vignoble

19. Lauter

20. Les Chateaux

21. Marckolsheim et environs

22, Molsheim - Mutzig et environs
23. Pays de Hanau

24, Pays de la Petite Pierre

25. Pays de la Zom

26. Pays de Marmoutier

27. Pays de Niederbronn-les-Bains

GRoDoENDORLL =

28. Pays de Sainte Odile
29, Pays de Sarre-Union
30. Pays de Wissembourg
31. Pays d'Erstein

32, Pechelbronn

33. Piémont de Barr

34. Plaine de la Sauer

35. Région de Brumath
36. Région de Saverne
37. Rhin - Moder

V] 15 km
— ——

fond IGN BDCarto, 2002
réalisation ADEUS, janvier 2005

Intercommunalités (EPCI)

47 EPCI regroupent les 526 communes du Bas-Rhin :

Cdc de laBasse Zorn : 7 communes 15 683 habitants, CdC de Bischwiller et environs : 6 communes 20 542 habitants, CdC Au Carrefour des
Trois Croix : 4 communes 1 466 habitants, Cdc de 'Espace Rhénan : 3 communes 10 807 habitants, CdC de Gambsheim - Kilstett : 2 commu-
nes 5 781 habitants, CdC de Hattgau et environs : 6 communes 7 823 habitants, CdC de la Vallée de la Sauer : 19 communes 12 806 habitants,
CdC de la Lauter : 6 communes 5 406 habitants, CdC du Pays de Niederbronn-les-Bains : 13 communes 22 898 habitants, Cdc du Pays de
Wissembourg : 12 communes 16 560 habitants, Cdc de Pechelbronn : 5 communes 3 620 habitants, Cdc de la Plaine de la Sauer : 10 commu-
nes 7 546 habitants, Cdc de la Région de Brumath : 10 communes 13 722 habitants, Cdc de la Région de Haguenau : 10 communes

43 758 habitants, Cdc de Rhin - Moder : 4 communes 7 655 habitants, Cdc de Roeschwoog et environs : 9 communes 6 655 habitants,

Cdc de Seltz - Delta de la Sauer : 3 communes 4 050 habitants, Cdc de Soultzerland : 7 communes 6 563 habitants, Cdc du Val de Moder :

7 communes 6 934 habitants. CdC de Sarre-Union : 13 communes, 11 637 habitants, CdC de la Zorn : 26 communes, 14 175 habitants, CdC de
la Petite Pierre : 19 communes, 9 417 habitants, CdC du Pays de Hanau : 18 communes, 16 111 habitants, CdC de Marmoutier : 7 communes,
4 486 habitants, CdC de 'Alsace Bossue : 32 communes, 13 470 habitants, CdC de la Sommerau : 3 communes, 871 habitants, CdC de la
région de Saverne, 27 communes, 27 978 habitants. CdC de Sainte-Odile : 6 communes 16 850 habitants, CdC de la Haute Bruche :

25 communes 18 632 habitants, CdC de la Porte du Vignoble : 7 communes 7 278 habitants, CdC des Coteaux de la Mossig : 13 communes
12 480 habitants, CdC du Canton de Rosheim : 9 communes 15 646 habitants, CdC des Villages du Kehlbach : 3 communes 1 513 habitants,
CdC de la Région de Molsheim-Mutzig : 14 communes 30 722 habitants.

CdC Ackerland : 5 communes 4 339 habitants, Communauté Urbaine de Strasbourg : 27 communes 451 240 habitants, CdC du Kochersberg :
19 communes 16 141 habitants, CdC Les chateaux : 5 communes 6 020 habitants, CdC du Piémont de Barr : 13 communes, 15 326 habitants,
CdC de Benfeld et environs : 11 communes, 15 176 habitants, CdC du Bernstein et de I'Ungersberg : 7 communes, 5 387 habitants,

CdC du pays d’Erstein : 10 communes, 16 702 habitants, CdC de Marckolsheim et environs : 8 communes, 7 667 habitants, CdC du Rhin :

7 communes, 8 778 habitants, CdC du Grand Ried : 9 communes, 7 458 habitants, CdC de Sélestat : 12 communes, 31 809 habitants, CdC du
Val de Villé : 18 communes, 9 768 habitants,
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SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Bas-Rhin

Etat d’avancement des documents de planification

SCOT de la région de Strasbourg (approbation prévue début 2006)

SCOT du Piémont des Vosges (devrait étre arrété fin mars-début avril 2006)
SCOT interdépartemental de I'Alsace centrale (périmetre arrété)

SCOT de I'Alsace du nord (en cours d'élaboration)

Schéma Directeur de la Bande Rhénane (approuvé en 2001)

SCOT de la région de Saverne (en cours d’élaboration)

SCOT de I'Alsace Bossue (périmétre arrété)

Schéma Directeur de Molsheim-Mutzig et environs (approuvé en 2002)

L'éguipement commercial en 2004
Secteur d'activité Nombre de commerces de plus de 300 m?2 Surface de vente en m?
Alimentaire
Hypermarchés 21 132112
Supermarchés 131 159 027
Maxidiscompteurs 54 34 152
Autres 21 8312
Total 227 333603
Equipement de la maison 133 172 003
Equipement de la personne 88 62 477
Bricolage-Jardinage 140 232902
Culture - loisirs 25 21 866
Sport 29 33992

Etudes et actions réalisées ou en cours sur le commerce et I'artisanat

FISAC a Haguenau, Bischwiller, Niederbronn-les-Bains
Etude préalable a une ORAC sur le pays de Niederbronn-les-Bains
Projets d’'ORAC dans les CdC de la Vallée de la Sauer, du Pays de Wissembourg et de Roeschwoog et environs
Projets de FISAC dans les communes de Pfaffenhoffen et de Reichshoffen
CdC du Pays de Sarre-Union : ORAC intercommunal en cours
Ville de Sarre-Union : projet de FISAC pour des aménagements urbains
CdC du Pays de Hanau : opérations ponctuelles d’animation
CdC des Pays de Marmoutier - Sommerau et Saverne : étude commerciale de 'APERS
Vile de Drulingen : projet de FISAC
Ville de Hochfelden : réflexion sur un futur FISAC
SCOT de la Région de Saverne : Etude diagnostic commercial en cours
Commune de Marlenheim : réflexion sur un futur FISAC
CdC de la Haute Bruche : Projet de FISAC/ORAC intercommunal
Communes de Schirmeck/La Broque : projet de FISAC
Commune d'Obernai : FISAC en attente de réponse (suite & un diagnostic réalisé sur le pays de Saverne)
CdC de Benfeld et environs :
Etude sur I'offre commerciale et artisanale (Groupe Entreprise et Développement - juin 2004)
FISAC - ORAC en projet
CdC du pays d’Erstein : diagnostic réalisé par la CCISBR (2003)
CdC de Marckolsheim et environs - CC du Grand Ried :
Charte intercommunale (décembre 2001)
ORAC
CdC du Val de Villé : ORAC
CdC du Val d’Argent :
Charte intercommunale d’aménagement et de développement
ORAC - FISAC
Etude diagnostic de I'appareil commercial (CCI - mars 2001)
Requalification du centre-ville de Ste Marie-aux-Mines, Contrat de ville (ADAUHR - novembre 2002)
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SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Tableau comparatif des densités commerciales départementales

source : ODEC du Bas-Rhin - 2005

Département 88 54 57 68 67 France
Activité |Population 380952| 713 779| 1023447 708 025] 1 026 120| 58 518 748
DENSITES
522P0 |Alimentaires Spécialisés divers 2,4 5,3 0,3 11
522J0 |Boissons 0,4 25 0,6 0,3 0,7
522A0 |Fruits, légumes 2 1 4.4 0,8
522G0 |Pain, patisserie, confiserie 0
522N0 |Produits laitiers 0
522C0 |Viandes, produits base viande 0,8 0,2
521A0 |Surgelés 2,7 54 47 3,5 1,5 2,1
521C0 |Supérette 11,5 9 2,9 2 6,6 4,7
521E0 |Magasin populaire 5,6 7,7 6,9 1,1 7,7
521D0 [Supermarché 254,8 146,2 194,9 190 190,1 159,4
521F0 [Hypermarché 157,2 186,5 185,2 159,7 134,8 133,9
Total alimentaire 431,7 357,3 3945 372,5 334,7 310,7
523C0 |Art. médicaux, Art. orthopédiq 1,7 0,9 0,1
524E0 |Chaussures 16,9 15 21,3 15,4 12,7 13
524C0 |Habillement 79,5 58 67,9 69,4 42,6 51,6
524V0 |Horlogerie, bijouterie 1,4 0,7 1,2 1,3 0,6
524T1 |Optique 0,8 0,6 2,1 0,5 0,2
524F0 |Maroquinerie, articles voyage 1,5 0,1
523E0 [Parfumerie, produits beauté 1,8 2,3 0,4 2,2 1,2
52472 |Puériculture 6,7 5,5 4,7 8,2 2,2 3,4
Total équipement de la personne 103,9 84,0 100,3 95,5 61,4 70,3
524A0 |Textiles 2,6 5,5 2,9 7,1 3,3 3,8
524P4 |Cheminées 1 1,6 0,6 0,5
524L1 |Electroménager, Hifi, Tv 59 22,9 16,7 18,1 9,3 15,3
52432 |Equipt foyer sauf luminaires 3,8 7,5 10,8 55 11,7 11,1
524J1 |Lustrerie, luminaires 2,6 3,8 6,7 4,1 3,7 3,3
524H0 |[Meubles 123,6 88,9 136,4 130,1 140 96,7
Total équipement de la maison 138,5 129,5 175,2 165,4 168,0 130,7
524P3 |Brico., matériaux, sanitaires 48,2 36 42,2 28 27,8 34,5
524P1 |Bricolage avec jardinerie 84,4 115,2 128,5 44,5 84 89,9
524P2 [Bricolage sans jardinerie 59,8 14,7 1,3 50,7 6,4 29,6
524N0 |Quincaillerie 0,8 29 2 2,1
524U0 |Revétements sols, murs 26,5 16,6 26,2 23,3 18,9 18,7
524X0 |Fleurs, jardinerie 71,7 56,7 95,3 86,9 85,6 82,4
52474 |Animaux de compagnie 1,2 3,2 3,2 3,5 4,7 1,8
Total bricolage jardinerie 298,6 242,3 299,6 236,9 229,4 259,0
524W1 |Articles sport et loisirs 32 33 39,6 30,7 33,9 28,7
524W?2 |Bateau, planch., voile, gréem. 1,6 0,7
524L2 |Disques, bandes, cassettes 1,2 1,5 2,3 1,6 2,7
524L3 |Instrum. de musique, partition 1,4 1,5 1,1 2,7 0,6
52471 [Jeux, jouets 11,6 8,3 12,1 9,9 58 9,6
524R0 [Livres, journaux, papeterie 21 8 10,4 8,6 9,9 6,7
52473 |Mat. bureau, ordinat., logicie 6 2 4,4 3,6 3,1
52472 |Photographie 0
Total culture et loisirs 45,6 57,9 68,7 57,0 57,4 52,1
521H0 |Grand magasin 7,3 229 9 25,1 14,6
521J0 |Mag. non spéc. non alim. 53,5 24,7 49 38,9 22,4 35,1
DIVERS :
503B0 |Equipt auto. neufs, occasion 12,8 12,8 10,5 30 55 9,3
501Z1 [Vente auto. neuves, occas. 89,4 11,1 69,7 46,7 91,6 58,7
50172 |Vte carav., autocarav., remorq 18,2 4 5,2 11,4
50420 |Comm. moto pieces, access. 2,5 3,4 1,4 51 2,3
505Z0 |Commerce détail carburants 2,5 1,9 1,8 1,6
524P5 |Art funéraire, marbrerie 3,9 0,4 0,6
52570 |Biens d'occasion 51 11,6 12,9 10,3 16,7 10
000A1 |Surfaces < 300 m2 dans centre com. 28,1 66,7 42,6 32,5 41,4 58,7
000A2 |Surfaces < 300 m2 dans lotissement 4,5 9,9 2,6
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SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

A - LA SITUATION SOCIO-DEMOGRAPHIQUE

1. Le territoire et I'organisation de I'espace

Le Bas-Rhin est peuplé de 1 026 000 habitants, soit 60 % de la population alsacienne répartie sur
526 communes. Sa densité élevée, de 216 habitants au kilometre carré, le place au 14e rang des dépar-
tements francais. La population bas-rhinoise est plutét urbaine : neuf habitants sur dix résident dans une
commune de I'espace a dominante urbaine.

Population des communes en 1999

Nombre d'habitants
30 000

10.000
/5000

1000

[] SCOTERS
—— autres territoires d'étude
limite départementale

i
0 15 km

source INSEE - RGP322
éalisation ADEUS,

=" 3

2005
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SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

La population n'est pas répartie de fagcon homogéne sur le territoire. Toute la frange ouest du départe-
ment, située a |'écart de I'axe de développement nord-sud de la région est moins densément peupl ée.
Les cantons de Sarre-Union, Drulingen et La Petite Pierre, dans le pays de Saverne, Plaine et Plateau
constituent une zone beaucoup plus rurale. Ces caractéristiques valent aussi pour les cantons de Schir-
meck et Saales, partie vosgienne du pays Bruche-Mossig-Piémont, et celui de Villé, en Alsace centrale.
Sur le reste du territoire départemental, dans la plaine et le piémont, sétendent plusieurs poles, a densité
élevée. Plus proche de Strasbourg, ils se sont fortement développés au cours de la décennie, dans le ca
dre de la périurbanisation.

Territoire vécu

B poles urbains
[ couronnes périurbaines
communes multipolarisées
B poles d'emploi de I'espace rural
couronne des poles d'emploi de I'espace rural
autres communes de l'espace rural

» poles de services intermédiaires
ou communes bien équipées

SCOTERS
— autres territoires d'étude
—— limite département

i

0 15 km
— —

. )r : —
N y ~ v |I -~ Sishelm sources Inventaire communal 1998 :
= . | Scees - INSEE, RGP99 - INSE:
[l éalisation ADEUS, seplembre 2005
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L’évolution démographique

SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Depuis 1975, la population a pro-
gressé de 144 000 personnes : le
département a gagné ains un tiers
de ses habitants en un quart de sie-
cle. C'est au cours des années 90
que la croissance démographique a
été la plus soutenue, le départe-
ment renouant ainsi avec la dyna-
mique des années 60 et 70. Entre
1990 et 1999, la population bas-
rhinoise a augmenté a une cadence
annuelle moyenne de 0,82 %, net-
tement supérieure a la moyenne
nationale de 0,37 %.

Evolution de la population en 1990-1999

Evolution de la population depuis 1962

Indice base 100 en 1962

150

140

130

120

110

100

920

1975 1982 1990 1999

1962 1968
—&—Pays Alsace du Nord —ll— Pays de Saverne Pays BMP
Pays Alsace Centrale —¥— SCOTERS —@—Bas-Rhin

France

Source : INSEE - Recensement de la population 1962 & 1999 (données historiques)

Taux de variation annuel moyen

1990-1999 (en %)

Population
1399 évolution
globale
Bas-Rhin 1026 120 0,82
dont
Saverne Plaine et Plateau 105 366 0,41
Alsace du Nord 220691 0,89
Bruche-Mossig-Piémont 109 235 1,22
Alsace centrale 128 374 0,93
Scoters 577 386 0,79
Alsace 1734 145 0,73
France 58 518 395 0,37

Source : Insee, recensements de la population

due au solde due au solde

naturel
0,48

0,17
0,36
0,33
0,32
0,61
0,47
0,36

migratoire
0,34

0,24
0,52
0,89
0,61
0,18
0,26
0,01

Cette progression vigoureuse de la
population est surtout liée au solde
migratoire, alors qu'auparavant, le
Bas-Rhin devait essentiellement
compter sur ses nombreuses naissan-
ces.

Le département a surtout attiré des étudiants, des jeunes actifs et des familles avec enfants : six
nouveaux arrivants sur dix ont entre 15 et 39 ans. L'arrivée de ces personnes jeunes explique aussi, pour
partie, que la croissance de la population due au mouvement naturel se soit encore éevée depuis 1999.

Ces nouveaux arrivants se sont installés principalement dans I'agglomération strasbourgeoise, mais
auss dans sa grande périphérie, le long de la voie rapide de la vallée de la Bruche et autour de
Haguenau. Les pays de Bruche-Mossig-Piémont et de I'Alsace du Nord ont ainsi bénéficié de l'arrivée
de nouveaux habitants extérieurs au département. Mais, comme en Alsace centrale, c'est surtout
I'install ation de jeunes ménages venus de I'agglomération strasbourgeoise qui aalimenté leur croissance

démographique.
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SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Variation de la population entre 1990 et 1999 due au solde migratoire

Variation due au solde migratoire
entre 1990 et 1999 (en %)

I 2 ou plus

[ 12a2

—Jo07a1.2
10a07

~ | moinsde 0

*+2++SCOTERS
—— autres territoires d'élude
— limite départementale

x

fond IGN BDCarto, 2002
source INSEE - RGP30 et 99
réalisation ADEUS, septembre 2005

3. La structure de la population

Le Bas-Rhin compte toujours parmi les départements les moins &gés de métropole, méme si ses habitants
vieillissent, comme |'ensemble de la population nationale. Un quart de la population a moins de 20 ans,
comme sur I'ensemble du territoire national, mais seulement 19 % des habitants ont atteint ou dépassé les
60 ans, aors que ce taux séléve aplus de 21 % en métropole.

10
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SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Typologie par age de la population en 1999

ko

source INSEE RGP 99
réalisation ADEUS, juin 2002

o

Profil dominant
B Zones vielllies ou en voie de vielllissement
I Familles déja constituées

[ Jeunes familles

[ Familles et jeunes actifs

Il Jeunes actifs

| Etudiants et jeunes actifs

— SCOTERS

— autres territoires d'étude

—— limite départementale

Structure de la population par age en 1999

Part dans la population totale en 1999 (en %)

Population
1999

0a19ans 20a59ans 60a74ans 75ans etplus
Bas-Rhin 1026 120 24,6 56,6 12,6 6,2
dont
Saverne Plaine et Plateau 105 366 24,6 53,1 15,0 7,3
Alsace du Nord 220691 24,8 56,0 13,3 59
Bruche-Mossig-Piémont 109 235 26,9 54,8 11,8 6,5
Alsace centrale 128 374 25,4 54,2 13,8 6,6
Scoters 577 386 24,3 58,1 11,7 5,9
Alsace 1734145 24,9 56,0 12,9 6,2
France 58 518 395 24,6 54,1 13,6 7,7

Source : Insee, recensements de la population

Le vieillissement est sur-
tout marqué dans I'ouest
rurd du département. La
part des seniors et la plus
élevée dans le pays de Sa
verne, Plaine et Plateau ol
dle atteint 22 %. Par con-
tre, le pays Bruche-Mossig
Piémont, qui a attiré de
nombreuses jeunes fa
milles au cours des années
90, se distingue par la jeu-

nesse de sa population : 27 % de ses habitants ont moins de 20 ans et seulement 18 % ont dga atteint les
60 ans. Dans les quatre pays, les adultes de 20 a59 ans représentent 53 & 56 % des résidants, mais leur part
atteint 58 % dans le Scoters, ou étudiants et jeunes actifs sont nombreux.

SYNTHESE DEPARTEMENTALE
Décembre 2005

11



SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

La proportion de ménages composés d'une seule personne est faible dans e Bas-Rhin comparativement
al'ensemble métropoalitain. Cette caractéristique est essentiellement due aux personnes seules agées de
60 ans ou plus. En effet, dans le Bas-Rhin elles ne représentent que 11,5 % de |'ensemble des ménages
contre 14 % dans I'hexagone. A 1'opposé, grace a la présence de nombreux étudiants, les jeunes de
moins de 25 ans vivant seuls sont sur-représentés dans le département. Les familles monoparentales
sont moins représentées que sur I'ensemble du territoire métropolitain (7 % contre 8 %).

Types de ménages

Part dans I'ensemble des ménages en 1999 (en %)

Nombre de dont ménage a TR E 5
ménages famille avec famille ménage a 1 personne ont menage a
. 1 personne de
couple monoparentale 1 personne de moins
de 25 ans plus de 60 ans

Bas-Rhin 402 935 62,5 73 28,2 3,4 11,5
dont
Saverne Plaine et Plateau 38547 71,0 6,7 20,6 0,6 13,0
Alsace du Nord 80 494 72,1 6,4 20,0 0,7 10,4
Bruche-Mossig-Piémont 40579 70,0 6,7 21,7 0,7 11,6
Alsace centrale 47 911 69,9 6,5 22,2 0.8 12,2
Scoters 236 961 56,9 7,7 32,9 51 11,4
Alsace 678 837 63,1 7,4 27,7 2,6 12,0
France 23810161 58,9 8,0 31,1 2,7 14,2

Source : Insee, recensement de la population 1999 ( expl. complémentaire)

Le Bas-Rhin est un département fortement urbanisé ou plus de neuf habitants sur dix résident dans une
commune appartenant a |'espace a dominante urbaine. De ce fait, I'habitat collectif prédomine sur ce
territoire, aux dépens des résidences individuelles: 46 % des ménages vivent en logements collectifs
contre 44 % en maisons individuelles.

Part des principaux segments du parc de résidences principales C'est la grande agglomération strasbourgeoise

en 1999 en% qui fait pencher la balance du cété du collectif.
O Logements . . f
Propriétaires ingividuels HLM En effet, dans les quatre pays bas-rhinois, c'est
Bas Rhin 526 444 112 |'habitat individuel qui prédomine. Dans le pays
Saverne Plaine et Plateau 71,2 71,4 1,9 de Sa\/erne, Plaine et Plateau ce sont méme %pt
e ®2 Bl 3y ménages s dix qui vivent en maison indivi
Alsace centrale 65.2 630 55, duelle. Dans le SCOTERS, plus densément
Scoters 42,1 288 164 peuplé, moins d'un ménage sur trois est dans ce
Alsace 54,2 46,4 11,7
France 54,7 571 160 CaS.

Source : INSEE- recensement de la population de 1999

4. La structure sociale

Lastructure par catégorie socioprofessionnelle de la popul ation bas-rhinoise est assez différente de cel-
le de I'nexagone. Tout d'abord, les ouvriers sont proportionnellement plus nombreux : 19 % des person-
nes &gées de 15 ans ou plus, contre 15 % en métropole. Cette situation découle a la fois du poids
important de I'industrie dans I'économie régionale, mais aussi de I'importance du travail frontalier es-
sentiellement composé d'une main-d'cauvre ouvriére. Ensuite, I'effet "métropole” régionale joue égale-
ment. La forte concentration d'administrations et de siéges sociaux d'entreprises se traduit par une
proportion de cadres supérieurs et cadres moyens plus élevée. A l'inverse, les agriculteurs sont peu re-
présentés dans le Bas-Rhin, de méme que les retraités, en raison de la faible proportion de seniors.
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% des ouvriers dans Ia population
de plus de 15 ans

[ EArtH
B #2143

% de cadres dans |s population
de plus de 15 ans

B 000
] 51410

2845
01425

L e département apparait comme un département a niveau de vie élevé : il se classe au 5e rang des dé-
partements de France les plus riches en termes de PIB par habitant et au 1er rang pour le revenu net im-
posable par foyer. Pour I'année 2001, ce dernier séléve a 16 500 € légérement en-dessous de la
moyenne alsacienne. En dix ans, il a progressé de 6,3 %, soit une hausse équivalente a celle de la
moyenne des régions francaises. La part des foyers fiscaux non imposés a ainsi diminué, passant de
43 % de I'ensemble des foyers & 41 %. Ce taux est faible au regard de la moyenne métropolitaine, qui
séléve a47 %.

Revenus des ménages

Revenunet  Partdes foyers ~ Revenus nets Revenus nets
Nombre de . X . Part des foyers .
3 imposable fiscaux non imposables par . ; ... imposables par
foyers fiscaux . p " fiscaux imposés y
moyen de imposés en foyers fiscaux foyers fiscaux
ern 2001 § a " A en 2001 (en %) A A
'année 2001 (en %) non-imposés imposés
Bas-Rhin 553 475 16 474 41,0 6953 59,0 23104
dont
Saverne Plaine et Plateau 55 909 15017 46,3 7373 53,7 21618
Alsace du Nord 118 933 16 339 39,4 7 396 60,6 22163
Bruche-Mossig-Piémont 58 855 16 768 39,8 7 452 60,2 22931
Alsace centrale 69 594 15767 42,4 7298 57,6 22003
Scoters 311 403 16 948 40,4 6 598 59,6 23960
Alsace 938 030 16 542 40,8 7047 50,2 23099
France 32 412 251 15 689 47,0 6 455 53,0 24014

Source INSEE - DGI - Revenus des foyers fiscaux

Néanmoins, il existe des disparités importantes dans le département. Certaines zones, plus agées, plus
ouvrieres ou plus rurales, a revenus moins éeves, sont moins favorisées que la moyenne
départementale. C'est le cas de la pointe nord-ouest du département, qui se compose des cantons de
Sarre-Union, Drulingen, La Petite Pierre et Bouxwiller. Cette situation raméne le revenu imposable
moyen du pays de Saverne Plaine et Plateau bien en-dessous du revenu bas-rhinois. Dans le pays
Bruche-Mossig-Piémont, les cantons de Schirmeck et Saales et comme le Piémont de Barr constituent
également des zones moins aisées, qui contrastent avec le reste de ce pays. Cette situation se retrouve
dans le Val de Villé, en Alsace centrale. Dans tous ces territoires, la moitié des foyers fiscaux déclarent
un revenu inférieur & 14 000 euros.
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5.

Le marché du travail

L'arrivée de nombreux nouveaux actifs dans le département, une démographie favorable et une hausse
de I'activité féminine ont contribué a laforte croissance de la population active au cours des années 90 :
+ 11 %, pour un peu moins de 5% en France. Le département compte 488 500 actifs en 1999, qui
représentent 60 % de la popul ation active régionale, comme pour la part dans la population totale.

C'est I'emploi qui a été le moteur de cette évolution de la population active. Au cours de la décennie, les
entreprises bas-rhinoises ont créé 34 800 nouveaux emplois, soit une hausse de 8 %, supérieure de
5 points a la hausse nationale. Elles rassemblent ainsi 416 000 emplois en 1999.

Cette croissance des emplois offerts sur le territoire a profité aux Bas-Rhinois, mais a aussi attiré des
actifs venant d'autres départements: 15 600 personnes franchissent les limites départementales pour
venir travailler dans le Bas-Rhin en 1999, soit 4 000 de plus gu'en 1990. La moitié d'entre eux viennent
de Lorraine, notamment de la Mosdlle. Parallélement, 10 % des actifs occupés résidant dans le Bas-
Rhin sortent du département chaque jour pour des raisons professionnelles, contre 8 % en 1990. Parmi
ceux-ci, deux tierstravaillent al'étranger et 15 % se dirigent vers le Haut-Rhin.

Population active
Choémeurs (au sens du

Emplois offerts
recensement)

Actifs occupés

Population " N "
active en 1999+ Evolution Evolution Evolution
Nombre en 1999  1990-1999  Nombre en 1999 1990-1999  Nombre en 1999  1990-1999
(en %) (en %) (en %)
Bas-Rhin 488 478 446 317 9,9 42161 29,5 416 007 8,3
dont
Saverne Plaine et Plateau 48 028 44 467 9,5 3561,0 26,7 33 866 6,0
Alsace du Nord 107 978 100 605 12,9 7373 38,4 75 367 9,3
Bruche-Mossig-Piémont 52 476 49 034 18,1 3442 21,8 41 214 19,0
Alsace centrale 61 396 57 151 13,4 4245 22,2 42 073 9,1
Scoters 274 427 247 442 7,3 26 985 28,3 256 285 7,0
Alsace 822 254 751123 8,9 71131 31,2 685 360 7,3
France 26 456 813 23 055 202 3,0 3401 611 245 22 774 306 2,7

* hors militaire du contingent
Source : Insee, recensement de la population 1999 (expl. principale)
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Emploi en 1999

151 437

Nombre d'emplois en 1999

e 20414
P ™
/% 10000
™, 1
1/ 1000
N (27— 500
O~
} N
ﬁ?’ 1!\ [ ] SCOTERS

0 15 km

— autres territoires d'étude
source INSEE - RGP22
isation ADEUS,

2005 limite départementale
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104 ~ W nes a la recherche d'un emploi sont aussi
g e o W’X plus nombreux : au cours de la décennie, la
¢ e hausse atteint 29 % (+ 9 600 personnes). Les
! vl chbmeurs au sens du recensement représen-
% tent ainsi 8,6 % de la population active en
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Source : INSEE
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Chémage

Indice de chémage (fin 2004)
Bl -a20
B 111420
[T ERESE
[ 16148
<ah

=+22: SCOTERS
autres territoires d'étude

= 4

0 15 km
E—— @ SEa—

fond IGN BDCarto, 2002
réalisation ADEUS, septembre 2005

6. Les activités et I'’emploi

L e département a bénéficié d'une bonne conjoncture économique a la fin des années 90 et du dé-
veloppement des institutions européennes a Strasbourg. Le nombre d'emplois dans le Bas-Rhin a aug-
menté de 9 % entre 1990 et 1999. C'est un point de plus que la hausse enregistrée au niveau de larégion
et 6 poins de plus qu'au niveau national .

C'est letertiaire qui a été créateur d'emploi, avec une hausse des effectifs de 17 % en neuf ans. La
progression a été nette dans les secteurs des services aux entreprises (+ 9 000 emplois) et dans les servi-
ces liés aux ménages (+ 6 800 emplois). Dans les services destinés aux entreprises, |'essor a été impulsé
essentiellement par les services opérationnels (+ 9 000 personnes, surtout gréce au développement de
I'intérim). Dans les services aux particuliers, c'est |I"hotellerie-restauration qui a été trés dynamique,
avec un gain de 3 700 emplois. Les services administrés se sont également développés, en particulier le
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sanitaire, le socia et I'éducation : + 14 200 emplois dans la santé et I'action sociale (+ 45 %) et + 2 400
dans |'éducation (+ 10 %).

Emploi au lieu de travail en 1999 par activité économique
Agriculture,sylviculture et péche
Industries agricoles et alimentaires
Industries des biens de consommation
Industrie automobile

Industries des biens d'équipements

Industries des biens intermédiaires

Energie

Construction

Commerce
Transports
Activités financieres

Activités immobilieres

Services aux entreprises

Services aux particuliers

Education, santé et action sociale

mn

Administration

0% 5% 10% 15% 20%
O Bas-Rhin W Alsace

Source : INSEE - Recensement de la population 1999 (exploitation complémentaire, au lieu de travail)

LeBas-Rhin secaractérisetoujourspar son profil industriel, malgréun net recul. Le secteur aper-
du 6 % de ses effectifs et ne représente plus que 23 % des emplois du département, contre 26 % neuf
ans plustét.

L es pertes d'emplois ont été importantes dans les industries des biens de consommation, qui ont suppri-
mé 5 200 emplois. Dans I'habillement-cuir, les effectifs ont été divisés par deux. Les industries des
équipements du foyer et |'édition-imprimerie-reproduction ont également réduit les effectifs: - 1 500 et
- 1 300 emplois. La production de biens d'équipements a péti, elle aussi, de la crise industrielle : I'em-
ploi dans I'industrie des équipements électriques et éectroniques a diminué de 1 200 personnes et les
activités de la mécanique perdaient plus de 700 emplois. De lourdes pertes d'emplois ont aussi affecté
lesindustries traditionnelles des biens intermédiaires. L'industrie textile, le bois-papier et lamétallurgie
ont supprimeé ensemble 2 500 emplois.

Quelques activités industrielles sont créatrices d'emplois. Aing, I'industrie automobile, unigquement
composée d'équipementiers, sest dével oppée dans le département : I'emploi y aaugmenté de 46 % entre
1990 et 1999 pour atteindre 5 800 personnes. Les effectifs ont auss augmenté dans I'industrie des com-
posants électriques et éectroniques (+ 1900) et dans le secteur de la chimie-caoutchouc-plastique
(+ 400).

Les territoires spécialisés sur des secteurs traditionnels ont éé ains les plus fragilisés par les
restructurations et reconversions industrielles : Haute Vallée de la Bruche, Alsace Bossue, Vosges du
Nord, Bischwiller.

Lapolarisation des activités sest encore accentuée au cours des années 90, du fait de la métropolisation
strasbourgeoise. Dans les pays, le développement a surtout concerné les territoires de la plaine, qui
sinscrivent sur un arc qui entoure I'agglomération de Strasbourg et sétend de Haguenau, au nord, a
Erstein, au sud en passant par Molsheim et Obernai.
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A partir de 2000

Apres quatre années particuliérement favorables, la dégradation générale du climat économique a pesé
sur les entreprises a saciennes a partir de I'année 2001. Les fermetures d'usines et les réductions d'effec-
tifs se sont multipliées : I'industrie a perdu 9 % de ses salariés entre fin 2000 et fin 2004. Cette situation
aentrainé un ralentissement de I'activité dans les autres secteurs. La création d'emplois a marqué le pas,
tout d'abord dans le commerce, puis dans les services. La hausse de I'emploi dans le Bas-Rhin est
ains passee de 4 % en 2000 a une baisse de présde 1 % en 2002, pour retrouver une quas stabi-
lité en 2004.

Lerecul del'emploi frontalier Sest ajouté a ces suppressions d'emplois locaux, pour faire grimper le ni-
veau du chémage. L ongtemps classée parmi les régions privilégiées, I'Alsace connait une forte dégrada-
tion du marché du travail, méme s la situation est moins dégradée dans le Bas-Rhin que dans le Haut-
Rhin. Letaux de chémage bas-rhinois est passé de 5,7 % en fin d'année 2000 a 8,5 % alafin décembre
2004. Dans le méme temps, le taux national passait de 8,9 % a 10,0 %.
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B - LEQUIPEMENT COMMERCIAL ET ARTISANAL

1.

L’armature commerciale

1.1 Les grandes surfaces (commerces avec des surfaces de vente supérieures a 300 m?)

1.1.1 Les grandes surfaces alimentaires (GSA)

Grandes surfaces alimentaires par commune (supermarchés et hypermarchés)

Niegerbronn- .S“h“h
gaBains® oot acusrortts
Diemeringek A Ichsho![en. . .
’ . \nringen-.sw-Mouzr Behchduﬂ. . Y
Sarre-Unio

Ingwiller

Drulingen RAoeschwo
(]

Soufflenheim .

Buu:wll]el. .

Surface par commune
en m2
- 21 550
| 6000
1 500
400

B part des supermarchés
Il part des hypermarchés

[—] SCOTERS
— autres leritoires d'étude
— limite départementale

| N

g

0 15 km
= | PR
fond IGN BDCarfo, 2002

source ODEC 2004
réalisation ADEUS, seplembre 2005
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Densité Bas-Rhin Densité France
Les grandes surfaces R ) >
alimentaires Nombre Surface en m en m2pour en m2 pour

1 000 habitants 1 000 habitants

Supermarchés 182 192 252 187 159
Hypermarchés 21 132 112 129 134
Total des grandes 203 324 364 316 203
surfaces alimentaires

source : ODEC 2004

L e département du Bas-Rhin compte 325 000 m? de grandes surfaces alimentaires réparties entre 21 hy-
permarchés (soit 132 000 m? de surface de vente) et un réseau de 182 supermarchés (soit 192 000 m?).

Vingt et un hypermarchés : 132 000 m?
Une densité légérement inférieure a la moyenne francaise

Le département du Bas-Rhin compte 21 hypermarchés, d' une surface totale de vente de prés de
132 000 m?. Avec 129 m? de surfaces d’ hypermarché pour 1 000 habitants, e Bas-Rhin se situe |égére-
ment en dessous de la moyenne nationale (134 n?). Par ailleurs, il aune densité nettement inférieure &
celle des départements limitrophes qui sont les Vosges (157 m?), le Haut-Rhin (160 m?), la Moselle
(185 m?) et la Meurthe-et-Moselle (186 m?).

Deux types d’hypermarchés

L a définition générale d’ hypermarché (grande surface alimentaire de plus de 2 500 m?) cache une réali-
té plus complexe.

Il est aujourd hui de plus en plus admis que les hypermarchés peuvent se répartir en deux classes :

- Leshypermarchés dont la surface de vente est supérieure &5 000 m?. Situés horslaville, ils sont sou-
vent dotés d' une grande galerie et drainent de nombreuses implantations de grandes surfaces spéciali-
sées a proximité. Ces hypermarchés jouent le role de locomotive des pbles commercialx
périphériques, leur implantation ayant entrainé I’ ingtallation d’ autres surfaces commerciales (notam-
ment dans |les années 1980 et 1990).

- Les hypermarchés dont la surface de vente est comprise entre 2 500 et 5 000 m?, que I’ on pourrait
gualifier de "grands supermarchés’. Ils sont plus ou moins bien intégrés dansle tissu urbain et ont in-
déniablement une fonction de proximité.

Les hypermarchés de plus de 5 000 m?

Commune d’'implantation Enseigne Surface en m2

Mundolsheim CORA 14 780
llkirch-Graffenstaden AUCHAN 12 500
Strasbourg AUCHAN 12 412
Haguenau CORA 11 153
Marmoutier ROND-POINT 10 017
Geispolsheim ROND-POINT 10 010
Schweighouse-sur-Moder AUCHAN 9900
Dorlisheim CORA 7500
Schiltigheim ROND-POINT 6 653

source : ODEC 2004
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Neuf hypermarchés de plus de 5 000 m? sont implantés dans |e Bas-Rhin, représentant une surface tota-
le de vente de 95 000 m?. |Is se situent pour |la majorité dans |a Communauté Urbaine de Strasbourg (5).
Les autres se localisent dans I unité urbaine de Haguenau (2), a Marmoutier (1) et a Dorlisheim (1).

Les hypermarchés de 2 500 & 5 000 m?

Commune d’implantation Enseigne Surface en m2

Sélestat INTERMARCHE 4100
Sarre-Union LECLERC 3900
Sélestat ROND-POINT 3896
Erstein LECLERC 3815
Benfeld INTERMARCHE 2900
Soufflenheim SUPER-U 2 809
Strasbourg ATAC 2700
Villé SUPER-U 2 680
Ingwiller SUPER-U 2638
Saverne MATCH 2638
Reichshoffen INTERMARCHE 2611
Sélestat LECLERC 2500

source : ODEC 2004

A coté, douze hypermarchés, d’ une superficie comprise entre 2 500 et 5 000 m? , offrent 37 000 m? de
surface de vente. Ils se situent a Sélestat (3), Villé, Erstein, Benfeld, Saverne, Sarre-Union, Ingwiller,
Soufflenheim, et Strasbourg.

D’ une maniére générale, les hypermarchés se sont implantés dans les périphéries des fortes concentra-
tions urbaines du département : les communes de la CUS et |es grandes communes bas-rhinoi ses.

Répartition des enseignes d’hypermarchés

Aujourd hui, trois enseignes concentrent 79 % des surfa-
ces de vente en hypermarché. 1l s agit de Auchan (29 %),
avcran | COra (27 %), et Rond-Point (23 %). Cette concentration
20% | rendfragilel’ équilibre des groupes.

SUPER-U
6%

ROND-POINT

Le solde de 21 % se répartit entre Leclerc (8%), Intermar-
ché (7%), et Super-U (6%).

INTERMARCHE CORA
7% 27%

Cent quatre-vingt-deux supermarchés : 192 000 m?

Un réseau de 182 supermarchés, de 300 a 2 500 m?, représentant une surface de vente de prés de
192 000 m? vient compléter cette offre alimentaire. Avec une densité de 187 m? pour 1 000 habitants, le
Bas-Rhin se situe largement au-dessus de la moyenne frangaise (159 m?). Comparé aux départements
limitrophes, il a une offre en supermarchés trés supérieure a la Meurthe-et-Moselle (146 m?), |égére-
ment inférieure au Haut-Rhin (190 m?) et & la Moselle (195 m?), et nettement en dessous des Vosges
(255 ).
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Ce réseau dense, réparti de maniére homogéne sur I’ensemble du département, tend a compenser les
écarts de densités constatés en surfaces d’ hypermarchés.

Ce maillage fin s appuie trés largement sur |es grandes communes du département. Mais d' importantes
concentrations de surfaces existent auss dans les petits bourgs. En effet, des communes telles que
Pfaffenhoffen, Sarre-Union, Barr ou Benfeld (toutes chefs-lieux de canton) sont dotées de plusieurs
supermarchés.

Les enseignes de supermarchés (en surface de
Union des coopérateurs Autres vente)
d'Alsace 11%

239% INTERMARCHE | 76 % de I’offre en supermarchés et supérettes est

6% concentrée par I’Union des coopérateurs d’ Alsace
LIDL (23%), Auchan (20%), Super-U (18%) et Cora
% (15%). Le département du Bas-Rhin se caractérise
par une présence forte des coopératives (Rond-Point,
Maxi-coop, Le Mutant, Coop).

D’autres enseignes sont présentes sur le territoire
telles que Lidl qui représente 7% des surfaces de
vente ou Intermarché (6%). Enfin, 11% de I’ offre se
Sy répartit entre Leclerc, Carrefour, Norma, Aldi, Casi-

’ no, Pro-Inter, Serpent-vert, Shopi, Ora et Primeur-
Merveille.

AUCHAN
20%

Les maxi-discompteurs : 34 000 m?

Cette forme de distribution importée d’ Allemagne s est install ée dans |e Bas-Rhin dés lafin des années
1980. Elle s est beaucoup dével oppée ces derniéres années. 34 magasins étaient recensés dans e dépar-
tement en 1996 (20 823 m?). On en dénombre 54 aujourd’ hui, représentant une surface de vente de plus
de 34 000 m?. Ces derniers sont répartis entre six enseignes : Lidl (20), Norma (11), Aldi (8), Le Mutant
(9), Ed (5), Leader Price (1).

Les enseighes de maxi-discompte

NORMA ALDI Le maxi-discompte représente 10% de la surface de vente
7% 1% des grandes surfaces alimentaires.

ED Lidl se démarque puisgu’il représente 41% de |’ offre en sur-
% face. Parallélement, Norma, Aldi et Le Mutant se partagent
e | 48 % des surfaces de vente.

3%

LE-MUTANT
LIDL 5%

41%

22

SYNTHESE DEPARTEMENTALE
Décembre 2005



SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Maxi-discompte par commune
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sources ODEC 2004

réalisation ADEUS, seplembre 2005

Dans le département, toutes les communes de plus de 4 500 habitants, a |’ exception de Fegersheim,
sont dotées d'au moins un supermarché ou un hypermarché. En revanche les communes de moins de

600 habitants (sauf Bernolsheim) ne disposent d’ aucune grande surface alimentaire.
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1.1.2 Les grandes surfaces spécialisées (GSS)

Grandes surfaces spécialisées par commune
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SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Plus de 705 000 m? de grandes surfaces spécialisées (GSS)

Le département du Bas-rhin concentre plus de 705 000 m? de grandes surfaces spécialisées, soit une
surface deux fois plus importante que celle des grandes surfaces alimentaires.

Comparaison des densités (en m? pour 1 000 hab.)

Type de GSS Bas-Rhin France

Equipement de la personne 61 70
Equipement de la maison 168 130
Bricolage - jardinage 227 260
Culture - loisirs 54 51
Autres 177 160
Total GSS 687 672

source : ODEC 2004

Bien que globalement, la densité de surface en GSS du Bas-Rhin se situe au dessus de la moyenne fran-
caise, des disparités existent selon leurs catégories. En effet, |e département se situe nettement au-des-
sus de la moyenne francaise en ce qui concerne |’ équipement de la maison et I’ automobile et dans une
moindre mesure, la culture et les loisirs. En revanche, il apparait moins bien positionné concernant le
bricolage-jardinage et I’ équipement de la personne (comparativement aux départements limitrophes).

, Une prédominance d’équipement de la maison et de
Equipement

personne bricolage-jardinage
Autres 9%

Au niveau départemental, la répartition des grandes surfaces
Equipement | SPécialisées par catégorie fait apparditre que I’ équipement de
maison lamaison, le bricolage-jardinage et I’ automobile (15%) repré-
24% sentent 72 % du total des surfaces de vente des GSS et 64 %
de leur nombre. Les GSS d' équipement de lamaison, de brico-
lage-jardinage et I’ automobile (15%) représentent 72 % du to-
tal des surfaces de vente des GSS et 64 % de leur nombre.

Culture -
loisirs
8%

Bricolage -
jardinage
33%

Répartition territoriale des grandes surfaces (GSA et GSS)

Les grandes surfaces spécialisées se localisent et se concentrent généralement en périphérie, autour
d'un hypermarché. Le centre-ville, a I'exception de | hypercentre de Strasbourg qui accueille des
grands magasins et quel ques enseignes phares, représente aujourd’ hui une part minime dans lalocalisa-
tion de cette forme de distribution.

Bien que ces grandes surfaces spécialisées soient réparties sur I’ ensemble du territoire, plusieurs polari-
tés se dégagent.
Une forte concentration dans la CUS

La moitié des surfaces de GSS du département se trouvent dans la CUS qui concentre les magasins de
culture-loisirs, d’ éguipement de la personne, les grands magasins et |es concessionnaires automobiles.
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A l'intérieur de ceterritoire, elles se concentrent dans les polarités périphériques suivantes :

- Aunord,
La ZAC de Lampertheim-M undolsheim-Vendenheim, dont la surface totale s éléve a pres de
150 000 m2 (avec |I" hypermarché Cora et sa galerie commerciale), représente la plus importante con-
centration de GSS du département. Avec 85 enseignes de preés de 130 000 mz, elle propose une offre
commerciale compléte.
LaZAC des Tuileries et la route de Brumath a Souffelweyer sheim regroupent aujourd’ hui 14 GSS,
d une surface totale de 13 400 m2. Elles sont surtout spécialisées dans I’ automobile et la moto.

- Au sud,
Un multipéle d’ une surface totale de 90 000 m?, incluant les hypermarchés Auchan alllkirch et Rond-
point a Geispolsheim ainsi que leur galerie marchande.
La particularité du sud réside dans I’ éclatement de ses zones commerciales en 4 sites, comptant une
guarantaine de GSS pour 60 000 m2 de surface devente: laVigie a Ostwald-Geispolsheim, Rond-
Point a Geispolsheim, Baggersee alllkirch-Graffenstaden et la zone commerciale de Fegersheim.

- Al'ouedt,
Lazone commerciale de Hautepierre a Strasbourg, d’ une surface totale de 41 000 m2.
Profitant de la présence de Auchan et de |'autoroute, elle compte une vingtaine de GSS, soit
22 000 m2 de surface de vente.

Les autres zones périphériques se situent autour des hypermarchés de Haguenau, Schweighouse,
Sélestat, Marmoutier, Dorlisheim,... Elles sont de taille plus restreinte que celles de la CUS mais elles
jouent un réle de pble local trésimportant.

L’unité urbaine de Haguenau regroupe 81 magasins et 92 000 m?2 répartis entre 4 polarités :

- le p6le commercial de Schweighouse-sur-Moder (pble de 34 000 m2, comprenant I’ hypermarché
Auchan et son centre commercial) : il présente une offre relativement diversifiée comprenant 26 GSS
de 22 300 m? de surface de vente. || comprend surtout des enseignes d’ équipement de la maison
(9 GSS, 7200 m2: But, Darty, Monsieur 1-2-3€ Carai, Cuisinella, Casa, Domo, Cité Luminaires et
Literie Diffusion), d’ équipement dela personne (6 GSS, 3 700 m? : Chaussland, La Halle aux véte-
ments, Chaussexpo, Quick shoes, la Halle aux enfants et Aubert) et de bricolage-jardinage (5 GSS,
6200 m2: M. Bricolage, Carodéco, Siehr, Jardina et Tropix), mais également de culture-loisirs
(Jouetland et Intersport), d’ alimentation spécialisée (Thiriet), d’ équipement automobile (Norauto) et
un magasin non spécialisé (Foir’ Fouille).

- la zone d’activités du Taubenhof (dont la surface totale s @éve a 27 000 m2, avec I’ hypermarché
Auchan et sa galerie commerciale) : elle accueille 8 GSS de 14 100 m2 de surface de vente, dont
70 % de surface de bricolage-jardinage. On y trouve Leroy-Merlin, Botanic, Décathlon, 4-Murs,
Chantemur, Vilar, LaHalle aux chaussures et Maxauto.

- la zone de I'aérodrome a Haguenau (d'une surface totale de 20 800 m?) : elle compte 15 GSS,
principalement liées a I’ égquipement de la maison (4 GSS, 6 250 m2: Meubles Erhart, Meubland,
M eubles Haag et Cuisines Schmidt) et &l’automobile (7 GSS, 8 900 m2 : Citroén, Seat, BMW, Opdl,
Pierre-Schumpp, Mazda et Toyota). Les biens d’ occasion (avec la Trocante et Emmaus), |e bricolage
(Abry-Arnold) et une enseigne de magasin non spécialisé (Vima) sont également présents.

- la zone Werb a Oberhoffen-sur-M oder (d’une surface totale de 6 900 m2, incluant le supermarché
Lidl et un lotissement commercial) : elle rassemble 4 GSS de types diversifiés, d' une surface totale
de 4 700 m2. 1| s'agit de Vetimarché, Armena, Renault et des Jardins du Sonnenhof.
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Dans |la partie sud du département la majeure partie de I’ offre se situe a Sélestat qui regroupe plus de
41 000 m2 de GSS réunies sur un pble principal : lazone industrielle Nord regroupant une offre diversi-
fiée a coté de deux hypermarchés.

Dans la partie ouest du département, on distingue les deux pdles principaux de Saverne et de Marmou-
tier.

L 'agglomération de M olsheim concentre 22 000 m? de grandes surfaces spécialisées, répartis en deux,
voire trois pbles commerciaux :

- lazone LesMercuriales a Dorlisheim (d' une surface totale de 14 500 n?) :
Outre laprésence de Cora et Aldi, elle présente quel ques grandes surfaces spécialisées al'offre diver-
sifiée (Gemo, Feu Vert, Pix, M. Meubles, Barthe et Cuisines Schmidt) d'une surface totale de
4 600 m2 et une galerie commerciale de 1 650 mz,

- laZAC Atrium a Mutzig : 10 800 m2
Située entre Mutzig et Dorlisheim, ce pdle comprend un supermarché (Super U) et une dizaine de
grandes surfaces spéecialisées (7 300 m2) parmi lesquelles figurent Jaming, Weldom, Maode et Style,
CHT, Armena, Dalex, I'Hyper aux chaussures, Esprit Cuisine, Solomur, Primeur Nouvelle et NOZ
I'As deslots et un |otissement commercial (1 500 m?),

- le pble commercial composé de Obi, Jardina et Super U a Molsheim (d'une surface totale de
8 200 m2, dont 7 000 m2 de GSS).

D’ autres pbles plus petits maillent le territoire, notamment & Rosheim, Obernai, Wasselonne, Schwin-
dratzheim, Sarre-Union, Ingwiller, Wasselonne,... Mais on trouve aussi de nombreuses grandes surfaces
spécialisees de 500 a 1 000 m?2 dans les bourgs, jouant un réle local trés important.
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1.2

Le petit commerce (moins de 300 m2 de surface de vente) et les services

Petit commerce par commune
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Commerces . . .
de moins Alimentation S UPEhEE Eqmpement Brlcplage Cu.ltyre Autres [Automobile Total
personne maison jardinage | loisirs
de 300 m2
Nombre 1782 1674 493 410 970 207 1175 6711
Densité du Bas-Rhin
(en m2/1000 hab.) 125 81 68 37 127 22 236 747
. Hotellerie - Services ala Services tertiaires
Services ) . Total
restauration personne ayant vitrine sur rue
Nombre 3155 3142 2907 9204

sources : Fichier consulaire CCISBR - INSEE-Siréne 2004 et RP 1999
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Prés de 16 000 petits commerces et services

L e Bas-Rhin compte prés de 16 000 petits commerces et services, avec globalement 40 % de commer-
ces de détail et 60 % de services. La densité départementale est de 15,5 petits commerces et services
pour 1 000 habitants.

Parmi le commerce de détail, dominent I’ alimentation (27 %), |’ automobile (18%), I’ équipement de la
personne (16 %) et la culture et lesloisirs (14 %).

L e petit commerce se partage entre le commerce de proximité (alimentation et services) réparti sur |’ en-
semble du département et |le commerce anomal concentré dans des p6les périphériques et des centres-
villes. Les communes de plus de 2 500 habitants, regroupant les deux tiers de la population du Bas-
Rhin, accueillent I’ essentiel de I’ offre commerciale (avec 8 petits commerces sur 10 en équipement de
la personne, égquipement de la maison, bricolage-jardinage et en culture-loisirs et 2 petits commerces
aimentaires sur 3).

L es problématiques du petit commerce varient donc largement selon le type de produits vendus, mais
auss selon sa localisation : villes centres, communes de la CUS, villes moyennes et bourgs, petites
communes, zones urbaines ou zones rurales.

Strasbourg et Haguenau : les deux pdles principaux

Avec 5 350 établissements dont 2 170 de commerce de détail, Strasbourg est le pble commercial le
plusimportant du département. Elle présente une offre commerciae variée, dont la répartition et les
fonctions sont toutefois trés différenciées dans |’ hypercentre et dansles quartiers. Le centre-ville est do-
miné par les biens d’ équipement de la personne, de la culture et des loisirs et du luxe. Il concentre en
outre de nombreuses enseignes national es et international es, contribuant & son attractivité et a son dyna-
misme, alors que la plupart des quartiers strasbourgeois se limitent aux services de proximité. Sadensi-
té en petits commerces (20,3 petits commerces et services/1 000 hab.) est toutefois inférieure a celles
obtenues dans les villes moyennes et bourgs de la zone.

Haguenau avec 700 établissements dont 260 de commerce de détail, est le deuxieme pble du départe-
ment, apr és Strasbourg. Elle présente une offre commerciale importante et variée, particuliérement at-
tractive. Cette attractivité est en outre renforcée par |a présence de nombreuses enseignes nationales au
centre-ville, aménagé en zone piétonne. Sa densité en petits commerces, intéressante (21,7 petits com-
merces pour 1 000 habitants), est néanmoins inférieure a celle obtenue dans la plupart des autres villes
moyennes du département (Obernai, Sélestat, Saverne et Wissembourg).

Les villes moyennes et les bourgs : un niveau d’équipement au-dessus de la moyenne
De nombreux bourgs et villes moyennes ont un niveau d’ équipement supérieur ala moyenne.

On constate que le niveau d’ éguipement en petit commerce suit globalement la hiérarchie des fonctions
administratives des communes. En effet, les chefs-lieux d’arrondissement (Haguenau, Wissembourg,
Saverne, Molsheim, et Sélestat) et |a majorité des chefs-lieux de canton (Seltz, Soultz-sous-Foréts, Nie-
derbronn-les-Bains, La Petite Pierre, Drulingen, Sarre-Union, Wasselonne, Hochfelden, Mundolsheim,
Geispolsheim, Benfeld, Barr, Obernai, Villé, Schirmeck) se démarquent par un excédent significatif en
commerce par rapport alamoyenne départementale.

Les communes de la CUS : une situation singuliére

L’ armature descommunes de la CUS (hors Strasbourg) se singularise de celle des autres communes du
département. Si I’on se réfere aleur taille, elles sont souvent en situation de sous-équipement en petits
commerces. Seules 6 communes ont une densité supérieure a la moyenne départementale
(Geispolsheim, Mundolsheim, Vendenheim, Entzheim, Eckbolsheim et Oberhausbergen).
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Hiérarchie commerciale des unités urbaines du Bas-Rhin

Hiérarchie commerciale des unités urbaines du Bas-Rhin
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L’ équipement commercia des unités urbaines du Bas-Rhin apparait hiérarchisé. En effet, il existe une
adéquation entre leur poids de population et leur niveau d' équipement, en termes de diversité commer-
ciale et de nombre de commerces. Ainsi, I’ unité urbaine de Strasbourg se démarque. Avec 48 types de
commerces de moins de 300 m2, soit 3396 en nombre, elle dispose d une offre compléte. Dans les
communes de plus de 10 000 habitants telles que Haguenau, Sélestat, Saverne..., 65 a 85 % destypesde
commerces sont représentés (90 a 534 en nombre) ; les communes, entre 5 000 et 10 000 habitants (54
a 104 en nombre, et 23 a 31 types de commerces) ; les communes de moins de 5 000 habitants (8 a 34

en nombre, 6 a21 en diversité).

SYNTHESE DEPARTEMENTALE
Décembre 2005



SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Communes sans commerce alimentaire
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208 communes ne disposent d aucune grande surface ou petit commerce alimentaire (soit 40 % des
communes du département). Sont ainsi concernés globalement quel que 80 000 habitants, soit 8 % de la
population. La population moyenne de ces communes S éléve a 386 habitants. Parmi elles, plus 80 %
ont moins de 600 habitants. Ainsi, 32 communes de plus de 600 habitants sont concernées. Deux ont
une population qui dépasse largement les 1 000 habitants. |l s'agit de Mittelhausbergen dans la CUS

(1 700 habitants) et de Ernolsheim-Bruche (1 700 habitants).

129 communes, soit un quart des communes du Bas-Rhin, ne possédent pas de commerce de détail et
230 communes (44 %) en possedent moins de 5. Parmi ces derniéres, 64 % ont un commerce alimen-
taire. Toutes les communes de plus de 850 habitants sont équipées d’ au moins un commerce de détail.

30 communes représentant un peu plus de 8 000 habitants sont dépourvues de commerce ou service.

Leur population ne dépasse pas les 800 habitants.
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S'il ne reste qu’un commerce dans une commune, il s agit, dans 66 % des cas, d'un commerce alimen-
taire (33 %) ou d'un garage automobile. Aucun commerce d' équipement de la personne ou de bricola-
ge-jardinage n’ est répertorié.

S'il ne reste qu'un service, il s'agit en général d’ une banque (43 % des cas) ou d un hétel restaurant
(37 % des cas).
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La hiérarchisation des p6les commerciaux

Les pbles commerciaux dans le Bas-Rhin
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Communes

Caractéristiques

Strasbourg

POLE COMMERCIAL REGIONAL

Il est capable de drainer une clientéle a plus d’une demi-heure de voiture grace a son image et a la force de
son offre. Il possede une offre compléete couvrant la plupart des types de produits (en spécialisé ou en non
spécialisé).

Présence de 5 350 petits commerces, dont une grande partie dans le centre-ville de Strasbourg :
- 2 172 commerces de détail :
700 d’équipement de la personne,
504 d'alimentation,
427 de culture-loisirs
167 d’équipement de la maison,
104 de bricolage-jardinage,
202 dans le secteur de 'automobile...
- 3178 services :
1 035 services a la personne,
1 067 services tertiaires ayant vitrine sur rue,
1 056 d’hotellerie-restauration.

155 grandes surfaces (211 000 m?) :
- 42 grandes surfaces alimentaires (53 000 m?) : 2 hypermarchés (Auchan a Hautepierre 12 400 m2 et Atac a la
Montagne verte 2 700 m2) et 40 supermarchés (d’une surface totale de 37 800 m2, dont 11 hard-discounts repré-
sentant 6 500 m?),

- 113 grandes surfaces spécialisées (158 000 m?) :
22 300 m? de bricolage-jardinage,
30 600 m2 d’équipement de la maison,
23 500 m? de culture-loisirs,
19 700 m2 d’équipement de la personne,
26 000 m2 dans I'automobile,
26 000 m2 de grands magasins...

Haguenau-
Schweighouse

llIkirch-Graffenstaden
Geispolsheim-
Ostwald-Fegersheim

Vendenheim-
Lampertheim-
Mundolsheim

POLES COMMERCIAUX MAJEURS

Ils drainent I'ensemble de I'agglomération mais attirent également sur la zone d’attraction naturelle de
I'agglomération. Ces pbdles sont souvent organisés autour d’'un hypermarché de taille importante et une forte
concentration de boutiques et grandes surfaces spécialisées générant une offre diversifiée.

Les 3 pdles considérés concentrent plusieurs centaines de petits commerces accompagnés de 50 a
100 grandes surfaces :

- Haguenau - Schweighouse : 768 petits commerces dans les deux communes, dont une grande partie dans le cen-
tre-ville piéton de Haguenau, ainsi que 89 grandes surfaces (120 600 m2, 11 GSA et 78 GSS), notamment situées
dans les zones commerciales du Taubenhof et de I'aérodrome & Haguenau et dans la ZAC de Schweighouse-sur-
Moder.

- llkirch-G. - Fegersheim - Geispolsheim - Ostwald : 663 petits commerces et 55 grandes surfaces (104 000 m2,
8 GSA et 47 GSS).

- Vendenheim - Lampertheim - Mundolsheim : 97 grandes surfaces (151 000 m2, 2 GSA et 95 GSS) et 242 petits
commerces.

Obernai

Molsheim-Dorlisheim

Saverne

Schiltigheim

Sélestat

POLES PRINCIPAUX D’ATTRACTION LOCALE

Il est organisé autour d’'un hypermarché (de taille inférieure & 8 000 m2) et/ou autour d'un centre-ville dense possé-
dant une image positive. Son attraction n’excede généralement pas les limites de I'agglomération.

Ces poles regroupent 200 a 500 petits commerces et 10 a 20 grandes surfaces (jusqu’a une cinquantaine pour
Sélestat et sa ZA nord).

- Molsheim-Dorlisheim : présence de 230 petits commerces et services et 15 grandes surfaces (25 200 m?,

5 GSA dont un hypermarché de 7 500 m? et 10 GSS).

- Obernai : 300 petits commerces et services et 17 grandes surfaces (16 500 m2, 4 GSA mais pas d’hypermarché
et 13 GSS).

- Saverne : 300 petits commerces, dont une grande partie dans le centre-ville autour du secteur piétonnier
(Grand'Rue), 19 grandes surfaces (21 000m2, 6 GSA et 13 GSS) situées a proximité du centre-ville. Il n’y a pas de
réelle zone commerciale mais I'offre se concentre le long de plusieurs grands axes de circulation.

- Schiltigheim : 447 petits commerces et 11 grandes surfaces (15 200 m2, 6 GSA et 5 GSS).

- Sélestat : prés de 470 petits commerces sur la ville, dont une grande partie dans le centre historique, 54 grandes
surfaces dont la grande majorité dans la zone d’activités nord (2 hypermarchés qui servent de locomotives a la zone
et une forte concentration de GSS générant une offre diversifiée).
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Communes Caractéristiques
POLES RELAIS D’ATTRACTION LOCALE
Bourgs-centres ou périurbains voire polarités de la couronne strasbourgeoise, ils constituent les pivots de
I'offre commerciale. lls remplissent ainsi la fonction de service de proximité élargi, alternative aux grandes
polarités que constituent les poles précédents.
Plus d’une centaine de petits commerces doublée de grandes surfaces alimentaires et spécialisées ;
20 000 m2 de surface totale de vente.
- Barr-Gertwiller : 150 petits commerces qui compensent une superficie réduite de grandes surfaces (5 supermar-
chés pour moins de 5 000 m?) ;
- Benfeld (23 700 m?) : 120 petits commerces et services, 1 hypermarché, 3 supermarchés classiques, 6 GSS dont
5 de bricolage-jardinage ;
- Bischheim (21 000 m?) : 180 petits commerces et services, 1 supermarché et 1 GSS de meubles ;
- Bischwiller-Oberhoffen-sur-Moder (31 200 m?) : 150 petits commerces, 3 supermarchés classiques et 2 hard-dis-
count, 10 GSS ;
- Brumath-Bernolsheim (23 200 m?) : 150 petits commerces, 4 supermarchés classiques et 1 hard-discount,
1GSS;
R - Eckbolsheim (17 000 m2) : 100 petits commerces et services, 1 supermarché classique et 1 hard-discount,
18 poles 4 GSS (2 de bricolage-jardinage et 2 d’auto-moto).
- Erstein (28 000 m?) : 160 petits commerces et services, 1 hypermarché, 3 supermarchés et 3 GSS ;
- Hoenheim (19 400 m?) : 100 petits commerces et services, 2 supermarchés classiques et 2 hard-discounts,
2 concessionnaires automobile ;
- Ingwiller : 100 petits commerces, 1 hypermarché avec galerie commerciale, 3 supermarchés et 4 GSS ;
- Lingolsheim (20 300 m2) : 155 petits commerces et services, 2 supermarchés classiques et 2 hard-discounts,
1 GSS de meubles ;
- Mutzig (23 100 m2) : 100 petits commerces et services, 3 supermarchés classiques et 1 supérette, 11 GSS ;
- Nierderbronn-Reichshoffen (25 300 m?) : 110 petits commerces, 1 hypermarché, 2 supermarchés classiques,
1 hard-discount et 1 supérette, 2 GSS ;
- Rosheim (24 200 m?) : 80 petits commerces et services, 1 supermarché classique, 5 GSS ;
- Sarre-Union : prés d’'une centaine de petits commerces, 1 hypermarché avec galerie commerciale, 3 supermar-
chéset3 GSS;
- Schirmeck-La Brogue-Rothau (20 500 m2) : 140 petits commerces et services, 2 supermarchés classiques et
1 hard-discount, 4 GSS (2 de bricolage-jardinage et 2 de meubles) ;
-_Souffelweyersheim (26 100 m?) : 89 petits commerces et services, 2 supermarchés et 1 supérette et 13 GSS
(dont 8 dans le secteur de I'auto-moto) ;
- Wasselonne (19 400 m?) : 120 petits commerces et services, 2 supermarchés classiques, 4 GSS de bricolage-
jardinage ;
- Wissembourg (33 600 m?) : 200 petits commerces, 4 supermarchés classiques et 2 hard-discount, 9 GSS.
POLES DE LIAISON
Ces poéles, souvent organisés autour d’une locomotive de taille modeste, sont destinés a capter les flux sur
le trajet travail-domicile. lls constituent une alternative entre p6les de proximité et pdles d’attraction locale.
50 a 100 petits commerces,
1 hypermarché ou 2 supermarchés par péle accompagnés éventuellement d’1 ou 2 GSS pour un total autour
de 8 000 a 15 000 m2 de surface de vente.
- Bouxwiller : 65 petits commerces, 2 supermarchés et 1GSS de meubles ;
- Diemeringen : 50 petits commerces et 3 grandes surfaces (1 supermarché avec galerie commerciale et 2 GSS
de bricolage) ;
- Drusenheim (8 700 m?) : 70 petits commerces et 1 supermarché (1 500 m?) ;
- Hochfelden (10 500 m2) : 70 petits commerces et services et 3 supermarchés (3 800 m2),
- Hoerdt (7 900 m2) : 70 petits commerces et services et 1 supérette (prés de 400 m2).
- Herrlisheim (7 800 m2) : 50 petits commerces, 1 supermarché classique (1 500 m2) et 1 hard-discount (450 m2).
- Marckolsheim : 60 petits commerces, 2 supermarchés dont I'un avec une galerie commerciale et 2 GSS
(5 000 m2).
- Marlenheim (10 300 m?) : 80 petits commerces et services, 1 supermarché (1 500 m?) et 1 fleuriste (800 m2),
R - Marmoutier est un cas particulier : seulement 35 petits commerces (moins de 4 000m?2) mais possede une zone
20 poles commerciale périphérique de plus de 17 000m? avec pres d'une dizaine de grandes surfaces autour d’un hyper-

marché de 10 000 m?;

- Oberhausbergen (12 400 m?) : 70 petits commerces et services, 1 supermarché (1 200 m2), 1 concessionnaire
automobile (3 000 m?) et 1 magasin non spécialisé (1 000 m?),

- Pfaffenhoffen (13 500 m?) : 80 petits commerces, 2 supermarchés classiques (2 300 m2), 1 hard-discount

(650 m?) et 2 GSS de bricolage-jardinage (2 500 m?) ;

- Reichstett (8 200 m?) : 65 petits commerces et services et 1 supermarché (1 100 m2),

- Soufflenheim (13 000 m?) : 80 petits commerces, 1 hypermarché (2 800 m?) avec galerie commerciale, 1 super-
marché (400 m?) et 1 GSS de bricolage-jardinage (1 450 m2) ;

- Sainte-Marie-aux-Mines (12 000 m2) : 100 petits commerces mais seulement 2 supermarchés (2 000 m?) ;

- Seltz (11 700 m?2) : 70 petits commerces, 2 supermarchés classiques (2 600 m?), 1 hard-discount (300 m2) et

1 GSS de bricolage-jardinage (1 200 m?) ;

- Soultz-sous-foréts (11 200 m?) 60 petits commerces, 2 supermarchés (2 900 m?) et 2 GSS (1 de bricolage

1 400 m?2 et 1 jardinerie 400 m?) ;

- Truchtersheim (8 600 m?2) 50 petits commerces et services, 1 supermarché (2 000 m2) avec galerie commerciale
et 1 jardinerie (700 m?),

- Villé : 60 petits commerces, 1 hypermarché et 2 GSS (3 500 m?).

- La Wantzenau (8 500 m?) : 65 petits commerces et services, 1 supermarché (600 m?) et 1 GSS d'équipement de
la personne (1 200 m?),

- Wolfisheim (11 000 m2) : 50 petits commerces et services, 1 supermarché (1 200 m2), et 3 GSS d’équipement de
la maison (4 450 m?).

SYNTHESE DEPARTEMENTALE
Décembre 2005

35



36

SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Communes Caractéristiques
POLES DE PROXIMITE
R Ces pOles commerciaux sont destinés au service de proximité et possédent une offre complete (y compris
21 pobles hygiéene et santé mais réduite en équipement de la personne). Leur influence est limitée mais s’élargit

jusqu’au niveau du canton s’il n’existe pas de pdle plus important a proximité.
30 a 50 petits commerces avec I'une ou 'autre grande surface,
4000 a 7 000 m2de surface de vente totale, essentiellement composée par les petits commerces.

SYNTHESE DEPARTEMENTALE

Décembre 2005




SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Les évolutions récentes de I'appareil commercial

Les surfaces accordées en CDEC (1990-2003)
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De 1990 a 2003, 441 dossiers ont été déposés a la Commission Départementale d’ Equipement Com-
mercia (CDEC) du Bas-Rhin. 75 % ont été autorisés, 19 % refusés et 6 % retirés.

Un peu plus de 400 000 m2 de surface de vente ont ainsi été autorisés durant cette période pour I'en-
semble du département. La région de Strasbourg concentre plus de 40 % d’ entre eux, contre prés de
25 % pour I’ Alsace du nord, autour de 15 % pour le Piémont et I’ Alsace centrale, mais moins de 10 %
pour Saverne et |’ Alsace bossue, malgré une accél ération des autorisations au cours des cing derniéres
anneées.

Globalement, les autorisations tendent a se concentrer et a renforcer les polarités existantes, comme par
exemple Strasbourg et Vendenheim-Lampertheim-Mundolsheim au sein de la CUS, Haguenau-Schwei-
ghouse, Sélestat ou encore Molsheim et Obernai dans le pays Bruche-M ossig-Piémont.
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L'essentiel des autorisations départementales durant cette période a concerné I’ offre non alimentaire
(entre les 2/3 et les 3/4), méme s les derniéres années se démarquent par une évolution différente : il y
a de nombreuses autorisations pour des grandes surfaces alimentaires et plus particulierement les super-
marchés avec |e dével oppement récent des maxi-discompteurs, beaucoup moins pour des grandes surfa-
ces specialisées. Dans ce contexte, I’ Alsace centrale fait ainsi figure d' exception, puisque la répartition
globaley est quasi équivalente entre offre alimentaire et non-alimentaire.

Concernant les autorisations de surfaces spécialisées, le SCOTERS réunit 48 % des décisions favora-
bles. Ceterritoire est particuliérement dominant dans les domaines de I’ équipement de lamaison (69 %
des autorisations de ce type de surfaces), de I'éguipement de la personne (55 %), de |’automobile
(48 %), de la culture et des loisirs (46 %). Par contre, c'est I’ Alsace du Nord qui présente la mgjorité
d’ autorisations en termes de bricolage-jardinage (43 %) alors que c est le pays de Saverne qui remplit
ce rble pour les services ala personne (qui restent toutefois réduits).

A I’opposé, I’ Alsace centrale recense a peine 5 % des autorisations en équipement de la personne et
dans le secteur automobile. Le pays Bruche-Mossig-Piémont, [ui, a enregistré trés peu de décisions fa-
vorables en équipement de la maison (6 %) voire méme aucune en culture-loisirs et services a la per-
sonne. Le secteur de Saverne n'a recu que 4 % des autorisations dans le domaine du bricolage. Ces
répartitions viennent ainsi accroitre la faiblesse de certains secteurs de vente, mais elles peuvent égale-
ment parfois compenser une forte densité des surfaces déja existantes sur le territoire (bricolage a Sa-
verne, Plaine et Plateau).

Au niveau de I’ offre globale au sein de chague pays, le bricolage représente 10 a 20 % des surfaces hor-
mis en Alsace du Nord ou dans le secteur du Piémont ou cela oscille autour de 40 %. L’ équipement de
la maison, quant alui, concerne 5 & 12 % des surfaces sauf dans le SCOTERS (20 % des décisions fa-
vorables).
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Les surfaces accordées et réalisées en CDEC (1990-2003)
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75 000 m2 de surface de vente ont été autorisés mais n’ ont pas encore été réalisés. Prés de la moitié sont
situés sur leterritoire du SCOTERS, 1/4 en Alsace du Nord, maisapeine 5 a6 % dans les secteursde la
Bruche ou de Saverne.

Plus de 52 000 m2 de projets sont en cours dans larégion de Strasbourg, 30 % concernent |’ alimentaire,
70 % I’ offre non alimentaire. Le rapport est inverse dans | e pays Bruche-Mossig-Piémont. Il faut souli-
gher que sur les 9 600 m2 de surfaces autorisées au début des années 90 dans le centre commercial de
Dorlisheim, moins de la moitié a aujourd’ hui été réalisée. En revanche, la zone Atrium de Mutzig aen
partie pu se dével opper sans autorisation.

Il faut également noter que certaines surfaces autorisees non réalisées correspondent a des stratégies
commerciales (pour empécher des enseignes concurrentes de s implanter).
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4.

L’'artisanat et son évolution récente

L e secteur des métiers occupe 87 752 personnes, ce qui correspond a19,7 % de la population active.

[l compte 12 496 entreprises. Leur répartition dans les 4 grands secteurs d’ activité de |’ artisanat est re-
lativement stable d’ une année sur |’ autre. Les secteurs du béatiment (39 %) et des services (31 %) comp-
tent plus de deux tiers des entreprises artisanal es du département ; les deux autres secteurs (alimentation
et production) se partageant le troisieme tiers. A noter que lamagjorité des artisans sont également com-
mercants en raison de laforme juridique de leur entreprise ou des caractéristiques de leur activité. Ain-
si, 60 % des ressortissants de la Chambre de Métiers d' Alsace sont également immatriculés a la
Chambre de Commerce et d’ Industrie.

En 5 ans, le département a gagné 948 entreprises artisanales, soit une progression globale de + 8,2 %.
Cette évolution est positive pour tous les secteurs d' activités al’ exception de I’ alimentation (- 4,5 %).

Plus du tiers des artisans ont plus de 50 ans. La problématique de latransmission d’entreprises est un
enjeu majeur et ced autant plus que I’ artisanat représente une force économique importante et qu'il ir-

rigue I’ ensemble du territoire.

DONNEES GENERALES DE LA ZONE GEOGRAPHIQUE
Nombre d'entreprises artisanales 12 496
% des entreprises artisanales de la région 59,90%
Population active occupée dans l'artisanat 87772
dont salariés 82 250
Nombre d'habitants 1025779
% des habitants de la région 59,20%
Population active ayant un emploi 446 317
% d'actifs occupés dans l'artisanat 19,70%
Nombre d'emplois proposés dans la zone 416 007
% d'emplois artisanaux dans la zone 21,10%
Densité de population (nombre d'habitants au km?) 216
Nombre d'entreprises et d'actifs
ALIMENTATION PRODUCTION BATIMENT SERVICES TOTAL
Entreprises Actifs Entreprises Actifs Entreprises Actifs Entreprises Actifs Entreprises| Actifs
1217 12 434 2573 21651 4 890 31895 3816 21792 12 496 87 772
Densité artisanale : nombre d'entreprises pour 10 000 habitants
ALIMENTATION PRODUCTION BATIMENT SERVICES TOTAL
11,9 25,1 47,7 37,2 121,8
Nombre d'immatriculations et de radiations par année
ALIMENTATION PRODUCTION BATIMENT SERVICES TOTAL
Derniere | Moyenne | Derniere | Moyenne | Derniere | Moyenne | Derniére | Moyenne | Derniere | Moyenne
année |sur5ans| année |[sur5ans| année |[sur5ans| année |sur5ans| année |surb5 ans
Immatriculations 89 76 197 193,6 597 523 398 314,8 1281 1107,4
Radiations 98 87,6 167 178,4 411 394 279 257,8 955 917,8
Solde -9 -11,6 30 15,2 186 129 119 57 326 189,6
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Evolution du nombre d'entreprises durant les cing derniéres années

ALIMENTATION PRODUCTION BATIMENT SERVICES TOTAL
Solde % Solde % Solde % Solde % Solde %
-58 -4,50% 76 3,00% 645 15,20% 285 8,10% 948 8,20%
Détail des entreprises artisanales par groupe d'activité
ALIMENTATION PRODUCTION
Boucherie charcuterie traiteur 324 Travail des métaux 876
Boulangerie patisserie 590 Textile cuir habillement 155
Patisserie confiserie glacerie 137 Fabrication de meubles 203
Divers alimentation 166 Autres activités du bois 260
Mat. de construc. céramique verre 219
Papier imprimerie arts graphiques 224
Bijouterie orféevrerie joaillerie 234
Autres activités de production 402
SERVICES BATIMENT
Transport taxi ambulance 471 Magonnerie 603
Réparation cycles et motocycles 86 Couverture plomb. chauf. Sanitaire 897
Réparation véhicules automobiles 908 Menuiserie serrurerie charpente 994
Mécanique agricole 61 Peinture platrerie 1378
Réparation électro. radio-tv 145 Electricité du batiment 586
Réparation de chaussures 58 Terrassement et divers batiment 432
Réparation montres horloges 82
Autres activités de réparation 132
Coiffure 871
Pressing et retouches 207
Photographie 103
Autres services 692
Implantation communale des entreprises artisanales
Nombre d'entreprises / taille de commune
, de 2000 & 10 000 habitants TOTAL
- de 2 000 habitants 10 000 habitants el
ALIMENTATION 409 365 443 1217
PRODUCTION 753 879 941 2573
BATIMENT 1918 1559 1413 4890
SERVICES 860 1196 1760 3816
TOTAL 3940 3999 4 557 12 496
Age des chefs d'entreprise
ALIMENTATION PRODUCTION BATIMENT SERVICES TOTAL
50 ans % 50 ans % 50 ans % 50 ans % 50 ans %
et plus et plus et plus et plus et plus
458 36,10% 1065 39,70% 1553 30,30% 1370 34,40% 4 446 34,10%
Apprentissage
ALIMENTATION PRODUCTION BATIMENT SERVICES TOTAL
Nb Nb Ent. Nb Nb Ent. Nb Nb Ent. Nb Nb Ent. Nb Nb Ent.
apprentis agréées apprentis agréées apprentis agréées apprentis agréées apprentis agréées
568 494 363 442 1310 1175 771 859 3012 2970
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5. Les hoétels

Hoétels de tourisme dans le Bas-Rhin en 2005
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L e département du Bas-Rhin compte plus de 320 hétels de tourisme. Prés des 2/3 d’ entre eux possedent
2 étoiles et 1 hétel sur 5 est classé dans la catégorie 3 étoiles.

Au niveau de la répartition géographique, la part de Strasbourg dans |e département est prépondérante :
68 établissements pour plus de 4 000 chambres. 37 % de I’ offre départementale est donc concentrée
dans la seule commune de Strasbourg. Par extension, 56 % des chambres sont situées dans les 28 com-
munes de laCUS.

On enregistre ainsi une forte présence d’ hétels classés en 1€ et 2°™€ couronne de la CUS (spéciale-
ment & Ostwald, Geispolsheim, Lingolsheim et Schiltigheim), mais également dans |le secteur du Pié-
mont et des vallées vosgiennes (particulierement a Ottrott et Obernai).
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A I'opposg, I’ offre est nettement moins dense sur d autres territoires comme le Kochersberg, I’ Alsace
Bossue, voire I’ Alsace du Nord, si I'on excepte quelques pbles comme Haguenau, Niederbronn-les-
Bains et La Petite Pierre ou encore, a un degré moindre, Saverne et Wissembourg.

Il faut noter que I’ offre en hotel 4 étoiles est concentré sur 4 communes. Les 9 établissements se répar-
tissent entre Obernai, Ostwald, Ottrott et Strasbourg. Ils représentent autour de 20 a 30% de I’ offre
communale globale sur ces 4 bans.
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6. Les multiplexes

Multiplexes réalisés et en projet dans le Bas-Rhin en 2005
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Dans le Bas-Rhin, 3 complexes cinématographiques sont répertoriés a Brumath, Haguenau et Stras-
bourg, a proximité des grandes infrastructures routieres départementales, pour un total de prés de
10 000 places. Plus de la moitié de ces sieges sont localisés dans la structure strasbourgeoise. Un
4°M€ multiplexe est en projet a Dorlisheim. Il viendra ajouter 2 000 places supplémentaires.
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C - LE COMPORTEMENT D’ACHAT DES MENAGES?

L’ enquéte a été réalisée en 2002 aupres de plus de 3 000 ménages résidant dans le Bas-Rhin.

L e département a été découpé en 75 secteurs d' habitation homogenes (soit environ 10 a 15 000 habi-
tants chacun), correspondant a une communauté de communes, a une commune ou a un quartier (pour

Strasbourg, Haguenau et Schiltigheim).

Le Bas-Rhin hors Strashourg compte 60 zones d’ enquéte et Strasbourg, 15.
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La dépense moyenne par ménage bas-rhinois est de 12 419 € supérieure de 5% a la moyenne

nationale.

1. Enquéte sur les comportements d’achat - CCISBR 2002
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1. L’alimentaire

La dépense commerciaisable (DC) est de 2 066 millionsd'€

La fidélité? est de 98 % dont : L'évasion® est de 2 % dont :

lllkirch Graffenstaden 6 % Allemagne 0,5 %
Strasbourg Hautepierre 5%

Mundolsheim /... / 4%

a. Lafidélité représente lapart des dépenses commercialisables que |es ménages rési dants effectuent dans les commerces de leur zone.
b. L’ évasion représente la part des dépenses commercialisables que les ménages résidants effectuent dans |es commerces hors zone.

Les formes de vente privilégiées sont :
- les supermarchés (43 % de laDC),

- les hypermarchés (31 %),

- les commerces traditionnels (15 %).

Le CA "Alimentaire"! des commerces du Bas-Rhin est de 2 029 millions d'€

2. L’équipement de la personne

LaDC est de 1 039 millionsd'€

La fidélité est de 82 % dont : L’évasion est de 18 % dont :

Strasbourg Centre Ville 30 % Vente a distance 8%
Vendenheim/ .../ 5% Allemagne 2%
llkkirch Graffenstaden 4% Haut Rhin 2%

Les formes de vente privilégiées sont :

- les commerces traditionnels (41 % de laDC),
- les grandes surfaces spécialisées (30%),

- les hypermarchés (12 %),

- lavente adistance (VAD) (8 %).

Le CA "Equipement de la personne” des commerces est de 851 millionsd'€

1. Chiffre d'affaires des commerces réalisé avec les achats des ménages bas-rhinois. Les achats potentiels des ménages allemands ou résidant
dans les départements limitrophes ne sont pas pris en compte.
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SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

LaDC est de 975 millionsd'€

La fidélité est de 90 % dont : L’évasion est de 10 % dont :
Vendenheim /... / 17 % Vente a distance 3%
Ostwald 6 % Haut Rhin 2%
Strasbourg Hautepierre 6 % Allemagne 2%
Strasbourg Cronenbourg 6 %
Lesformes de vente privilégiées sont :
- lesGSS (59 % delaDC),
- les commerces traditionnels (16 %),
- les hypermarchés (12 %).
Le CA "Equipement de lamaison" des commerces est de 873 millionsd'€
Le secteur culture et loisirs
LaDC est de 562 millionsd'€
La fidélité est de 87 % dont : L’évasion est de 13 % dont :
Strasbourg Centre Ville 17 % Vente a distance 5%
Vendenheim / .../ 9 % Haut Rhin 2%
Strasbourg Hautepierre 7% Allemagne 1%

Lesformes de vente privilégiées sont :
- les GSS (40 % dela DC),
- les hypermarchés (26 %),
- les commerces traditionnels (21 %).

Le CA "Culture/ loisirs' des commerces du Bas-Rhin est de 491 millions d'€
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5. Les accessoires automobile

LaDC est de 363 millionsd'€

La fidélité est de 88 % dont : L’évasion est de 12 % dont :

llikirch-Graffenstaden 7% Allemagne 4%
Strasbourg Hautepierre 7% Haut-Rhin 3%
Sélestat 5% Moselle 2%
Strasbourg Meinau 5%

Lesformes de vente privilégiées sont :

- lesGSS (51 % delaDC),

- lesformes "autres" (33 %),

- les hypermarchés et les commerces traditionnels (chacun 6 %).

Le CA "Accessoires auto" des commerces du département est de 317 millionsd'€

6. Tous produits

LaDC globale est de 5 004 millionsd'€

La fidélité est de 91 % dont : L'évasion est de 9 % dont :

Strasbourg Centre Ville 10 % Vente a distance 3%
Mundolsheim ... + Vendenheim / ... / 10 % Allemagne 1%
Strasbourg Hautepierre 5% Haut-Rhin 1%
llkirch-Graffenstaden 5% Moselle 1%

Les formes de vente privilégiées sont :
- 1esGSS (26 % delaDC),
- les commerces traditionnels (21 %),
- les hypermarchés (21 %),
- les supermarchés (20 %).

Lavente a distance capte 3 % de la dépense commercialisable.
Le CA total des commerces du Bas-Rhin est de 4 561 millionsd'€
Leratio CA/DC! est de 91.

1. Le ratio CA/DC mesure I'équilibre ou le déséquilibre local :
- trés inférieur @ 100 : ce ratio traduit une armature commerciale fragile
-de 90 a 110 : il s’agit d’'une situation d’équilibre relatif
- trés supérieur a 100 : il révele un tissu commercial dense ayant de l'influence sur les zones voisines.
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Les formes de vente fréquentées

SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Alimentaire Equipement Equipement Culture/ | Accessoires Tous Produits
de la personne | delamaison Loisirs Auto
Hypermarché 31% 12% 12% 26% 6% 21%
Supermarché 43% 4% 4% 3% 1% 20%
Maxi discompte 5% 0% 1% 0% 1% 2%
GSS 1% 30% 59% 40% 51% 26%
Total grandes surfaces 80% 46% 76% 69% 59% 69%
g

Commerce traditionnel 15% 41% 16% 21% 6% 21%
Commerce non sédentaire 4% 1% 1% 1% 1% 2%
VAD 0% 8% 4% 5% 1% 3%
Autres 1% 3% 4% 3% 33% 5%
Total DC 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Commentaires

Dépenses des ménages

En 2002, les dépenses des ménages bas-rhinois effectuées dans |e commerce de détail (hors services, ta-
bac et santé) sont estimées a plus de 5 milliards d’ euros, dont 41 % en alimentaire. La dépense moyen-
ne par ménage s établit donc a 12 419 euros, supérieure de 5 % alamoyenne nationale.

Formes de vente

Répartition des dépenses commercialisables

100% =2
2% 7%
90% -
80% -
5%
70%
60% -
50% | 43%
40% - 44%
30% -
20%
31% 2%
0,
10% o
0%
Alimentaire Non alimentaire
@ Hypermarché O Supermarché O Maxi-discompte

W Vente a distance O Autres

O Autres grandes surfaces B Commerce traditionnel

@ Commerce non sédentaire

Les dépenses alimentaires s éle-
vent 22,07 milliards d euros.

80 % sont effectuées dans les gran-
des surfaces et principalement dans
les supermarchés 43 %.

Pour les produits non alimentaires,
les grandes surfaces spéciaisées
captent 44 % des dépenses corres-
pondantes, soit 2,9 milliards
d euros.

Le commerce traditionnel est éga-
lement tres présent, avec toutefois
de fortes disparités selon les sec-
teurs d’ activités (équipement de la
personne, équipement de la mai-
son, culture-loisirs...), voire méme
selon les produits.
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Hiérarchie des pbles commerciaux

Le chiffre d affaires des commerces bas-rhinois est estimé en 2002 a prés de 4,6 milliards d’ euros, dont

44 % en alimentaire.

20 pbles dachat ont réalisé un
chiffre d affaires supérieur a
50 millions d’ euros en 2002.

Isolément, c’'est le pdle commer-
ciad de Mundolsheim / Venden-

ZC Auchan Baggersee ] ] 206
he m / Lamperthe| m C]UI arrive en Strasbourg - Autres quartiers ] ] 206
téte avec un chiffre d affaires de Haguenau (sauf 2C Cora) [T ] 181
374 millions d’ euros. ZC Auchan Schw eighouse sur Moder [T 7] 137
CCPlace des Halles [ 7] 132
Toutefois, le centre ville de Stras- Sélestat (sauf ZC Nord) [N 120
bourg et le centre commercia dela Schitgheim [T ] 106

Principaux pdles commerciaux

ZC Cora Mundolsheim-Vendenheim-Lampertheim

Strasbourg centre ville (sauf CC les Halles)

ZC Auchan Hautepierre

C.A.en millions d'euros

] 374
] 359

] 249

ZC Cora Haguenau Taubenhof [T ] 91
ZC La Vigie 7:| 90
ZC Rond Point Geispolsheim [TIIT] 84
ZC Cora Dorlisheim Les Mercuriales :l 77
Saverne :| 70
Obernai :| 67

ZC Sélestat Nord Maison Rouge :| 64
Strasbourg - quartier Cronenbourg :| 63
Strasbourg - quartier Meinau :| 61
ZC Rond point Marmoutier :| 59
likirch Graffenstaden (sauf ZC Baggersee) :| 54
:

Place des Halles ont réalisé un
chiffres daffaires supérieur a
491 millions d’ euros.

0 50 100 150 200 250 300 350 400

Evasion

Au total, 8,8 % des dépenses des ménages bas-rhinois sont effectuées hors du département. L' évasion,
qui représente moins de 2 % des achats alimentaires, est nettement plus forte pour les achats non ali-
mentaires.

La vente a distance a capté 36 % de I’ évasion non alimentaire, I’ Allemagne 13 % et le Haut-Rhin un
peu plus de 12 %.
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LES ATTENTES DES CONSOMMATEURS BAS-RHINOIS?

On parle souvent des consommateurs comme sils formaient un ensemble monolithique. Or leurs be-
soins et leurs attentes sont influencés par le niveau de leur pouvoir d'achat, par lacomposition familiale,
I'ge, le mode d'habitat, le temps disponible, la mobilité, les origines culturelles et ethniques, leursin-
quiétudes et leurs espoirs, etc.

A cette variété sgjoutent les spécificités liées a la situation frontaliére du Bas-Rhin et au fait que les
consommateurs bas-rhinois vivent majoritairement dans les villes et dans des zones a densité de popu-
lation supérieure ala moyenne nationale.

Des comportements individuels, mais des valeurs et des pratiques
souvent partagées

11

Ladiversité des besoins et des attentes se traduit par une différenciation des comportements d'achat des
consommateurs. Les consommateurs bas-rhinois n'y font pas exception.

Chague consommateur adapte sa consommation a ses propres possibilités et exigences, tant dans le
choix des produits et services, que dans celui des formes de commerces.

Cependant, lors de son acte achat, il Sappuie sur des valeurs et des pratiques qu'il partage fréquemment
avec une majorité de consommateurs 2.

Des valeurs fonctionnelles et immatérielles : rapport qualité/prix, plaisir et "rassurance"

Les valeurs, fonctionnelles et immatérielles attachées a |'acte d'achat, portent aujourd'hui principale-
ment sur :

- lerapport qualité/prix que le consommateur détermine en fonction du prix et de lafonctionnalité du
produit ou du service qu'il souhaite acheter,

- leplaisir etla"rassurance" que lui procure ce produit ou ce service, c'est-a-dire sur des aspectsim-
matériels qui constituent un savant mélange entre sa destinée individuelle et sesinquiétudes et aspira-
tions du moment.

Leplaisir qu'il associe au produit peut résider dans sa composition, son aspect gustatif ou esthétique,
son histoire, les souvenirs qu'il évoque, la convivialité, la séduction ou la personnification qu'il entrai-
ne... Le plaisir qu'il associe au service touche a lafois, ala personnalisation du service, la considéra-
tion dont il fait I'objet et la convivialité qui entoure son achat.

La"rassurance" que le consommateur cherche atravers I'achat du produit est liée aux inquiétudes de
toutes sortes dont il se sent assailli. Celles-ci portent sur la peur de la maladie, les inquiétudes face
aux problémes écologiques, les inquiétudes qui résultent de I'anarchie dans laquelle se font I'interna-
tionalisation de I'économie et I'industrialisation de la planéte, la solitude corrélative a I'hyper-indivi-
dualisme, les problémes humanitaires...

Ces valeurs se cachent aujourd'hui dans le plus banal des objets usuels, sans qu'elles y soient pour
autant a part égales. Mais elles n'ont pas un caractére immuable. Elles reflétent notamment I'évol ution
des conditions de vie durant une période donnée.

1. Chambre de Consommation d’Alsace, Consommation et Commerce, novembre 2004
2.  Robert Rochefort, La société des consommateurs, 2001
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1.2

Des pratiques partagées :

Les pratiques les plus fréguemment partagées par les consommateurs reposent principalement sur :

- larecherchedel'information
Au-dela des informations Iégales, un nombre croissant de consommateurs recherchent des informa-
tions sur la sécurité du produit, son origine, ses conditions de fabrication, son impact sur I'environne-
ment, son caractére éthique ou solidaire...

- larecherchedelameilleure praticité
Cette recherche porte aussi bien sur le produit acheté que sur la fagcon de faire les courses et notam-
ment les courses "corvées' qu'ils souhaitent réaliser dans un minimum de temps et pour lesquellesils
connaissent alafoisle prix, laqualité et la disposition dans |es rayonnages des produits qu'ils veulent
acheter.

- l'attente
Si les consommateurs comparent toujours autant le prix et les références, ils ne sont plus pressés... IIs
sentent que, pour de nombreux produits et dans de nombreux secteurs, le rééquilibrage entre I'offre et
la demande s'effectue en leur faveur. Ils prennent le temps d'attendre des offres exceptionnelles, des
promotions, des soldes.

Les choix des consommateurs alsaciens face aux différentes formes
de commerce

L es hypermarchés et |es magasins spécialisés gardent un réle moteur dans I'esprit des consommateurs
en matiére de choix, de rapport qualité/prix, de nouveautés, de réactivité (adaptation aux attentes des
consommeateurs) et de confort pour les achats volumineux (parking, chariot...). Cependant, un nombre
croissant de consommateurs considérent que leur éoignement et leur taille constituent un handicap et
une perte de temps pour des achats de moindre importance et certaines courses "corvees'.

L es supermarchés sont de plus en plus considérés par les consommateurs comme des magasins de
proximité. Les rénovations engagées durant cette derniére décennie, les agrandissements en cours, |'ap-
parition de nouvelles gammes de produits et de services, répondent aux attentes des consommateurs en
matiere de choix, de confort d'achat et de gain de temps. Cet intérét des consommateurs est par ailleurs
fortement renforceé par e prix des produits qui se rapproche de celui des hypermarchés.

L es supermarchés non alimentaire (bricolage, équipement de la maison, équipement de la personne...)
rencontrent le méme attrait aupres des consommateurs.

L es maxi-discomptes trouvent leur place auprés de certaines catégories de consommateurs tant par les
prix qu'ils proposent que par leurs formules d'achats "malins' et la réponse qu'ils apportent a certaines
courses "corvées'. |ls se sont aussi installés dans des secteurs non alimentaires (La Halle aux chaussu-
res, Brico dépdt...). Leur implantation et leur part de marché progressent, mais au-dela d'un certain
seuil, ils devront faire face aux inquiétudes liées au mangue d'information sur la qualité des produits,
leur composition, leur origine, le service aprés vente...

L e commer ce de centre-ville maintient son pouvoir d'attraction dans une majorité des villes et bourgs-
centre du département. La fréguentation du centre-ville, qui conjugue a la fois achat, flanerie, culture,
loisirs, tourisme, etc., n'est que rarement en baisse.

L e commer ce de proximité des petites communes r ur ales, en concurrence directe avec lagrande dis-
tribution, a connu une désaffection progressive des consommateurs, notamment a cause de la faible
possihilité de choix et du niveau des prix. Cependant, I'exemple du groupe Coop Alsace, qui a pu main-
tenir un centaine de commerces de proximité, montre qu'il est possible de trouver des aternatives, no-
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tamment par un meilleur gjustement des prix et une péréquation des résultats entre les petites et les
grandes surfaces. Cette démarche mérite d'étre soutenue et étendue.

L es mar chés retrouvent |'adhésion d'un nombre croissant de consommateurs gréce notamment al'amé-
lioration des regles d'hygiene et d'étiquetage, a un nouveau dynamisme des commercants hon sédentai-
res et au soutien renforcé des collectivités locales. Lieux de rencontre et de conviviaité, ils permettent
auss aux consommateurs de retrouver certains produits du terrair.

Lesfoireset les salons, dont le succés ne se dément pas, proposent aux consommateurs une vitrine ani-
mée de |'offre commerciale. |ls sont |'occasion pour |es consommateurs de rencontrer les producteurs et
artisans locaux, de mieux connaitre leurs produits et leur savoir-faire.

L'évolution possible du consommateur

3.1

En ce basculement de siécle, I'évolution des attentes et des comportements des consommateurs est plus
gue jamais inscrite dans I'évolution des modes de vie, des valeurs sociétales dominantes, des progrés
scientifiques et des innovations technologiques. Or ces évolutions seront nombreuses, diversifiées et
plus ou moins rapides a sinstaller au sein de la Société. Tracer le portrait du consommateur de la
prochaine décennie, de ses attentes et de ses comportements, est par conséguent un exercice
particuliérement al éatoire.

On peut cependant penser que les valeurs fonctionnelles (le rapport qualité/prix) et les pratiques (la
recherche de l'information, la recherche de la meilleure praticité, voire l|'attente) énumérées
précédemment ne connaitront pas un profond bouleversement. Il en sera probablement de méme en ce
gui concerne la notion de plaisir que le consommateur associe au produit ou au service qu'il achéte.
Quant & la consommation de rassurance, on peut envisager que certains de ses aspects se banaliseront
progressivement et que, pour un bon nombre de consommateurs, ses caractéristiques apparaitront tout a
fait naturelles.

Mais, d'autres valeurs et comportements d'achat, influencés par I'évolution des modes de vie, des
progrés scientifiques et technologiques, peuvent saffirmer voire simposer. Il sagit de I'émergence
d'une "consommation citoyenne" et celle d'un comportement de "consommateur-entrepreneur”.

La "consommation citoyenne"

La consommation citoyenne est née dune recherche de cohérence d'un certain nombre de
consommateurs quant aux conséquences de leurs actes d'achats. Elle les a amenés a privilégier les
produits et les services dont les conditions de production, en particulier du point de vue social et
environnemental, respectent les impératifs du développement durable. Parmi les critéres importants de
la consommation citoyenne figurent notamment I'application des conventions de I'Organisation
Internationale du Travail, la lutte contre la pauvreté et les inégalités entre les pays du Nord et ceux du
Sud, contre les exclusions, le travail des enfants, la discrimination raciale et pour I'égalité entre les
hommes et les femmes.

Les principaux produits et services de la consommation citoyenne concernent aujourd'hui le commerce
équitable, I'agriculture biologique, le commerce éthique, la finance éthique, le secteur protégé,
I'insertion par I'activité économique, les écoproduits ou produits verts.

Comparativement aux pays anglo-saxons et a certains pays européens, la France est en retard en matiere
de consommation citoyenne. L'éude des attentes des consommateurs montre un intérét croissant en
faveur de ces produits et services.
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3.2

Le "consommateur-entrepreneur"

Le comportement de "consommateur-entrepreneur” est né d'une remise en cause de la barriére, jus-
guaors quasi étanche, entre la vie professionnelle et la vie privée. Les progrés technologiques, et no-
tamment ceux qui ont trait a l'information et a la communication permettent aujourd'hui d'établir une
continuité entre les lieux et lestemps de lavie professionnelle et lavie privée. Aing, le téléphone por -
table permet a nombre de meres, lorsgue leur métier les contraint a se déplacer, de rester en contact
avec leurs enfants susceptibles de les appeler en cas de besoin ou d'urgence. Aing, I'ordinateur domes-
tique sest progressivement diffusé dans la cellule familiale des lors qu'un de ses membres sétait fami-
liarisé & son usage sur son lieu de travail. On peut penser au télécopieur, a Internet, etc. Il faut auss
évoquer letélétravail qui propose que le domicile et le bureau ne soient plus des endroits étanches 'un
al'autre. I peut aujourd'hui sétendre & de nombreuses téches et professions (t&ches du bureau, industrie
du vétement, professions médicales, etc.).

Ces innovations technologiques, qui permettront a certains de choisir de nouveaux équilibres pour
organiser leur vie, participent grandement au développement de I'esprit entrepreneurial. Celui-ci est
d'abord le fait des jeunes générations qui, depuis quelques temps déja, ne vivent plus avec la méme
angoisse de ne plus avoir de carriére assurée.

Ces consommateurs "entrepreneurs' sont devenus de véritables professionnels de la consommation.
Ils sont de plus en plus négociateurs, exigeants, mais aussi cohérents avec eux-mémes. |Is veulent étre
acteurs de leur consommation et coproducteurs des produits et services qu'ils consomment. IIs veulent
étre écoutés, compris, conseillés, traités comme partenaire. Ils veulent aussi étre reliés aux autres. Ils
plébiscitent les produits dinformation et de communication, I'utilisation dinternet et sont
particulierement intéressés par le commer ce électronique.

Il est aujourd'hui trop tot pour savoir si la notion de "consommateur-entrepreneur” supplantera celle de
la consommation de rassurance, ou s ces deux valeurs se compléteront et cohabiteront.

Quoi qu'il en soit, les progrés scientifiques et technologiques ainsi que I'évolution des valeurs et des
modes de vie influeront fortement sur les attentes et les comportements d'achat des consommateurs et
nécessiteront de profondes adaptations de I'appareil commercial.
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E - LES ORIENTATIONS POUR LE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DANS

LE BAS-RHIN

Pays de Saverne, Plaine et Plateau

S'appuyer sur le p6le commercial Saverne-Marmoutier et le conforter

Saverne est laville-centre du pays, sa capitale administrative. Mais elle est trop excentrée, trop peu im-
posante pour réellement remplir le r6le de pble commercial majeur de pays. Elle dispose certes de
7 000 m? de surfaces commerciales au centre-ville et d'une armature commerciale de qualité et attracti-
ve. Mais, une locomotive et des enseignes structurantes lui font défaut ainsi qu'une bonne diversité de
I'offre commerciale. La situation de Saverne est d'autant plus singuliére que plusieurs hypermarchés
guadrillent a distance le territoire entourant la ville, sans simplanter directement a Saverne, affaiblis-
sant ainsi sa polarité commerciae.

Il convient donc de renforcer I'ensemble commercial Saverne-Marmoutier dans toutes ses composantes
de centre-ville (Saverne) et de périphérie. Ce pble doit se positionner par rapport aux besoins de sa
clientele. Actuellement, une part importante de I'évasion semble liée & un probléme de prix mais égale-
ment al'absence d'une offre spécialisée.

Favoriser la complémentarité commerciale au sein des polarités intermédiaires :
Alsace bossue, pays de Hanau, pays de la Zorn

Face a la difficulté de Saverne a rayonner sur I'ensemble du territoire (topographie, concurrence exté-
rieure...), des pdles secondaires se sont développés au sein du territoire. L'Alsace bossue, le pays de Ha
nau et le pays de la Zorn en sont des exemples.

Ces sous-ensembles commerciaux sorganisent autour de liaisonsinter péles. L'Alsace bossue fonction-
ne ains avec une offre commerciale et artisanale diversifiée autant localisée a Sarre-Union gu'a Dieme-
ringen et Drulingen, qui sont pourtant des bourgs avec de faibles poids démographiques. Bouxwiller et
Ingwiller, en lien avec Pfaffenhoffen, sinscrivent également dans un partage des réles dans la partie
nord-est du pays.

Ces liaisons ne sont pas pour autant faciles et oscillent entre complémentarité, juxtaposition et
concurrence.

Bouxwiller, par exemple, compose avec un pdle de petits commerces en perdition, une absence de loco-
motive locale, un mangue de dynamisme des associations de commercants et un panel réduit congtitué
uniquement de commerces de proximité, sans offre spécifique. Pourtant, méme si son aire de chalandise
directe est limitée, I'implantation d'éguipements scolaires et administratifs dans la commune draine une
clientéle potentielle importante mais dont le petit commerce ne tire pas parti (pas d'offre adaptée pour
les jeunes notamment...). La proximité d'Ingwiller se fait nettement ressentir. Le quasi-monopole du
"Super U", pble dynamique bien articul € avec le petit commerce du centre-ville et une situation geogra-
phique plus favorabl e traduisent cette concurrence. L'enjeu est d'optimiser ces diverses polarités secon-
daires, en construisant un territoire cohérent et solidaire, dans lequel I'attractivité globale des centres-
villes reste aaméiorer.

Ainsi, une offre spécifique pourrait étre développée en prenant appui sur |'image forgée autour du ter-
roir, de la nature et des produits biologiques en Alsace bossue. Le cadre de vie, I'attrait touristique, la
position intermédiaire entre la plaine d' Alsace et la Lorraine sont autant d'éléments potentiellement va-
lorisables atravers une offre commerciale et de services adaptée. Cela permettrait également de retrou-
ver du lien pour ceterritoire hétérogeéne, rural et urbain, de plaine et de plateau...
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Faire évoluer I'offre commerciale de proximité

Lasituation globale du petit commerce de détail est préoccupante.

L'équipement commercial du territoire se concentre surtout au sein de la ville moyenne et dans les
bourgs-centres mais est en déclin dans|les communes plus rurales. 59 % des communesdu pays ne sont
dotés d’aucun commer ce alimentaire, pourtant essentiel pour la population. Méme si les supermarchés
sont plus nombreux, ils ne peuvent compenser totalement cette absence de service de proximité qui est
particulierement préjudiciable a une part de la population en particulier les personnes ageées.

L e secteur tertiaire est sous-représenté dans I'arrondissement de Saverne, alors qu'il est le plus créateur
d'emplois. Aussi, le contexte rural et le vieillissement de la population sont autant d'éléments pour dé-
velopper les services de proximité. D'ailleurs, le développement du tertiaire pourrait étre exploité pour
favoriser I'emploi féminin.

Par ailleurs, le tissu artisanal est I'un des plus denses d'Alsace. Pourtant, il sera rapidement soumisala
difficulté de retrouver des repreneurs car 50% des artisans ont plus de 50 ans. La question de la trans-
mission des entreprises artisanales et commerciales constitue donc aussi un enjeu économique au ni-
veau du territoire.

L e développement du commerce de proximité en zone rurale par des commerces multi-activités adaptés
et des multi-services constitue ainsi un enjeu majeur dans ce territoire (autour d'incitations alacoopéra-
tion atravers les regroupements des commercants et la réalisation de projets communs, afin d'offrir un
panel de commerces et de services adapté aux besoins de la population).

Pays de I’Alsace du nord

Conforter le réle de péle commercial majeur de Haguenau-Schweighouse et diversifier
I'offre commerciale au centre-ville

Veiller au maintien, voire au développement de ' offre commerciale au centre-ville

Malgré une assez bonne structuration, plusieurs points faibles sont a relever, et notamment dans les
secteurs de la culture et des loisirs (micro-informatique, son et hi-fi). Le futur centre commercial de la
Place Barberousse devrait peut-étre partiellement combler certains manques.

Limiter I'évasion vers Strasbourg et I'Allemagne, ou de nombreux projets commerciaux existent
(Les Passages de I'Etoile & Strasbourg, centre commercial a Karlsruhe, zone commerciale a Baden
Baden et a Worth am Rhein).

Maintenir un équilibre du commerce de centre-ville au regard des zones commerciales
périphériques

Les zones commerciales ont été développées pour optimiser le confort d'achat du consommateur
(accessibilité, facilité de stationnement, grande offre commerciale). Le commerce de centre-ville ne
peut rivaliser compte tenu de ses contraintes urbaines. Il se doit donc de proposer une offre
commerciale complémentaire, dans un environnement de qualité (extension de la zone piétonne,
accessibilité du stationnement...).

Veiller au renouvellement des petites entreprises artisanales et des commer ces de détail

Consolider le péle de Wissembourg

Wissembourg représente le pdle d'équipement vers lequel soriente le nord du pays. Il fournit en effet a
son territoire I'ensemble des commerces, services et équipements nécessaires a la population. 11 faut
donc le consolider et veiller a ne pas favoriser des projets qui pourraient I'affaiblir.
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Développer l'attractivité des pdles intermédiaires et dynamiser le commerce pour
mieux répondre aux attentes de la population : Niederbronn-Reichshoffen, Bischwiller
et Brumath

Améliorer le confort d'achat et I'image du commer ce (équipements publics, stationnement, qualité
des aménagements, modernisation des points de vente...)

Soutenir une dynamique commer ciale sappuyant sur des actions de communication, d'animation et
suscitant I'implication des commercants

A Niederbronn et Bischwiller par exemple, I'offre commerciale est assez riche, mais elle est peu ou mal
connue. Des programmes d'animation commerciale et de communication visant a mieux faire I'offre
existante sont indispensables. Des actions communes des commergants (fétes, expositions, site
Internet...) sont a encourager.

Une amélioration concernant I'état d'esprit des commercants eux-mémes se révéle aussi parfois
nécessaire. Elle concerne I'accueil, le choix et laqualité des produits, les services et le conseil ainsi que
les horaires d'ouverture.

La communauté de communes du Soultzerland envisage par ailleurs pour dynamiser son commerce la
mise en place d'un réseau fédérateur Sappuyant sur les associations de commercants et sur les acteurs
ingtitutionnels (Chambre des métiers, Chambre de commerce, Région Alsace...).

Convient-il de développer I'offre commerciale dans le secteur de la région de Brumath/
Basse-Zorn/Gambsheim-Kilstett ?

Durant ces dernieres années, ce secteur a connu une importante croissance démographique. Si larégion
de Brumath n'est pas commercialement sous-équipée, ce n'est pas le cas de la Basse-Zorn et de
Gambsheim-Kilstett.

Situé entre la CUS et Haguenau, ce secteur est naturellement confronté a une évasion vers ces deux
poles. On ne peut toutefois vraisemblablement envisager la création d'une véritable polarité
commerciae, mais plutdt le renforcement de |'offre de proximite...

Comment gérer I'évolution de la bande rhénane ?

L escommunes situées e long du Rhin et de I'autoroute A 35, bénéficiant d'un acces rapide a Strasbourg,
connaissent une importante croissance démographique. Elles sont éoignées les unes des autres et une
centralité est difficile & imaginer. Les réponses sont a rechercher par une meilleure connaissance de
I'équipement et des habitudes de consommation allemands.

Favoriser le maintien et la complémentarité entre les commerces ruraux de proximité

Améliorer et accompagner |'offre locale

Dans la Cdc de Pechelbronn-Vallée de |a Sauer, |es commerces dans |es bourgs-centres ne sont pas trés
attractifs (Woerth et Lembach). La zone de chalandise y est restreinte : en effet, la densité de la
population est faible et la concurrence commerciale est quant a elle proche, voire trés proche
(Haguenau, Wissembourg, Soultz et Reichshoffen). L'objectif est donc de maintenir ¢ méme
d'améliorer I'offre locale (dans le secteurs de I'optique et du bricolage notamment), mais également
d'adopter des mesures d'accompagnement concernant |'amélioration de I'accueil, la lisibilité des
COMMEXCeS...

Renforcer les polarités existantes a une échelle intercommunale plutét qu'éparpiller I'offre et
favoriser ains |'évasion

Cette réflexion est en cours a |'échelle des deux communautés de communes de |'Uffried et de Rhin
Moder, ou I'offre commerciale est actuellement concentrée a Roeschwoog et dans une moindre mesure
a Sessenheim. L'enjeu serait donc de soutenir un seul bourg-centre, ou alors de sappuyer sur les deux.
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Faut-il limiter le développement des grandes surfaces alimentaires ?

Les supermarchés traditionnels et le maxidiscompte tendent a se développer dans de nombreuses
communes (et notamment dans les communes de la bande rhénane) alors que I'offre aimentaire est
globalement déja trés présente (densité en surfaces de supermarchés la plus importante de tous les
pays). Comment gérer les nombreuses sollicitations ?

Aider lareprised'activité
Ici comme ailleurs, la problématique de la transmission d'entreprises est un enjeu majeur, presd'un tiers
des artisans ayant plus de 50 ans.

Maintenir et conforter le commerce non sédentaire et les solutions alternatives comme les
commer ces multi-services, les livraisons a domicile

57 communes ne possédent aujourd’hui aucune grande surface ou petit commerce alimentaire. Leur
nombre reste stable mais I'approvisionnement des personnes a mobilité réduite se pose. Les commerces
multi-services apparaissent comme une solution possible...

Mieux connaitre les pratiques d'achats transfrontaliéres et I'équipement commercial du

pays voisin
Pour conforter |'attractivité du commerce local.

Pays de Bruche-Mossig-Piémont

Rendre les centres-villes plus attractifs

Le taux de fréquentation des centres-villes de ce secteur, Molsheim, Obernai et Schirmeck notamment,
est faible par rapport a celui des centres-villes de Haguenau ou Sélestat par exemple. Leurs principales
faiblesses sont liées au manque de diversité de |'offre commerciale et a la faible présence des enseignes
nationales.

Consolider en diversifiant I'offre des pbles commerciaux existants : Molsheim-
Dorlisheim, Obernai et Schirmeck-La Broque-Rothau

Ces polarités méritent d'étre renforcées. |l faut cependant veiller a ne pas porter ombrage aux centres-
villes, et notamment a celui de Molsheim.

Il faut donc diversifier I'offre commerciale de maniére sélective et concertée pour garantir un
développement a la fois complémentaire de I'existant et attractif pour une plus large part de la
population concernée et éviter ains une évasion trop systématique vers les polarités de I'agglomération
strasbourgeoise. Les manques concernent quasi ment tous les segments de consommation : |'équipement
de la personne, I'équipement de la maison, le bricolage-jardinage (dans les secteurs du bricolage lourd
et des revétements de sols et murs) ainsi que la culture et les loisirs (dans la micro-informatique, les
livres, le son...).

Développer les coopérations intercommunales pour consolider de véritables pbéles de
proximité

Sont plus particuliérement concernées lavallée de la Bruche et les zones dites de montagne.

La pérennisation du commerce rural peut notamment passer par une offre de multiservices et de
commerces non-sédentaires. Mais, les actions peuvent également concerner la communication,
['animation, la transmission d'entreprises...
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Soutenir le commerce des centres-bourgs pour accompagner les contournements
routiers

Laréalisation des contournements de Schirmeck et de Marlenheim devra notamment saccompagner de
programmes forts d'animation du commerce et de l'artisanat afin d'assurer un redéploiement
commercial des centres-villes.

Dynamiser I'offre touristique et tirer profit du potentiel du pays

Les collectivités et les associations doivent mener des réflexions communes sur les actions a mener
pour lier commerce et tourisme. Aing, la vallée de la Bruche notamment pourrait valoriser le theme du
souvenir avec le Mémorial d'Alsace-Moselle a Schirmeck et le musée Oberlin a Waldersbach...
Molsheim pourrait tirer profit de sa situation géographique et de la proximité de |'aéroport...

Pays de I’Alsace centrale

Positionner efficacement I'offre commerciale de Sélestat par rapport aux deux p6les
régionaux qui lI'encadrent (Colmar et Strasbourg)

La position géographique centrale au carrefour de 2 axes nord-sud et est-ouest assurant une bonne
desserte, doublée d'une attractivité touristique intéressante est un atout pour le pays, mais l'identité
commune de |I'Alsace centrale reste faible.

Ceci est d'autant plus vrai que cela situe Sélestat entre deux péles régionaux importants dont les
influences se renforcent sur les marges nord et sud-est du territoire.

Si lafidélité est relativement importante dans le domaine de I'alimentaire, I'évasion est tres forte dans
tous les secteurs non-alimentaires. De plus, I'attraction externe est trés modér ée.

Sélestat, ville moyenne alsacienne, est de plus en plus convoitée par des enseignes nationales de
grandes et moyennes surfaces, et ce malgré la question du seuil de clientéle. Pour autant, |'organisation
du pble sélestadien, particulierement en périphérie nord, souffre dun manque de lishbilité,
d'organisation et de disponibilités foncieres. De plus, la zone n'avait jusqu’a trés récemment pas de
véritable locomotive pour résister a la concurrence de celle de Colmar-Houssen qui a été davantage
réfléchie (I'autorisation d'extension de I'enseigne Leclerc devrait pouvoir pallier cette lacune). Quant au
centre-ville de Sélestat, il alongtemps perdu son attractivité et son offre reste a compl éter.

Soutenir I'armature du petit commerce dans le pays

Méme si |e petit commerce a particuliérement bien résisté au sein de I'Alsace centrale, le commerce de
proximité dans les villages reste fragile : une commune sur quatre ne dispose pas de commerce
alimentaire et seules 4 d'entre elles n'ont aucun commerce ou service.

Le territoire dispose globalement d'une architecture de commerces de proximité qui participe a la
vitalitélocale. || apparait donc nécessaire de rester vigilant vis-a-vis du vieillissement des commergants
de certains pbles (notamment Ste-Marie-aux-Mines), ou la reprise d'activité pose probléme, la
présence de nombreux locaux vacants et de vitrines délaissées nuisant alors al'image de ces centres.

L'émergence du maxidiscompte est a intégrer dans la problématique, puisqu'il apparait comme une
nouvelle forme de commerce de proximité.

Consolider la bonne irrigation commerciale du pays

Le pdle principal qu'est Sélestat est relativement bien relayé sur I'ensemble du territoire en termes de
commerces alimentaires. Il convient donc de consolider cette activité commerciale afin de dynamiser le
commerce de proximité et de favoriser I'animation des bourgs et des villages, tel quindiqué dans la
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Charte du pays. Il est de ce fait nécessaire d'unifier la politique dimplantation a l'intérieur du périmétre
et daméliorer I'image de certains pdles a travers un travail sur le cadre urbain, la qualité de I'accueil et
lavariété de |'offre.

Mieux adapter I'offre commerciale aux attentes des consommateurs

La croissance de la population et I'installation de nouveaux ménages nécessitent dans certaines zones
une meilleure adaptation du commerce. La population du pays a en effet considérablement évolué au
cours des derniéres années, notamment dans certaines zones périurbaines. De jeunes couples se sont
install és, déclarant de nouveaux besoins.

L'offre commerciale apparait de ce fait insuffisante dans certains domaines, que ce soit dans le
centre-ville de Sélestat ou dans les grandes surfaces spécialisées : équipement de la personne
(vétements, notamment en milieu de gamme), de la maison (décoration, tapisserie et mobilier de
moyenne gamme), biens culturels (livres, CD)...

La hausse du taux dactivité améne les habitants a solliciter dautres plages horaires pour la
consommation. Les horaires d'ouverture leur paraissent donc parfois limités : fermeture entre 12h et
14h et trop précoce en soirée.

Certaines offres spécifiqgues comme le commerce équitable ou les produits biologiques pourraient
répondre & une demande croissante.

Un potentiel touristique a exploiter

Le pays de I'Alsace centrale est doté d'un capital touristique dont la mise en valeur et la promotion sont
des atouts pour venir en appui a son armature commerciae

Territoire du SCOTERS

Parfaire I'attractivité du centre-ville de Strasbourg et rechercher un équilibre entre les
différentes formes de commerce

Le commerce du centre-ville de Strasbourg congtitue, aujourd'hui, I'un des pdles commerciaux les plus
importants du département. Son attractivité est due, en grande partie, a la présence de nombreuses
enseignes nationales et international es, spécialisées dans les secteurs de |'égquipement de la personne, de
laculture et desloisirs et du luxe. Mais, fortes de leurs capacités financiéres, ces enseignes simplantent
aux emplacements les plus attractifs et, par le biais de la pression fonciére, entrainent une augmentation
des valeurs locatives et des prix des fonds de commerce. Ce renchérissement des locaux commerciaux
appauvrit indirectement |'offre du centre-ville (puisqu'elle entraine un repli de I'offre indépendante vers
les axes secondaires ou encore que certaines branches d'activités sy averent insuffisamment rentabl es).

L’ enjeu pour laCUS est de préserver |'attractivité et I'éventail de I'offre commerciale, en s appuyant sur
lesleviers suivants:

- promouvoir 'implantation d'enseignes qualitatives génératrices de flux en centre-ville (futur pble
commercia del'Aubette...),

- utiliser le patrimoine béti appartenant a la collectivité pour favoriser les implantations les plus
adaptées aux besoins,

- porter une attention accrue aux autorisations de CDEC dans |e centre.
Contenir I'expansion et permettre la modernisation des zones commerciales
périphériques

Le SCOTERS compte 3 grandes zones commerciales périphériques situées dans la CUS. Elles se
trouvent a Vendenheim-Mundolsheim-Lampertheim, & Hautepierre a Strasbourg et de maniere plus
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éclatée, a lllkirch-Graffenstaden, Geispolsheim, Ostwald et Fegersheim. Les grandes surfaces
spécialisées et les hypermarchés, nombreux a sy implanter au cours des 40 derniéres années,
contribuent de facon notable al'attractivité du territoire et ala satisfaction des besoins de la population.
Cependant, ce développement rapide, et parfois anarchique, a entrainé dimportantes difficultés de
circulation, liées aleur fréquentation. || ade plus été défavorable au commerce traditionnel, notamment
banal.

Aujourd'hui, afin de préserver un équilibre entre centre, quartiers et périphérie, il convient al'échelle du
territoiredelaCUS de:

- décourager |la création de toute nouvelle zone commerciale,
- ne pas sopposer au renouvellement du parc et aux nécessaires adaptations de I'existant.

Commerce de proximité : mailler les faubourgs et centres-bourgs

Si leurs problématiques sont différentes, faubourgs et centres-bourgs ont en commun de constituer des
pbles commerciaux secondaires, n'‘ayant pas vocation a concurrencer le centre-ville de Strasbourg ou
les zones périphériques. Actuellement, la situation de ces secteurs n'est pas satisfaisante.

Il est donc souhaitable de:

- soutenir I'implantation de nouvelles activités commerciales, que ce soit sous leur forme traditionnelle
(commerce indépendant) ou sous la forme plus moderne de supermarchés, nouvelles locomotives des
poles de proximité,

- favoriser la restructuration de I'offre existante autour de ces polarités, par la création de petites
galeries commerciales destinées prioritairement aux entreprises locales,

- contribuer a la redynamisation commerciale de ces territoires en améliorant I'environnement des
entreprises (aménagement urbain, stationnement...) ou encore en appuyant les projets d'animation
issus du monde associatif.

Il faut par ailleurs accompagner le développement de certaines communes et ne pas créer des cités
dortoirs. Ainsi, a Fegersheim, Eschau, Ostwald et Vendenheim notamment, les implantations
commerciales doivent se faire dans le centre des villes...

Maintenir une activité commerciale et artisanale des quartiers d'habitat social

Lieux de rencontre et éléments de qualité de vie, les commerces de quartier sont en difficulté. I1s sont
devenus trés faiblement attractifs pour l'initiative privée et leur image constitue un frein majeur aux
projets d'implantation, mais surtout aux projets de reprise des activités.

Dans ce contexte, il convient d'assurer le maintien d'une activité commerciale et de service de premiére
nécessité, tout en renforcant les marchés de commergants non-sédentaires.

Sa mise en oeuvre, par le biais de dispositifs spécifiques liés notamment ala politique de la ville, peut
se décliner dans plusieurs domaines: aménagement des espaces publics, acquisition-location,
animation et communication...

Actualiser les connaissances sur les comportements d’achats transfrontaliers
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ANNEXES

Nomenclature du commerce et des services

Inventaire des commerces de plus de 300 m2

Autorisations délivrées par la CDEC de 1990 a 2005

Liste des hotels

Complexes cinématographiques du Bas-Rhin
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NOMENCLATURE DU COMMERCE ET DES SERVICES

oo Nomenclature ol Nomenclature
NAF Libellé activité SDC NAF Libellé activité sSDC
700 700
151F Charcuterie 523C Art. médicaux, art. orthopédiq
158B Cuisson produits de boulangerie-pizza 523E Parfumerie,-produits-beauté
158F Pétisserie 524C Habillement
521A Surgelés 524E Chaussures
521C Superette 524F Maroquinerie
521D Supermarché 524T Optique Equipement de la
personne
521E Magasin-populaire 524V Horlogerie,-bijouterie
521F Hypermarché 5247 Puériculture
Alimentation
522A Fruits et légumes 523A Pharmacie
522C Viandes - produits base de viande 523C Articles médicaux et orthopédiques
522E Poissons, crustacés 523E Parfumerie,-produits-beauté
522G Pain-patisserie 524T Optique photographie
522J Boissons 524P Art-funéraire,-marbrerie
522N Produits laitiers 527A Réparation chaussures et articles cuir
522P Alimentaires-Spécialisés-divers 527C Réparation matériel électronique grand public
555D Traiteur, organisation de réceptions 527D Réparation matériel électrique a usage domestique
501z Vente-auto.-neuves,-occas. 527F Réparation de montres et horloges de bijouterie
501z Vente-carav.-autocarav.-remorq 527H Réparation d'articles personnels et domestiques
503B Equipt-auto.-neufs,-occasion Automobile 748A Studio et autres activités photos
504z Comm.-moto-piéces,-access. 851G Activité des auxilliaires médicaux
505z Commerce-détail-carburants 851K Laboratoires d'analyses médicales Services a car_actere
commercial
515F Grossiste-bricolage-lourd 8527 Activités vétérinaires
524N Quincaillerie 930 B Laverie-blanchisserie-teinturerie de détail
524P Bricolage-avec-jardinerie 930D Salon de coiffure
524P Bricolage-sans-jardinerie 930E Soins de beauté
Bricolage
524P Brico.,-matériaux,-sanitaires 930G Soins aux défunts
524P Cheminées 930H Pompes funébres
524U Revétements-sols,-murs 930L Autres soins corporels
524X Fleurs, jardinerie 930N Autres services personnels
524L Disques,-bandes,-cassettes 6332 Agence de voyage
524L Instrum.-de-musique,-partition 642A Télécommunications nationales
524R Livres,-journaux,-papeterie 642B Autres activités de télécommunications
524T Photographie o 651C Banques
Culture loisirs
524W Avrticles-sport-et-loisirs 651D Banques mutualistes
524z Jeux,-jouets 651E Caisse d'Epargne
5247 Animaux-de-compagnie 652C Distribution de crédits
524z Mat.-bureau,-ordinat.,-logicie 660A Assurances vie et capitalisation Serwct_—zs_ tertiaires
ayant vitrine sur rue
521H Grand magasin 6722 Auxilliaires d'assurances
5213 Mag.-non-spéc.-non-alim. 701A Promotion immobiliére de logements
522L Tabacs Divers 703A Agence immobiliere
524Y Charbons combustibles 7112 Location de voitures particuliéres
5257 Biens-d'occasion 714B Location d'autres biens personnels et domestiques
524A Textiles 745B Agences de travail temporaire
524H Meubles 804A Auto-école
524) Lustrerie, luminaires Equement dela
maison

524) Equipt-foyer-sauf-luminaires
524L Electroménager,-Hifi,-Tv
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INVENTAIRE DES COMMERCES DE PLUS DE 300 m?
Source : ODEC du Bas-Rhin - décembre 2005

Commune Activité Enseigne Adresse Surface
ACHENHEIM Supermarché MATCH rue de strasbourg 1500
ACHENHEIM Vte-carav-autocarav-remorques NARBONNE-ACCESSOIRES cd 45 639
BARR Supermarché COOP 82 quai de l'abattoir 698
BARR Supermarché ED rue degermann 1200
BARR Supermarché MATCH 15 rte du hohwald 759
BARR Revétements-sols-murs GALERIES-DU-DECOR 66 grand rue 400
BARR Supermarché LIDL rue de la promenade 653
BENFELD Fleurs-jardinerie GAESSLER 12 rue du petit rempart 500
BENFELD Brico-matériaux-sanitaires SIEHR route de kertzfeld 1200
BENFELD Supermarché NORMA quartier rohan 516
BENFELD Supermarché COOP 39 rue des jardins 680
BENFELD Supermarché MATCH 4 rue du relais 1415
BENFELD Meubles KRANKLADER 17 rte de strasbourg 1982
BENFELD Bricolage-avec-jardinerie BRICO-STUTZ zac 1500
BENFELD Brico-matériaux-sanitaires POINT-P route du rhin 600
BENFELD Hypermarché INTERMARCHE rd 206 2900
BERNOLSHEIM Supermarché SUPER-U rte de brumath 1489
BETSCHDORF Supermarché INTERMARCHE 19 rue de I'avenir 978
BETSCHDORF Supérette COOP grand'rue 376
BISCHHEIM Meubles ISTIKBAL rte de brumath 600
BISCHHEIM Supermarché MATCH rue de la robertsau 1529
BISCHWILLER Supermarché MATCH 1 place de la liberte 1216
BISCHWILLER Supermarché MAXICOOP rue du gal rampont 1344
BISCHWILLER Supermarché SUPER-U rte d'oberhoffen 2400
BISCHWILLER Bricolage-sans-jardinerie M-BRICOLAGE 44 rte d rohrwiller 1000
BISCHWILLER Fleurs-jardinerie GARDEN-CENTER-MATHIS 32, rte de rohrwiller 500
BISCHWILLER Biens-d'occasion BROCANTE-DE-BISCHWILLER | rue de l'industrie 450
BISCHWILLER Supermarché ED rue du général rampont 690
BISCHWILLER Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-treff-bischwiller 425
BISCHWILLER Equipt-foyer-sauf-luminaires ROMU rte d'oberhoffen 800
BOOFZHEIM Electroménager-Hifi-TV EXPERT route de rhinau 612
BOOFZHEIM Supermarché SUPER-U rte de rhinau 2110
BOUXWILLER Supermarché MATCH rue d'obermodern 1043
BOUXWILLER Meubles CUISINES-WELLMANN 11 rue de kirrwiller 450
BOUXWILLER Supermarché ED route d'obermodern 600
BROQUE Supermarché ED 94 rue du général de gaulle 500
BROQUE Supermarché INTERMARCHE 30 rue du donon 1900
BRUMATH Meubles DOMO 193 av. de strasbourg 1200
BRUMATH Supermarché COOP rue du gal duport 434
BRUMATH Supermarché ATAC 63 les tilleuls 2000
BRUMATH Supermarché INTERMARCHE rn 63 2000
BRUMATH Supérette NORMA 12 rue jacques kable 327
DETTWILLER Chaussures HESCHUNG 2 rue de l'industrie 584
DETTWILLER Meubles BECKERMANN route de rosenwiller 872
DETTWILLER Supermarché ECOMARCHE 1 rue de la mossell 400
DETTWILLER Brico-matériaux-sanitaires JUNG 1 rue de la mossel 1000
DIEMERINGEN Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-super-u-diemeringen 629
DIEMERINGEN Brico-matériaux-sanitaires BIGMAT 26 grand rue 490
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DIEMERINGEN Supermarché SUPER-U rue paul paray 2301
DIEMERINGEN Brico-matériaux-sanitaires POTERIES-D'ALSACE 12 rue de mackwiller 350
DIEMERINGEN Supermarché ALDI rue du faubourg, rue des 774
vosges
DORLISHEIM Meubles M-MEUBLES zone commerciale 992
DORLISHEIM Meubles CUISINES-SCHMIDT zone commerciale 475
DORLISHEIM Hypermarché CORA cd 422 7500
DORLISHEIM Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-cora-dorlisheim 1819
DORLISHEIM Vente-auto-neuves-occasions RENAULT rn422 2200
DORLISHEIM Supermarché ALDI zone commerciale 750
DORLISHEIM Fleurs-jardinerie BARTHEL rue gaentzig 500
DORLISHEIM Habillement GEMO c.c. les mercuriales 1622
DORLISHEIM Equipt-auto-neuf-occasion FEU-VERT 28 rue mercure 500
DORLISHEIM Chaussures PIX c.c. les mercuriales 500
DRULINGEN Supermarché ECOMARCHE rue de weyer 638
DRUSENHEIM Supermarché MAXICOOP rue du college 1500
DUTTLENHEIM Supermarché MAXICOOP rue de la gare 990
ECKBOLSHEIM Quincaillerie SOCOMENAL 5, rue jean monnet 300
ECKBOLSHEIM Supermarché COOP rue du gal de gaulle 526
ECKBOLSHEIM Comm-moto-pieces-access PIERRE-SCHUMPP 8 rue jean monnet 550
ECKBOLSHEIM Fleurs-jardinerie FLEURS-BURG 102 avenue charles de gau 3250
ECKBOLSHEIM Supermarché NORMA 1 av du general de gaulle 670
ECKBOLSHEIM Vente-auto-neuves-occasions MAZDA rue des freres lumiere 500
EPFIG Meubles HERTRICH 9 rue des allies 3714
ERNOLSHEIM-BRUCHE Brico-matériaux-sanitaires WOLFF 600
ERSTEIN Supermarché LIDL rue du calvaire 621
ERSTEIN Revétements-sols-murs DECOR-2 6, rue de la poste 500
ERSTEIN Meubles HERTRICH 18 rue brule 500
ERSTEIN Supermarché MAXICOOP rue du monastere 855
ERSTEIN Supermarché LEADER-PRICE 43 rue gal de gaulle 1028
ERSTEIN Bricolage-avec-jardinerie M-BRICOLAGE 21 rue du printemps 2713
ERSTEIN Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-m-bricolage-erstein 504
ERSTEIN Hypermarché LECLERC rue du printemps 3815
ERSTEIN Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-leclerc-erstein 425
ERSTEIN Supermarché ALDI krafft 800
ESCHAU Supermarché SUPER-U 25 rue du tramway 1736
ESCHAU Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-super-u-eschau 321
FEGERSHEIM Meubles FLY 1950
FEGERSHEIM Meubles EQUIP-FLY 1 rte de lyon 650
FEGERSHEIM Meubles MAISON-DE-LA-LITERIE rte de lyon 1200
FEGERSHEIM Instrum-de-musique-partition MILONGA rn83 centre com. but 1100
FEGERSHEIM Biens-d'occasion GALERIES-DE-L'ILL zi 1600
FEGERSHEIM Meubles CUISINES-SCHMIDT zi 400
FEGERSHEIM Mag-non-spéc-non-alim BABOU Zi 2400
FEGERSHEIM Meubles BUT 83 4000
FEGERSHEIM Meubles CROZATIER 1 rte de lyon 3250
FEGERSHEIM Comm-moto-pieces-access HARLEY-DAVIDSON rue du commerce 585
FEGERSHEIM Comm-moto-pieces-access ACTE-3-MOTOS rue lilly 538
GAMBSHEIM Habillement MARLENE-K 125 route nationale 400
GAMBSHEIM Supermarché COOP rue du limousin 412
GAMBSHEIM Supermarché SUPER-U rte de herrlisheim 1800

SYNTHESE DEPARTEMENTALE
Décembre 2005



SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Commune Activité Enseigne Adresse Surface
GEISPOLSHEIM Hypermarché ROND-POINT rue du fort 10010
GEISPOLSHEIM Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-rond-point-geis- 970
polsheim
GEISPOLSHEIM Mag-non-spéc-non-alim FOIR-FOUILLE rue du fort 2000
GEISPOLSHEIM Commerce-détail-carburants ROND-POINT rue du fort 300
GEISPOLSHEIM Meubles CONFORAMA c.c. la vigie 5000
GEISPOLSHEIM Vente-auto-neuves-occasions VOLKSWAGEN 8 route de lyon 2660
GEISPOLSHEIM Equipt-auto-neuf-occasion NORAUTO rue du fort 617
GEISPOLSHEIM Brico-matériaux-sanitaires POINT-P rte de lingolsheim 2300
GEISPOLSHEIM Chaussures CHAUSSEA rue du fort 760
GEISPOLSHEIM Habillement HALLE-AUX-VETEMENTS rue du fort 870
GEISPOLSHEIM Chaussures HALLE-AUX-CHAUSSURES rue du fort 755
GEISPOLSHEIM Puériculture AUBERT c.c. la vigie 547
GEISPOLSHEIM Supermarché ALDI rue du fort 675
GEISPOLSHEIM Articles-sport-et-loisirs DECATHLON la vigie 3400
GEISPOLSHEIM Avrticles-sport-et-loisirs VELOLAND rue du fort 410
GEISPOLSHEIM Revétements-sols-murs CHANTEMUR 1 rue du fort 550
GEISPOLSHEIM Habillement C&A 8 rue du fort 600
GEISPOLSHEIM Fleurs-jardinerie FLOREAL-CENTER-K 50 rue de la gare 2970
GEISPOLSHEIM Animaux-de-compagnie ANIMAL-PLANETE 3 rue du fort 460
GEISPOLSHEIM Jeux-jouets MAXITOYS la vigie 1100
GEISPOLSHEIM Meubles COMPTOIR-DE-L'HABITAT 18a rue de 'l 300
GEISPOLSHEIM Meubles LITERIE-DIFFUSION rue du fort 338
GEISPOLSHEIM Vente-auto-neuves-occasions AUDI 83 508
GEISPOLSHEIM Jeux-jouets GRANDE-RECRE rue du fort 667
GEISPOLSHEIM Autres-surfaces-du-Lotissement Autres-surfaces parc-aldi-geispolsheim 505
GERTWILLER Supermarché SUPER-U 2 rte de bourgheim 1469
GOERSDORF Meubles EBENISTERIE-D'ART-LEH- route de woerth 1500
MANN
GRIES Supermarché COOP 91 rue principale 700
GRIESHEIM-SUR-SOUFFEL Supermarché LIDL 1 rue du mal leclerc 630
HAGUENAU Supermarché LE-MUTANT 1 rue des chaudronniers 669
HAGUENAU Supermarché INTERMARCHE rte de woerth 1458
HAGUENAU Supermarché MATCH 2 place desire brumbt 2121
HAGUENAU Supermarché ATAC rue du mal de lattre 1818
HAGUENAU Hypermarché CORA rte du rhin 11153
HAGUENAU Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-cora-haguenau 1250
HAGUENAU Habillement MONOPRIX 2 rue clemenceau 600
HAGUENAU Habillement LEMMEL 9 rue du gal gerard 867
HAGUENAU Bricolage-avec-jardinerie BRICOMARCHE rte de woerth 3094
HAGUENAU Mag-non-spéc-non-alim VIMA rte de marienthal 1457
HAGUENAU Fleurs-jardinerie GUNTHER route de strasbourg 6740
HAGUENAU Commerce-détail-carburants CORA rte du rhin 300
HAGUENAU Brico-matériaux-sanitaires POINT-P 99 rte de bitche 850
HAGUENAU Brico-matériaux-sanitaires BADINA-BOIS rue des moines 400
HAGUENAU Meubles MEUBLES-ERHART 2 rue ampere 4500
HAGUENAU Vente-auto-neuves-occasions CITROEN 101 rte de marienthal 1600
HAGUENAU Vente-auto-neuves-occasions OPEL rte de marienthal 1000
HAGUENAU Bricolage-sans-jardinerie BRICO-LUTZ 1 rue henri gran 400
HAGUENAU Bricolage-avec-jardinerie LEROY-MERLIN rte du rhin 6050
HAGUENAU Mag-non-spéc-non-alim TOP-LA rte de bischwiller 900
HAGUENAU Meubles MEUBLES-HAAG 86 rte de bischwiller 1000
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HAGUENAU Vente-auto-neuves-occasions TOYOTA 96 route de marienthal 661
HAGUENAU Brico-matériaux-sanitaires SIEHR rue emile blin 500
HAGUENAU Vente-auto-neuves-occasions MAZDA route de marienthal 500
HAGUENAU Vente-auto-neuves-occasions BILLIAR-CHRYSLER 22, route de strasbourg 800
HAGUENAU Biens-d'occasion EMMAUS 99 route de bischwiller 1949
HAGUENAU Biens-d'occasion TROCANTE 55 route de marienthal 700
HAGUENAU Supermarché ALDI 92 route de marienthal 684
HAGUENAU Supermarché MAXICOOP av prof leriche 1516
HAGUENAU Equipt-auto-neuf-occasion NORAUTO rte du rhin 400
HAGUENAU Fleurs-jardinerie BRICKA rte de saverne 2500
HAGUENAU Fleurs-jardinerie BOTANIC rte du rhin 2686
HAGUENAU Revétements-sols-murs 4-MURS rte du rhin 678
HAGUENAU Textiles VILAR rue taubenhof 500
HAGUENAU Chaussures HALLE-AUX-CHAUSSURES rue du taubenhof 400
HAGUENAU Vente-auto-neuves-occasions PEUGEOT 121a rte de strasbourg 1800
HAGUENAU Art-médicaux-ou-orthopédiques PARAMEDICAL-DES-THERMES | 40 bd de I'europe 500
HAGUENAU Vente-auto-neuves-occasions PIERRE-SCHUMPP 89 a route de marienthal 3943
HAGUENAU Revétements-sols-murs ABRY-ARNOLD 83 rte de bischwiller 1400
HAGUENAU Vente-auto-neuves-occasions SEAT 102 route de marienthal 556
HAGUENAU Vente-auto-neuves-occasions VOLKSWAGEN zac les jesuites 1617
HAGUENAU Supermarché LIDL route de niederbronn 627
HAGUENAU Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-porte-de-bitche 573
HAGUENAU Supermarché ATAC 88 route de bischwiller 1500
HAGUENAU Autres-surfaces-du-Lotissement Lotissemment Commercial zac-route-de-marienthal 500
HAGUENAU Vente-auto-neuves-occasions BMW 81 route de bischwiller 600
HAGUENAU Vente-auto-neuves-occasions RENAULT 46 route de strasbourg 1200
HAGUENAU Vente-auto-neuves-occasions RENAULT 134 route de weitbruch 1200
HAGUENAU Autres-surfaces-du-Lotissement Autres-surfaces est-haguenau-cora 500
HAGUENAU Comm-moto-pieces-access YAMAHA 686
HAGUENAU Jeux-jouets STAR-JOUET 88 grand rue 400
HAGUENAU Revétements-sols-murs CHANTEMUR rue du taubenhof 500
HAGUENAU Comm-moto-pieces-access HONDA-MOTOS 101 route de bitche 566
HAGUENAU Fleurs-jardinerie SPIELER 25 avenue leriche 300
HAGUENAU Meubles CUISINES-SCHMIDT 89 route de bischwiller 400
HAGUENAU Vente-auto-neuves-occasions FIAT 1 bd de I'europe 320
HAGUENAU Livres-journaux-papeterie MAISON-DE-LA-PRESSE 27 grand-rue 590
HAGUENAU Meubles MEUBLAND 59, route de marienthal 350
HAGUENAU Animaux-de-compagnie NATURAMA allee joseph bumb 1000
HAGUENAU Articles-sport-et-loisirs VELOLAND 12 allee joseph bumb 647
HAGUENAU Articles-sport-et-loisirs DECATHLON route du rhin 2600
HAGUENAU Articles-sport-et-loisirs TWINNER 107 grand rue 350
HERBITZHEIM Supermarché MARCHE-U 55 rue de keskastel 620
HERRLISHEIM Supermarché ED 3 rue st arbogast 470
HERRLISHEIM Supermarché MAXICOOP rue du college 1500
HERRLISHEIM Habillement VET-LUTZ 26, route de drusenheim 380
HILSENHEIM Brico-matériaux-sanitaires BLEGER-JUSTIN rte d'ebersmunster 830
HOCHFELDEN Supermarché INTERMARCHE route de strasbourg 1200
HOCHFELDEN Supermarché MAXICOOP rue du 14 juillet 973
HOCHFELDEN Supermarché MATCH rte de strasbourg 1656
HOENHEIM Supermarché MAXICOOP centre commercial du ried 1130
HOENHEIM Supermarché LE-MUTANT 24 rue de la republique 511
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HOENHEIM Supermarché SUPER-U route de la wantzenau 1613
HOENHEIM Vente-auto-neuves-occasions VOLKSWAGEN 33 rte de brumath 3353
HOENHEIM Supermarché LIDL rue anatole france 648
HOENHEIM Vente-auto-neuves-occasions SEAT 32 route de brumath 300
HOENHEIM Vente-auto-neuves-occasions LE-BUILDING 1992
HOENHEIM Vente-auto-neuves-occasions AUDI rue de la fontaine 2413
HOENHEIM Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-maxicoop-hoenheim 300
HOERDT Supérette COOP rue de la republique 395
HOLTZHEIM Supermarché MAXICOOP rue joseph graff 1200
HURTIGHEIM Textiles CARAI 34 rue des forgerons 1676
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Fleurs-jardinerie MULLER 25 route de strabourg 1400
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Commerce-détail-carburants AUCHAN rte de strasbourg 400
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Vente-auto-neuves-occasions RENAULT 4 route de strasbourg 3017
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Habillement GEMO rte de strasbourg 980
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Supermarché MAXICOOP rue des vignes 1027
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Hypermarché AUCHAN rte de strasbourg 12500
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Habillement MEYER-HABILLEMENT 152 rte de lyon 540
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Bricolage-avec-jardinerie OBl 4 rte de strasbourg 7200
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Equipt-auto-neuf-occasion NORAUTO c.c. auchan 990
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-auchan-baggersee 3000
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Vente-auto-neuves-occasions FORD rn 83 rue du pont du p'ag 3300
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Articles-sport-et-loisirs SPORT-2000 rte du rhin 2500
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-atac-illkirch-graffenstad 2067
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Supermarché ATAC route de lyon 1800
ILLKIRCH-GRAFFENSTADEN Supermarché LIDL rue de l'industrie 720
INGWILLER Meubles REV-HABITAT 9 rue de wimmenau 432
INGWILLER Fleurs-jardinerie HANAULAND rue du wittholzweg 1200
INGWILLER Habillement DALEX wittholzweg 580
INGWILLER Supermarché LIDL Zi 1175
INGWILLER Supermarché ALDI lotissement ouest 656
INGWILLER Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-wittholzweg-ingwiller 1165
INGWILLER Bricolage-sans-jardinerie M-BRICOLAGE Zi 1197
INGWILLER Supermarché MAXICOOP 88 rue du gal de gaulle 976
INGWILLER Hypermarché SUPER-U rue de wittholzweg 2638
INGWILLER Meubles REINHART 10 rue d'obersoultzbach 1335
ITTENHEIM Meubles MEUBLES-TROIS-FONTAINES | 33 rte de paris 1400
KOGENHEIM Brico-matériaux-sanitaires FORGIARINI 227 rte de strasbourg 800
LAMPERTHEIM Equipt-auto-neuf-occasion FEU-VERT zi 400
LAMPERTHEIM Avrticles-sport-et-loisirs MONDIAL-PECHE zac 985
LAMPERTHEIM Habillement DEVIANNE zac 950
LAMPERTHEIM Surgelés PICARD zac 800
LAMPERTHEIM Meubles CUIR-CENTER zac 900
LAMPERTHEIM Meubles FRANCE-LITERIE zac 800
LAMPERTHEIM Meubles ROCHE-BOBOIS zac 1693
LAMPERTHEIM Meubles ART-HOME zac 983
LAMPERTHEIM Lustrerie-luminaires GENIA zi 600
LAMPERTHEIM Revétements-sols-murs SAINT-MACLOU ne3 1888
LAMPERTHEIM Electroménager-Hifi-TV DARTY me63 2185
LAMPERTHEIM Articles-sport-et-loisirs GO-SPORT me63 2000
LAMPERTHEIM Bricolage-avec-jardinerie CASTORAMA zac rn63 12000
LAMPERTHEIM Electroménager-Hifi-TV ELECTRO-DEPOT actinord 1450
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LAMPERTHEIM Animaux-de-compagnie NILUFAR 10 rue des mercuriales 1200
LAMPERTHEIM Revétements-sols-murs CHAMSZADEH actinord 780
LAMPERTHEIM Revétements-sols-murs CHANTEMUR actinord 960
LAMPERTHEIM Supermarché LIDL actinord 790
LAMPERTHEIM Brico-matériaux-sanitaires MARAZZ| zac 330
LAMPERTHEIM Meubles L'INVENTAIRE zac 400
LAMPERTHEIM Fleurs-jardinerie JARDILAND zac 5994
LANDERSHEIM Articles-sport-et-loisirs ADIDAS route de saessolsheim 897
LAUTERBOURG Supérette COOP 11 rue gal mittelhaeuser 378
LINGOLSHEIM Supermarché LIDL av robert schumann 623
LINGOLSHEIM Meubles PH-MEUBLES 1 rue de graffenstaden 400
LINGOLSHEIM Supermarché ALDI 26 rue d'eckbolsheim 750
LINGOLSHEIM Supermarché COOP rue des hirondelles 613
LINGOLSHEIM Supermarché SUPER-U rue des sports 2156
MARCKOLSHEIM Supermarché COOP rue de vendee 917
MARCKOLSHEIM Supermarché SUPER-U 14 av de 'europe 1768
MARCKOLSHEIM Bricolage-avec-jardinerie LOGIMARCHE rue maginot 918
MARCKOLSHEIM Biens-d'occasion HB-ANTIQUITES 59 rue clemenceau 1000
MARCKOLSHEIM Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-super-u-marckolsheim 372
MARLENHEIM Supermarché ATAC rte de nordheim cd220 1500
MARLENHEIM Fleurs-jardinerie FLEURS-OBRECHT 9 rue de savoie 800
MARMOUTIER Articles-sport-et-loisirs SPORT-2000 rue de saverne 1036
MARMOUTIER Equipt-auto-neuf-occasion FEU-VERT zi 300
MARMOUTIER Supermarché LIDL zi c. c. espace 2000 800
MARMOUTIER Hypermarché ROND-POINT Z.i. 10017
MARMOUTIER Meubles DOMO Zi 1750
MARMOUTIER Vente-auto-neuves-occasions GARAGE-DES-HALLES zi 400
MARMOUTIER Mag-non-spéc-non-alim VIMA espace 2000 .zi 1975
MARMOUTIER Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-rond-point-marmoutier 377
MARMOUTIER Meubles CUISINES-WELSCH rue gutleutfeld 344
MERTZWILLER Supérette COOP rue de la liberte 327
MERTZWILLER Meubles USINEST 19 rue laubach 850
MERTZWILLER Supermarché ED rn 62 620
MIETESHEIM Fleurs-jardinerie JARDINERIE-THOMMEN 5686
MITTELBERGHEIM Meubles MEUBLES-SELTZ 600
MITTELHAUSBERGEN Bricolage-avec-jardinerie VIMA route de strasbourg 1979
MITTELHAUSBERGEN Habillement LA-GRANGE-A-LAINE 69 rue principale 405
MOLSHEIM Supermarché LIDL rue du faisan 860
MOLSHEIM Fleurs-jardinerie JARDINA rue de dachstein 3187
MOLSHEIM Supermarché COOP allee carl 663
MOLSHEIM Supermarché SUPER-U 24 rte de dachstein 1200
MOLSHEIM Bricolage-avec-jardinerie OBI 33 rue de dachstein 5811
MOLSHEIM Habillement CACHE-CACHE 12 rue de strasbourg 400
MOMMENHEIM Electroménager-Hifi-TV JUNG 1 rue des chénes 550
MONSWILLER Supérette COOP rue haute 304
MONSWILLER Fleurs-jardinerie HALBWACHS-BERNARD 1 rue de steinbourg 1200
MUNCHHAUSEN Bricolage-avec-jardinerie CATENA rue de la gare 350
MUNDOLSHEIM Equipt-foyer-sauf-luminaires DECOR-FLORAL les floralies 360
MUNDOLSHEIM Meubles LE-PIN-PARASOL 2 route de brumath 400
MUNDOLSHEIM Biens-d'occasion TROC-DE-L'ILE 3 rue vauban 1200
MUNDOLSHEIM Animaux-de-compagnie ZOOLAND route de brumath 750
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MUNDOLSHEIM Hypermarché CORA 63 14780
MUNDOLSHEIM Articles-sport-et-loisirs PADD rue des lilas 460
MUNDOLSHEIM Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-cora-mundolsheim 383
MUNDOLSHEIM Meubles COMBETTES 1 rue alexandre volta 450
MUNDOLSHEIM Biens-d'occasion EMMAUS rue du general rapp 872
MUNDOLSHEIM Brico-matériaux-sanitaires WEHR 10 rue edison 516
MUSSIG Meubles FEUERER 750
MUTZIG Supermarché SUPER-U zae 1990
MUTZIG Electroménager-Hifi-TV JAMING zac 400
MUTZIG Bricolage-sans-jardinerie WELDOM zac 745
MUTZIG Habillement MODE-ET-STYLE espace atrium 755
MUTZIG Habillement CHT zac 470
MUTZIG Equipt-foyer-sauf-luminaires ARMENA zac 2004
MUTZIG Habillement DALEX zone commerciale 400
MUTZIG Chaussures HYPER-AUX-CHAUSSURES zone commerciale atrium 400
MUTZIG Supérette PRIMEUR-MERVEILLE zone commerciale atrium 300
MUTZIG Revétements-sols-murs SOLOMUR zone commerciale atrium 400
MUTZIG Meubles ESPRIT-CUISINE zac atrium 470
MUTZIG Mag-non-spéc-non-alim NOZ-L'AS-DES-LOTS zone atrium 1000
MUTZIG Supermarché COOP 21 rue mal foch 570
MUTZIG Supermarché ATAC 11 rue du dr schweitzer 1508
MUTZIG Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-atrium-mutzig 1471
NEUVE-EGLISE Brico-matériaux-sanitaires GRBIC rue du climont 566
NIEDERBRONN-LES-BAINS Supérette COOP 8 rue du gal de gaulle 374
NIEDERBRONN-LES-BAINS Supermarché MATCH rue de la gare 597
NIEDERMODERN Supermarché MATCH grand rue 525
NIEDERMODERN Bricolage-sans-jardinerie DUTT 6 grand rue 400
NIEDERMODERN Meubles AU-REFLET-DE-L-ANCIEN za du val de moder 365
OBERHAUSBERGEN Vente-auto-neuves-occasions OPEL 3 allée de I'europe 1000
OBERHAUSBERGEN Mag-non-spéc-non-alim VIMA 260 rte de mittelhausberg 3030
OBERHAUSBERGEN Supermarché INTERMARCHE rte de mittelhausbergen 1200
OBERHOFFEN-SUR-MODER Supermarché LIDL rue du commerce 1090
OBERHOFFEN-SUR-MODER Meubles SIBEL zone commerciale 644
OBERHOFFEN-SUR-MODER Vente-auto-neuves-occasions RENAULT zone commerciale 645
OBERHOFFEN-SUR-MODER Equipt-foyer-sauf-luminaires ARMENA zone commerciale 1346
OBERHOFFEN-SUR-MODER Habillement VETIMARCHE zone commerciale 900
OBERHOFFEN-SUR-MODER Fleurs-jardinerie JARDINS-DU-SONNENHOF zone werb 1800
OBERHOFFEN-SUR-MODER Autres-surfaces-du-Lotissement Autres-surfaces zone-werb-oberhoffen 466
OBERHOFFEN-SUR-MODER Meubles TONTON-MEUBLES zone werb 660
OBERNAI Meubles ECOKIT 1 rue de l'expansion 610
OBERNAI Habillement KUNERT 1 rue de l'expansion 570
OBERNAI Fleurs-jardinerie BOTANIC zone d'activité sud 5950
OBERNAI Chaussures HALLE-AUX-CHAUSSURES rue gal koenig 350
OBERNAI Electroménager-Hifi-TV C.O.C.E.F 29 rue du maréchal koenig 300
OBERNAI Vente-auto-neuves-occasions L'ESPACE-AUTO 14 rue de l'artisanat 800
OBERNAI Vente-auto-neuves-occasions KELLER 6 rue de l'artisanat 600
OBERNAI Vente-auto-neuves-occasions PEUGEOT 10 rue du general gouraud 1600
OBERNAI Mag-non-spéc-non-alim VIMA 1 rue de l'expansion 996
OBERNAI Vente-auto-neuves-occasions RENAULT 2 rue de l'artisanat 400
OBERNAI Vente-auto-neuves-occasions DIERSTEIN 12 rue de l'artisanat 400
OBERNAI Bricolage-sans-jardinerie CATENNE rue du gal leclerc 500
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OBERNAI Supermarché NORMA zac 600
OBERNAI Supermarché MAXICOOP bd de I'europe 1138
OBERNAI Supermarché ATAC 14 rue du mal leclerc 1881
OBERNAI Quincaillerie DIETRICH rue du gal gouraud 400
OBERNAI Supermarché MATCH rempart mgr caspar 2276
OERMINGEN Meubles MEUBLES-HERTZOG rue de herbitzheim 1540
OSTWALD Bricolage-avec-jardinerie LEROY-MERLIN la vigie 6500
OSTWALD Supermarché LE-MUTANT rue du mal leclerc 540
OSTWALD Supermarché ATAC rue du mal leclerc 1200
OSTWALD Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-la-vigie-conforama 873
OSTWALD Revétements-sols-murs SAINT-MACLOU la vigie 1150
OSTWALD Equipt-foyer-sauf-luminaires CASA la vigie 550
OSTWALD Revétements-sols-murs 4-MURS la vigie 600
OSTWALD Meubles DISCOUNT-CUISINE-2 la vigie 500
OSTWALD Revétements-sols-murs HEYTENS 9 rue ferdinand braun 850
OSTWALD Avrticles-sport-et-loisirs HORSE-WOOD rue f braun 600
OSTWALD Avrticles-sport-et-loisirs MONDIAL-PECHE rue f braun 500
OSTWALD Autres-surfaces-du-Lotissement Autres-surfaces vigie 450
OSTWALD Comm-moto-piéces-access MOTO-AXXE 9, rue pierre et marie curie 350
OTTERSWILLER Vente-auto-neuves-occasions PEUGEOT ma 1200
PFAFFENHOFFEN Brico-matériaux-sanitaires POINT-P rte de strasbourg 500
PFAFFENHOFFEN Supermarché ATAC route de saverne 1677
PFAFFENHOFFEN Supermarché LIDL 34aroute de saverne 664
PFAFFENHOFFEN Supermarché COOP rue de saverne 630
PFAFFENHOFFEN Bricolage-avec-jardinerie MAXIBRICO rd 919 2000
PLOBSHEIM Supermarché NORMA rue du général leclerc 800
QUATZENHEIM Meubles BRUCKMANN 13 route de hurtigheim 700
REICHSHOFFEN Supermarché NORMA rue kandel 600
REICHSHOFFEN Bricolage-avec-jardinerie BRICOMARCHE rue kandel 1574
REICHSHOFFEN Supermarché MATCH 15 rue des cuirassiers 1617
REICHSHOFFEN Hypermarché INTERMARCHE rue kandel 2611
REICHSHOFFEN Meubles MEUBLES-DIETRICH 17 rue des cuirassiers 2400
REICHSHOFFEN Supermarché LIDL rue de haguenau 960
REICHSTETT Supermarché MAXICOOP rue du general de gaulle 1147
ROESCHWOOG Brico-matériaux-sanitaires SIEHR 88 rue de la gare 480
ROESCHWOOG Habillement VETEMENTS-HUCK 15 rue de la gare 500
ROESCHWOOG Supermarché MAXICOOP parc uffried 1500
ROSHEIM Fleurs-jardinerie ISSLER zac rosenmeer 5796
ROSHEIM Articles-sport-et-loisirs KETTLER zone du rosenmeer 700
ROSHEIM Brico-matériaux-sanitaires SIEHR zone du rosenmeer 1033
ROSHEIM Vente-auto-neuves-occasions OPEL zone du rosenmeer 4652
ROSHEIM Bricolage-avec-jardinerie MAXIBRICO rue de la gare 1590
ROSHEIM Autres-surfaces-du-Lotissement Autres-surfaces zac-rosenmeer-rosheim 691
ROSHEIM Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-atac-rosheim 300
ROSHEIM Supermarché ATAC av de la gare 1800
RUSS Supermarché SUPER-U rue du stade 2219
RUSS Biens-d'occasion TROC-VALLEE zone industrielle 450
SARRE-UNION Supermarché ALDI 8 route de sarrebourg 770
SARRE-UNION Hypermarché LECLERC rte de strasbourg 3900
SARRE-UNION Supermarché MATCH 61 rte nationale 1105
SARRE-UNION Supermarché COOP rue du mal foch 604
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SARRE-UNION Bricolage-avec-jardinerie BRICOMARCHE zac grundgrube 3191
SARRE-UNION Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-leclerc-sarre-union 600
SARRE-UNION Meubles INTERFUNK-GROSSMANN rue de la gare 2000
SARRE-UNION Articles-sport-et-loisirs SPORT-2000 61 rte de phalsbourg 750
SAVERNE Biens-d'occasion ABC-DEPOT 3 rue de molsheim 750
SAVERNE Fleurs-jardinerie JARDINERIE-THOMMEN 2 rue francois carabin 2254
SAVERNE Chaussures HALLE-AUX-CHAUSSURES rue ste marie 400
SAVERNE Supermarché ALDI rue de dettwiller 600
SAVERNE Supermarché LIDL rue st nicolas 673
SAVERNE Chaussures CHAUSSEXPO rue charles killian 400
SAVERNE Vente-auto-neuves-occasions RENAULT 116 rue saint nicolas 1500
SAVERNE Supérette COOP 116 grand rue 387
SAVERNE Bricolage-sans-jardinerie M-BRICOLAGE rue de dettwiller 1000
SAVERNE Supermarché ATAC 61 rue de dettwiller 1200
SAVERNE Hypermarché MATCH 3 rue ste marie 2648
SAVERNE Vente-auto-neuves-occasions OPEL 32 rue de I'hermitage 1200
SAVERNE Vente-auto-neuves-occasions CITROEN z.a. du kochersberg 1200
SAVERNE Biens-d'occasion EMMAUS 10 rue gustave goldenberg 446
SAVERNE Mag-non-spéc-non-alim GIFI rue charles killian 1250
SAVERNE Supermarché SUPER-U 15 rue des bains 1850
SAVERNE Habillement DEFI-MODE rue charles killian 990
SAVERNE Vente-auto-neuves-occasions RENAULT route de dettwiller 1904
SCHEIBENHARD Supermarché CHAMPION rte de lauterbourg 2014
SCHERWILLER Meubles MARCEL-MEYER 600
SCHERWILLER Biens-d'occasion EMMAUS 6 place de la gare 1200
SCHILTIGHEIM Supermarché SERPENT-VERT 1 rue de la charrue 630
SCHILTIGHEIM Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-atac-schiltigheim 500
SCHILTIGHEIM Supermarché NORMA rue d'erstein 450
SCHILTIGHEIM Supermarché LIDL futura rue jean monnet 552
SCHILTIGHEIM Chaussures CHAUSSEA 11 rue d'erstein 850
SCHILTIGHEIM Vente-auto-neuves-occasions RENAULT-GARAGE-SIMON rue des pompiers 1860
SCHILTIGHEIM Mag-non-spéc-non-alim MINI-PRICE 90 route gal de gaulle 595
SCHILTIGHEIM Supermarché ATAC 69 rte de bischwiller 1342
SCHILTIGHEIM Supermarché COOP 15 rue de la zorn 416
SCHILTIGHEIM Hypermarché ROND-POINT 90 rte gal de gaulle 6653
SCHILTIGHEIM Chaussures CHAUSSLAND rte du gal de gaulle 1600
SCHILTIGHEIM Commerce-détail-carburants ROND-POINT rte du gal de gaulle 300
SCHIRMECK Meubles FEE-DU-LOGIS 1 rue des forges 1100
SCHIRMECK Supermarché MATCH 89 rue de I'eglise 1033
SCHIRMECK Meubles AMEUBLEMENT-MARCHAL za le chimpy 1000
SCHIRMECK Bricolage-avec-jardinerie LOGIMARCHE rue du donon 735
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Brico-matériaux-sanitaires SIEHR rue du ried 667
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Puériculture AUBERT Zi 550
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Fleurs-jardinerie JARDINA zi le ried 1418
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Electroménager-Hifi-TV DARTY Zi 800
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Articles-sport-et-loisirs INTERSPORT Zi 1500
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Meubles CUISINELLA zone commerciale 380
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Fleurs-jardinerie TROPIX zone du ried 2500
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Brico-matériaux-sanitaires CARODECO zone industrielle 408
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Autres-surfaces-du-Lotissement Autres-surfaces zac-schweighouse 1880
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Chaussures CHAUSSEXPO zi 400
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SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Equipt-auto-neuf-occasion NORAUTO zi 600
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Supermarché NORMA zZi 580
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Textiles CARAI zac 400
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Mag-non-spéc-non-alim FOIR-FOUILLE zi 1179
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Meubles LITERIE-DIFFUSION zone commerciale 300
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Meubles DOMO Zi 1310
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Habillement HALLE-AUX-ENFANTS zone commerciale 371
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Surgelés THIRIET zone commerciale 320
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Equipt-foyer-sauf-luminaires CASA zone commerciale 330
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Habillement HALLE-AUX-VETEMENTS Zi 870
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-auchan-schweighouse 1060
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Jeux-jouets JOUETLAND zac 998
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Chaussures CHAUSSLAND Zi 1070
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Lustrerie-luminaires CITE-LUMINAIRES zone d'activités 600
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Hypermarché AUCHAN zZi 9900
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Chaussures QUICK-SHOES zi zinsel 400
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Equipt-foyer-sauf-luminaires MONSIEUR-1_-2_-3_ zi 600
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Meubles BUT zi 2500
SCHWEIGHOUSE-SUR-MODER Habillement DEFI-MODE Zi 1200
SCHWINDRATZHEIM Meubles MEUBLES-MEYER 6765
SEEBACH Supermarché SHOPI 79 rue des forgerons 400
SELESTAT Brico-matériaux-sanitaires HEIDRICH rue grenchen zac 474
SELESTAT Bricolage-avec-jardinerie BRICOMARCHE route de strasbourg 2616
SELESTAT Animaux-de-compagnie EXOTUS 8 rue de l'industrie 1051
SELESTAT Meubles KNOEPFLI 38 rue des chevaliers 350
SELESTAT Mag-non-spéc-non-alim ANTEP-SUPER-BAZAR zac nord 300
SELESTAT Habillement DALEX zac nord 300
SELESTAT Habillement STREET-LIVE 1 rue de l'indust 500
SELESTAT Chaussures HYPER-AUX-CHAUSSURES 14 rue de l'industrie 460
SELESTAT Hypermarché INTERMARCHE route de strasbourg 4100
SELESTAT Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-intermarche-selstat 1500
SELESTAT Vente-auto-neuves-occasions PEUGEOT carrefour maison rouge 1016
SELESTAT Vente-auto-neuves-occasions OPEL zac nord 900
SELESTAT Mag-non-spéc-non-alim GIFI 11 rue maison rouge zac n 1228
SELESTAT Brico-matériaux-sanitaires BLEGER-JUSTIN 109 route de colmar 620
SELESTAT Vente-auto-neuves-occasions VOLKSWAGEN zac nord 1500
SELESTAT Vente-auto-neuves-occasions CITROEN 7. rue grenchen 1027
SELESTAT Quincaillerie DREYFUS z.a. sud 940
SELESTAT Fleurs-jardinerie PFISTER zi nord 550
SELESTAT Brico-matériaux-sanitaires TOP-CERAM zi nord 859
SELESTAT Articles-sport-et-loisirs INTERSPORT 6 place de la victoire 890
SELESTAT Meubles MEUBLES-SIMON-BIGART 36 route de colmar 1100
SELESTAT Instrum-de-musique-partition MICHELSONNE 81 route de colmar 500
SELESTAT Revétements-sols-murs DECORIAL rue de l'industrie 600
SELESTAT Meubles ALSACE-CUISINE zone industrielle nord 400
SELESTAT Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-leclerc-selestat 493
SELESTAT Vente-auto-neuves-occasions FORD 1 rue waldkirch 1818
SELESTAT Fleurs-jardinerie JARDINA 1 allee westrich zi nord 1800
SELESTAT Mag-non-spéc-non-alim VIMA 90 bis rte de colmar 1400
SELESTAT Brico-matériaux-sanitaires POINT-P 1, chemin de bergheim 1200
SELESTAT Habillement VETEMENTS-MAISON-ROUGE | rue westrich 600
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SELESTAT Habillement LECLERC rue westrich 700
SELESTAT Electroménager-Hifi-TV CONNEXION rue westrich 400
SELESTAT Vente-auto-neuves-occasions RENAULT rue westrich 1000
SELESTAT Chaussures HALLE-AUX-CHAUSSURES rue westrich 400
SELESTAT Surgelés PICARD rue westrich 400
SELESTAT Articles-sport-et-loisirs SPORT-2000 rue westrich 1472
SELESTAT Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-rond-point-selestat 669
SELESTAT Hypermarché LECLERC zac 2500
SELESTAT Hypermarché ROND-POINT 155 rte de chatenois 3896
SELESTAT Supermarché INTERMARCHE 15 rue des chevaliers 1000
SELESTAT Supermarché MATCH 38 rte de colmar 2048
SELESTAT Supermarché LIDL rte de colmar 674
SELESTAT Revétements-sols-murs DECOMUR rue westrich 500
SELESTAT Jeux-jouets JOUE-CLUB 8 rue maison-rouge 800
SELESTAT Livres-journaux-papeterie LIBRAIRIE-WACHENHEIM 3 rue des clés 400
SELESTAT Equipt-auto-neuf-occasion MAXAUTO rue westrich 399
SELESTAT Fleurs-jardinerie LE-JARDINIER boulevard de nancy 1250
SELESTAT Meubles ATELIERS-MARC-K 63 route de kintzheim 550
SELESTAT Mat-bureau-ordinateur-logiciel PEARL DIFFUSION 6 rue de la scheer 410
SELESTAT Meubles BUT 6 rue westrich 2600
SELESTAT Supermarché ED 11 rue maison rouge 518
SELESTAT Puériculture BEBE-9 8 rue maison rouge 300
SELESTAT Bricolage-avec-jardinerie M-BRICOLAGE 103, route de colmar 2114
SELTZ Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-super-u-seltz 674
SELTZ Fleurs-jardinerie ESPACE-ENCHANTE-VILMO- sci kuntzmann 3116
RIN
SELTZ Supérette NORMA 71 arue principale 300
SELTZ Supermarché ATAC place de la mairie 822
SELTZ Hypermarché SUPER-U rue de hatten 3291
SELTZ Bricolage-avec-jardinerie BATITEK route de hatten 1200
SERMERSHEIM Brico-matériaux-sanitaires JUNG 8 rue des remparts 500
SESSENHEIM Supermarché ALDI 2, rue des peupliers 777
SOUFFELWEYERSHEIM Vente-auto-neuves-occasions VOLVO 42 rue des tuileries 2813
SOUFFELWEYERSHEIM Livres-journaux-papeterie COULEURS-DU-TEMPS 2a route de brumath 500
SOUFFELWEYERSHEIM Comm-moto-pieces-access BIGSTORE 4 rue des tuileries 397
SOUFFELWEYERSHEIM Comm-moto-piéces-access DUCATI-TRIUMPH rue des menuisiers 592
SOUFFELWEYERSHEIM Comm-moto-piéces-access BMW 30 rue des tuileries 500
SOUFFELWEYERSHEIM Supermarché MATCH 4 rue robert beltz 1191
SOUFFELWEYERSHEIM Vente-auto-neuves-occasions NISSAN 38 rue des tuileries zac 835
SOUFFELWEYERSHEIM Revétements-sols-murs ORIENT-CARPET rue des tuileries zac 367
SOUFFELWEYERSHEIM Comm-moto-piéces-access KIT-MOTO rue des menuisiers zac 639
SOUFFELWEYERSHEIM Supérette COOP 5 pl gal de gaulle 303
SOUFFELWEYERSHEIM Meubles CASH-BUREAU 37 route de brumath 1200
SOUFFELWEYERSHEIM Vente-auto-neuves-occasions FORD 67 route de brumath 1200
SOUFFELWEYERSHEIM Vente-auto-neuves-occasions CHEVROLET 30a route de brumath 1100
SOUFFELWEYERSHEIM Vente-auto-neuves-occasions TOYOTA route de brumath 1200
SOUFFELWEYERSHEIM Brico-matériaux-sanitaires WEBER-et-HECKY 46 route de brumath 600
SOUFFELWEYERSHEIM Brico-matériaux-sanitaires LAPEYRE rte de brumath 1200
SOUFFELWEYERSHEIM Supermarché INTERMARCHE rue da briqueterie 1200
SOUFFLENHEIM Hypermarché SUPER-U rte de drusenheim 2809
SOUFFLENHEIM Supermarché COOP 8 grand rue 402
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SOUFFLENHEIM Bricolage-avec-jardinerie MAXIBRICO rue de drusenheim 2047
SOULTZ-SOUS-FORETS Supermarché MAXICOOP zac roesselbach 1700
SOULTZ-SOUS-FORETS Autres-surfaces-du-Lotissement Autres-surfaces zac-soultz-sous-forets 1770
SOULTZ-SOUS-FORETS Supermarché ALDI snc les alpes 756
SOULTZ-SOUS-FORETS Fleurs-jardinerie JARDINA 22 rue geiger 400
SOULTZ-SOUS-FORETS Supermarché MATCH 5 place charles de gaulle 1200
STEINBOURG Brico-matériaux-sanitaires SIEHR rue 580
STILL Meubles SIEGEL rte de flexbourg 1200
STRASBOURG Horlogerie-bijouterie MATY-KLEBER 29 rue de la haute montee 500
STRASBOURG Meubles ESPACE-MEUBLES-STEIN- 2 rue de la nuee bleue 600
METZ
STRASBOURG Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-les-halles 10820
STRASBOURG Revétements-sols-murs ABRY-ARNOLD 2 rue de la division lecl 1600
STRASBOURG Supermarché LE-MUTANT rond point de I'esplanade 582
STRASBOURG Meubles STRASSER 5 rue kuhn 500
STRASBOURG Fleurs-jardinerie BOTANIC 2b route d'oberhausbergen 6188
STRASBOURG Commerce-détail-carburants AUCHAN hautepierre 550
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions OPEL 2 rue charles peguy 500
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions RENAULT rue charles peguy 1700
STRASBOURG Chaussures HALLE-AUX-CHAUSSURES 30 rue charles peguy 400
STRASBOURG Supermarché COOP 14, rue du sable 401
STRASBOURG Electroménager-Hifi-TV DARTY rte de colmar 1450
STRASBOURG Meubles HYGENA rue charles péguy 450
STRASBOURG Meubles MEUBLES-DU-DOME rue du dome 1200
STRASBOURG Revétements-sols-murs 4-MURS hautepierre 450
STRASBOURG Lustrerie-luminaires SALUSTRA 91 rte des romains 1183
STRASBOURG Habillement TOTOTISSU rue thomann 550
STRASBOURG Chaussures BONUS-CAMPUS place kleber 800
STRASBOURG Habillement C&A place des halles 2566
STRASBOURG Habillement ZARA place kleber 700
STRASBOURG Habillement BURTON rue des francs bourgeois 600
STRASBOURG Mag-non-spéc-non-alim VIMA 8 rue des freres eberts 1369
STRASBOURG Brico-matériaux-sanitaires SIEHR rte du rhin 2332
STRASBOURG Parfumerie-produits-beauté SEPHORA 24 place des halles 615
STRASBOURG Parfumerie-produits-beauté MARIONNAUD 4 rue du 22 novembre 1200
STRASBOURG Articles-sport-et-loisirs GO-SPORT place des halles 1359
STRASBOURG Habillement ZARA place des halles 580
STRASBOURG Meubles MEUBLES-VOGT 14 bd de la victoire 2000
STRASBOURG Livres-journaux-papeterie LIBRAIRIE-BROGLIE 30 rue de la mesange 600
STRASBOURG Instrum-de-musique-partition MUSIQUE-S-WOLF 24 rue de la mesange 700
STRASBOURG Articles-sport-et-loisirs INTERSPORT 32 rue peguy 1302
STRASBOURG Habillement EURODIF rue de la haute montee 1300
STRASBOURG Disques-bandes-cassettes VIRGIN 30 rue du 22 novembre 1600
STRASBOURG Livres-journaux-papeterie FNAC 22 place kleber 3483
STRASBOURG Meubles HABITAT place kleber 1050
STRASBOURG Habillement REDOUTE rue de la haute montee 1620
STRASBOURG Articles-sport-et-loisirs AU-VIEUX-CAMPEUR 32 rue du 22 novembre 850
STRASBOURG Habillement MOD 25Arue du vieux marche aux 300
poiss
STRASBOURG Hypermarché AUCHAN place andre maurois 12412
STRASBOURG Habillement KIABI hautepierre 1315
STRASBOURG Supermarché GALERIES-GOURMANDES place des halles 1975
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STRASBOURG Supermarché MATCH 124 rte de la wantzenau 2000
STRASBOURG Supermarché COOP 95 rte d'altenheim 453
STRASBOURG Supermarché COOP 85 rue boeklin 400
STRASBOURG Supermarché COOP cite de ['ill 628
STRASBOURG Supermarché COOP rue jacques peirotes 485
STRASBOURG Supermarché COOP rue du marschallhof 720
STRASBOURG Supermarché LE-MUTANT rue d'orbey 512
STRASBOURG Supermarché LE-MUTANT avenue de normandie 603
STRASBOURG Supermarché MAXICOOP 66 rte des romains 1097
STRASBOURG Supermarché MAXICOOP rue watteau 1035
STRASBOURG Supermarché LE-MUTANT rue marie curie 978
STRASBOURG Supermarché COOP rue du fg national 632
STRASBOURG Supermarché COOP rue geiler 491
STRASBOURG Supérette COOP 63 avenue des vosges 372
STRASBOURG Supermarché COOP rue lauth 400
STRASBOURG Supérette COOP 105 rte du polygone 321
STRASBOURG Supermarché ATAC 27 rue de lausanne 910
STRASBOURG Supermarché ATAC 42 bd d'anvers 792
STRASBOURG Supermarché ATAC 47 rue des grandes arcade 802
STRASBOURG Supermarché ATAC 1, rue d'orbey 1550
STRASBOURG Supermarché ATAC 1 rue de bourgogne 1332
STRASBOURG Supermarché NORMA rue de hautefort 614
STRASBOURG Supermarché ATAC 82 rue des jesuites 1007
STRASBOURG Supermarché ATAC place st antoine 1385
STRASBOURG Hypermarché ATAC rte de schirmeck 2700
STRASBOURG Supermarché PRO-INTER rue virgile 1225
STRASBOURG Supermarché ATAC 9, rue de ribeauville 1203
STRASBOURG Bricolage-avec-jardinerie LEROY-MERLIN hautepierre 6700
STRASBOURG Equipt-foyer-sauf-luminaires BHV place des halles 3445
STRASBOURG Grand-magasin GALERIES-LAFAYETTE 34 rue du 22 novembre 13530
STRASBOURG Grand-magasin PRINTEMPS 1 - 5 rue de la haute mon- 9510
STRASBOURG Supermarché LIDL 47 rue des petites fermes 567
STRASBOURG Supermarché MAXICOOP 71 rue d'ostwald 1700
STRASBOURG Livres-journaux-papeterie GRAPHIGRO 4 rue du 22 novembre 1200
STRASBOURG Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-esplanade 1964
STRASBOURG Hypermarché GALERIES-GOURMANDES 8 rue de leicester 2947
STRASBOURG Supermarché ATAC rue de boston 1405
STRASBOURG Magasin-populaire MONOPRIX 65 rte du polygone 1080
STRASBOURG Grand-magasin MONOPRIX rue des grandes arcades 2659
STRASBOURG Supermarché LIDL 8 rue des freres eberts 669
STRASBOURG Parfumerie-produits-beauté SEPHORA rue des grandes arcades 400
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions PEUGEOT 270 rte de colmar 894
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions PEUGEOT av pierre corneille 1171
STRASBOURG Supermarché LE-MUTANT rue de touraine 537
STRASBOURG Articles-sport-et-loisirs COURIR rue des grandes arcades 800
STRASBOURG Habillement FABIO-LUCCI hautepierre maille helene 1130
STRASBOURG Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-maison-rouge 600
STRASBOURG Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-auchan-hautepierre 5362
STRASBOURG Equipt-auto-neuf-occasion NORAUTO hautepierre 495
STRASBOURG Biens-d'occasion TROCANTE 117d route des romains 1420
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STRASBOURG Textiles TREGER-FUCHS 9 rue du vieux march' aux 400
STRASBOURG Supermarché MARCHE-U rue de l'yser 465
STRASBOURG Brico-matériaux-sanitaires MATTER rue du doubs 700
STRASBOURG Lustrerie-luminaires LUMILAND hautepierre rue charles p 550
STRASBOURG Equipt-foyer-sauf-luminaires BELLES-CHOSES avenue de la marseillaise 400
STRASBOURG Articles-sport-et-loisirs INTERSPORT 10 rue du 22 novembre 1500
STRASBOURG Supérette LE-MUTANT 3 rue de rotterdam 300
STRASBOURG Animaux-de-compagnie ESPACE-ANIMAL'S 38 rue charles peguy 500
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions KROELY-MERCEDES rue du fosse des treize 2000
STRASBOURG Art-funéraire-marbrerie ROC-ECLERC rue charles peguy 400
STRASBOURG Meubles LIGNE-ROSET 8 quai kellermann 580
STRASBOURG Brico-matériaux-sanitaires CEREST 1 rue du doubs 720
STRASBOURG Supérette COOP 28 rue de soultz 302
STRASBOURG Supérette ORA 6 rue charles peguy 300
STRASBOURG Supérette COOP 7 rue d'obernai 325
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions OPEL 21 route du rhin 700
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions NISSAN 134 route de colmar 1700
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions CITROEN 200 route de colmar 2665
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions CHRYSLER 1 place de haguenau 1700
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions SMART 1 quai kellermann 550
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions FIAT-GARAGE-DES-HALLES rue du marche gare 3347
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions LEXUS 29 rue lere armee 500
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions TECHNIC'AUTO 9 rue saglio 1000
STRASBOURG Habillement MANGO place des halles 400
STRASBOURG Livres-journaux-papeterie FRANCE-LOISIRS place des halles 316
STRASBOURG Jeux-jouets NATURE-ET-DECOUVERTES place des halles 409
STRASBOURG Habillement ARMAND-THIERY place des halles 351
STRASBOURG Jeux-jouets LOISIRS-ET-CREATION place des halles 498
STRASBOURG Biens-d'occasion EMMAUS 5 chemin de la holtzmatt 1700
STRASBOURG Meubles LA-CAVERNE 24 arue de l'ardeche 920
STRASBOURG Biens-d'occasion LES-ANTIQUAIRES-DU-RHIN 18 rue de l'ardeche 950
STRASBOURG Livres-journaux-papeterie ALICE-MEDIA-STORE 1 rue du 22 novembre 1700
STRASBOURG Biens-d'occasion DECOR-AFFAIRES 7 rue charles peguy 400
STRASBOURG Supermarché ATAC rue lamproie 1560
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions TOYOTA 232 avenue de colmar 1000
STRASBOURG Supermarché MARCHE-U 4 rue des bouchers 420
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions AUTOSTADIUM 208 route de colmar 1700
STRASBOURG Livres-journaux-papeterie LIBRAIRIE-KLEBER 1 rue des francs bourgeoi 880
STRASBOURG Livres-journaux-papeterie LIBRAIRIE-DES-FACULTES 2 rue de rome 400
STRASBOURG Revétements-sols-murs TAPIS-CHAMSZADEH 15, place du temple neuf 450
STRASBOURG Meubles CUISINELLA 6 rue charles péguy 360
STRASBOURG Habillement HUGO-BOSS 1, rue petite église 300
STRASBOURG Autres-surfaces-du-Lotissement Autres-surfaces zac-hautepierre 517
STRASBOURG Habillement MASSIMO-DUTTI 9 rue de la mésange 607
STRASBOURG Instrum-de-musique-partition PIANOS-ARMAND-MEYER 21 rue de lausanne 510
STRASBOURG Maroquinerie-articles-voyage PRINTEMPS rue du noyer 385
STRASBOURG Jeux-jouets JOUPI place kleber 380
STRASBOURG Habillement IKKS 126 grand rue 400
STRASBOURG Supermarché LIDL rue charles peguy 737
STRASBOURG Comm-moto-pieces-access YAMAHA 230 avenue de colmar 900
STRASBOURG Supérette PRO-INTER 206 route de schirmeck 348
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STRASBOURG Avrticles-sport-et-loisirs DECATHLON parc des poteries 2900
STRASBOURG Fleurs-jardinerie SONNENDRUCKER 222 route des romains 1700
STRASBOURG Meubles IKEA place de l'abattoir 14886
STRASBOURG Mag-non-spéc-non-alim TOUTADIS rue de hautefort 706
STRASBOURG Mat-bureau-ordinateur-logiciel OFFICE-DEPOT-EXPRESS 27 rue du vieux marché aux 300
vins
STRASBOURG Mat-bureau-ordinateur-logiciel SURCOUF place des halles 2700
STRASBOURG Vente-auto-neuves-occasions MITSUBISHI-PORSCHE rue charles peguy 1300
STRASBOURG Meubles CAPITALE-DE-LA-MAISON avenue alexandre dumas 300
STRASBOURG Jeux-jouets KING-JOUET 16 rue vieux-marché-aux- 600
grains
STRASBOURG Habillement ETAM place des halles 311
STRASBOURG Habillement MANGO 77 rue des grandes arcads 835
STRASBOURG Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-marschallhof 418
STRASBOURG Supermarché NORMA 268 route de schirmeck 444
STRASBOURG Avrticles-sport-et-loisirs 3-FRONTIERES-PECHE rue charles péguy 553
STRASBOURG Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-atac-koenigshoffen 650
STRASBOURG Supermarché ATAC 117 route des romains 1840
STRASBOURG Supermarché ED 36 rue de la ganzau 410
STRASBOURG Habillement H-&-M place des halles 975
STRASBOURG Habillement ORCHESTRA place des halles 566
SUNDHOUSE Supermarché MARCHE-U rue principale 920
TRIEMBACH-AU-VAL Brico-matériaux-sanitaires POINT-P zi 1200
TRUCHTERSHEIM Autres-surfaces-du-Centre-Comm | Autres-surfaces c.c.-super-u-truchtersheim 509
TRUCHTERSHEIM Hypermarché SUPER-U 29 rue de la gare 3285
TRUCHTERSHEIM Fleurs-jardinerie U-ESPACE-JARDIN la galerie 722
UHLWILLER Vente-auto-neuves-occasions RITTER 29 rue de la burgis 900
VENDENHEIM Electroménager-Hifi-TV C.O.C.EF rue de l'industrie 740
VENDENHEIM Brico-matériaux-sanitaires DEGRIFF-CARRELAGE 24 rue du commerce 600
VENDENHEIM Meubles MOBALPA route de strasbourg 530
VENDENHEIM Meubles CUISINES-SCHMIDT rue transversale b 340
VENDENHEIM Articles-sport-et-loisirs COURIR rue de l'industrie 300
VENDENHEIM Mat-bureau-ordinateur-logiciel ANS-POINT-MICRO 14 rue du commerce 300
VENDENHEIM Equipt-foyer-sauf-luminaires PIER-IMPORT 3 transversale a 576
VENDENHEIM Autres-surfaces-du-Lotissement Autres-surfaces zac-vendenheim-lamper- 2226
theim-mun
VENDENHEIM Bricolage-avec-jardinerie LEROY-MERLIN 4 rue du commerce 10700
VENDENHEIM Revétements-sols-murs HYPERTAPIS rue de l'industrie 2121
VENDENHEIM Fleurs-jardinerie ISSLER zad 13025
VENDENHEIM Habillement GEMO 2 rue de l'industrie 1265
VENDENHEIM Habillement HALLE-AUX-VETEMENTS 3 rue de l'industrie 1000
VENDENHEIM Lustrerie-luminaires LAURIE 1 rue des emplettes 840
VENDENHEIM Habillement KIABI 5 rue des emplettes 1281
VENDENHEIM Habillement WEST-SIDE 2 rue des emplettes 800
VENDENHEIM Habillement GRIFF'PLUS 10 rue du commerce 1200
VENDENHEIM Chaussures CHAUSTY 1 rue de l'industrie 633
VENDENHEIM Meubles TOUSALON 12 rue du commerce 1000
VENDENHEIM Habillement JEANS-ROAD 3 rue transversale a 624
VENDENHEIM Meubles HYGENA 5 rue transversale a 400
VENDENHEIM Meubles ATLAS 6 rue des emplettes 12012
VENDENHEIM Habillement TISSUS-MODE 16 rue du commerce 1000
VENDENHEIM Equipt-auto-neuf-occasion NORAUTO 4 rue des emplettes 912
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VENDENHEIM Avrticles-sport-et-loisirs DECATHLON 7 rue des emplettes 1100
VENDENHEIM Mag-non-spéc-non-alim FOIR-FOUILLE 7 rue du commerce 1172
VENDENHEIM Meubles BUT rm 83 4650
VENDENHEIM Electroménager-Hifi-TV PLANETE-SATURNE rm 83 2156
VENDENHEIM Vente-auto-neuves-occasions RENAULT me3 1200
VENDENHEIM Puériculture BEBE-9 rue des emplettes 480
VENDENHEIM Equipt-foyer-sauf-luminaires MAISONS-DU-MONDE 9 rue de l'industrie 1000
VENDENHEIM Brico-matériaux-sanitaires FORGIARINI 4 rue transversale ¢ 480
VENDENHEIM Articles-sport-et-loisirs NEMROD-FRANKONIA 4 rue transversale ¢ 600
VENDENHEIM Meubles STRASSER 17 rue du commerce 1200
VENDENHEIM Habillement POINT-MARIAGE 20 rue du commerce 400
VENDENHEIM Meubles LEVITAN 14 rue du commerce 800
VENDENHEIM Horlogerie-bijouterie JEAN-DELATOUR 6 rue transversale a 800
VENDENHEIM Meubles SHOGUN 4 rue transversale a 1200
VENDENHEIM Habillement LE-GARAGE 5 rue de l'industrie 400
VENDENHEIM Habillement COTTON-STREET 5 rue de l'industrie 400
VENDENHEIM Chaussures HALLE-AUX-CHAUSSURES 4 rue de l'industrie 618
VENDENHEIM Revétements-sols-murs 4-MURS 4 rue de l'industrie 728
VENDENHEIM Revétements-sols-murs HEYTENS 3 rue des emplettes 875
VENDENHEIM Equipt-foyer-sauf-luminaires CASA 2 rue transversale ¢ 550
VENDENHEIM Puériculture AUBERT 3 rue transversale b 400
VENDENHEIM Supermarché LIDL rue des emplettes 593
VENDENHEIM Meubles HYPER-CUISINES rue transversale b 400
VENDENHEIM Meubles MAISON-DE-LA-LITERIE rue transversale a 860
VENDENHEIM Jeux-jouets MAXITOYS 1 rue transversale b 840
VENDENHEIM Boissons CAVE-LA-LICORNE rue transversale b 300
VENDENHEIM Alimentaires-spécialisés-diver SATORIZ rue transversale b 300
VENDENHEIM Brico-matériaux-sanitaires PORCELANOSA rue des artisans 600
VENDENHEIM Meubles DISCOUNT-CUISINES 6 rue transversale a 400
VENDENHEIM Habillement MONSTER-GLOSS 28 route de strasbourg 1200
VENDENHEIM Meubles LITERIE-DIFFUSION 2 rue transversale b 400
VENDENHEIM Habillement DIXPRIX 2 rue transversale ¢ 400
VENDENHEIM Meubles 4-PIEDS rue du commerce 400
VENDENHEIM Jeux-jouets JOUETLAND rue du commerce 880
VENDENHEIM Meubles SYMPHONIE-CREATION rue du commerce 600
VENDENHEIM Textiles ROCHALI 6 rue du commerce 400
VENDENHEIM Habillement CAP-MODE 7 rue de l'industrie 1199
VENDENHEIM Meubles FLY 6 rue des emplettes 4045
VENDENHEIM Habillement C&A 1 rue transversale a 730
VENDENHEIM Chaussures CHAUSSEA 1 rue transversale a 470
VENDENHEIM Meubles HOME-SALON 8 rue transversale b 950
VENDENHEIM Meubles AUTHENTICA 9 rue transversale ¢ 1200
VENDENHEIM Meubles CHATEAU-D'AX 13 rue du commerce 940
VENDENHEIM Meubles UNIVERS-DU-SIEGE 5 rue transversale a 800
VENDENHEIM Optique OPTIQUE-MEGASTORE 4 rue de l'industrie 550
VILLE Articles-sport-et-loisirs INTERSPORT place de la gare 400
VILLE Meubles WEILL 18 rue louis pasteur 400
VILLE Hypermarché SUPER-U rue de l'ungersberg 2680
WANTZENAU Habillement LE-CLUB-DES-MARQUES 19 rte de strasbourg 1200
WANTZENAU Supermarché COOP rue des heros 593
WASSELONNE Supermarché MATCH rue de l'abattoir 1182
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WASSELONNE Supermarché COOP rte de romanswiller 502
WASSELONNE Textiles ETS-KUNTZ zi 600
WASSELONNE Fleurs-jardinerie FLEURS-SOHN 4 rue industrielle 300
WASSELONNE Bricolage-avec-jardinerie BRICO-PRO zone du ried 3900
WEYERSHEIM Supermarché ALDI zi 699
WEYERSHEIM Supermarché INTERMARCHE 1 rue du ried 800
WEYERSHEIM Supermarché COOP 68 rue de la republique 450
WINGEN-SUR-MODER Supermarché COOP rue principale 497
WISSEMBOURG Supermarché NORMA rue des vosges 616
WISSEMBOURG Meubles CUISINES-SCHMIDT route de strasbourg 400
WISSEMBOURG Supermarché LIDL rue des messageries 680
WISSEMBOURG Brico-matériaux-sanitaires EURO-AGRAR 9 route de lauterbourg 700
WISSEMBOURG Brico-matériaux-sanitaires POINT-P rue de la gare 1000
WISSEMBOURG Vente-auto-neuves-occasions RENAULT allee des peupliers 1500
WISSEMBOURG Meubles MEUBLES-FREDERIC-ROTT rte de strasbourg 1200
WISSEMBOURG Supermarché COOP rue bannacker 440
WISSEMBOURG Supermarché MATCH 33 rue de la pepiniere 1885
WISSEMBOURG Supermarché MATCH 6 allee des peupliers 1138
WISSEMBOURG Supermarché ATAC 2 rte des 4 vents 1200
WISSEMBOURG Brico-matériaux-sanitaires SIEHR rue marie curie 375
WISSEMBOURG Chaussures HALLE-AUX-CHAUSSURES route de strasbourg 368
WISSEMBOURG Meubles MEUBLEXPRESS route de strasbourg 400
WISSEMBOURG Bricolage-avec-jardinerie M-BRICOLAGE 38 rue de la pepiniere 2150
WITTISHEIM Bricolage-avec-jardinerie CATENA rue du stade 450
WOERTH Supermarché SUPER-U rte de haguenau 2003
WOERTH Supermarché ALDI lieu-dit kleinallmend 844
WOERTH Autres-surfaces-du-Lotissement Autres-surfaces za-woerth 320
WOLFISHEIM Supermarché SUPER-U rue hans arp 2104
WOLFISHEIM Meubles ESPACE-MEUBLES rte de saverne 1700
WOLFISHEIM Meubles MEUBLES-STEINMETZ rte de saverne 1790
WOLFISHEIM Meubles KATAI ma 946
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AUTORISATIONS DELIVREES PAR LA CDEC DU BAS-RHIN DE 1990 A 2005

SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Année _ o Nature Surface
Commune (CDEC/ Enseigne Activité accordée
CDUC) de la demande en m2
Lampertheim 1990 |Darty Electroménager, Hifi, Tv extension 0
Lampertheim 1990 Saint Maclou Revétements sols, murs extension 0
Ostwald 1990 La Vigie Conforama Meubles restructuration 5 000
Wolfisheim 1990 Espaces meubles Steinmetz Meubles extension 0
Wolfisheim 1990 |Espace meuble Meubles extension 500
Obernai 1990 |Centre commercial Autres surfaces du centre comm création 0
Marckolsheim 1990 |Super U Supermarché extension 621
Marckolsheim 1990 |Super U Autres surfaces du centre comm extension 379
Sélestat 1990 Intermarché Supermarché création 3000
Sélestat 1990 |Intermarché Commerce détail carburants création 150
Sélestat 1990 |Intermarché Autres surfaces du centre comm création 1400
Sélestat 1990 Kiaora Bricolage avec jardinerie création 0
Hochfelden 1990 | Migros Supermarché extension 700
Hochfelden 1990 | Migros Commerce détail carburants extension 120
Marmoutier 1990 |Rond Point Dismar Hypermarché extension 2 460
Marmoutier 1990 |Rond Point Dismar Commerce détail carburants extension 160
Lampertheim 1991 France jardinerie Fleurs, jardinerie extension 2 800
Dorlisheim 1991 Ensemble de grande et moy- Autres surfaces du centre comm création 9 600
enne surface
Rosheim 1991 Super U Supermarché extension 990
Rosheim 1991 Super U Autres surfaces du centre comm création 1390
Selestat 1991 Centre commercial Simon Autres surfaces du centre comm création 0
Begart
Sélestat 1991 |Orca et le fourneau Brico., matériaux, sanitaires création 1102
Sélestat 1991 Leclerc Hypermarché extension 0
Sélestat 1991 | Sport 2000 Avrticles sport et loisirs extension 408
Sélestat 1991 | Sport 2000 Articles sport et loisirs création 740
Sélestat 1991 | Rond point Hypermarché extension 1396
Sélestat 1991 Rond point Autres surfaces du centre comm extension 409
Sélestat 1991 Bricofrance Bricolage avec jardinerie création 0
Sélestat 1991 Centre commercial Simon Autres surfaces du centre comm création 0
Begart
Sélestat 1991 Ets Heidrich Equipt foyer sauf luminaires création 474
Haguenau 1991 Record Hypermarché extension 3500
Haguenau 1991 Record Autres surfaces du centre comm extension 500
Haguenau 1991 |Suma Supermarché création 1850
Haguenau 1991 |Suma Autres surfaces du centre comm création 250
Haguenau 1991 Intermarché Supermarché extension 260
Woerth 1991 Super U Supermarché extension 223
Woerth 1991 |SuperU Autres surfaces du centre comm création 220
Ingwiller 1991 Super U Supermarché extension 459
Ingwiller 1991 | Super U Autres surfaces du centre comm création 528
Sarre-Union 1991 Bricomarché Bricolage avec jardinerie extension 2 000
Sarre-Union 1991 Intermarché Supermarché extension 0
Saverne 1991 Logimarché Supermarché création 0
Saverne 1991 | Vetland Puériculture création 0
Saverne 1991 L'hyper aux chaussures Chaussures création 0
llikirch-Graffenstaden 1992 Supermarché alimentaire Supermarché création 0
llikirch-Graffenstaden 1992 | Trigano Comm. moto piéces, access. extension 1030
Lampertheim 1992 Saint Maclou Revétements sols, murs extension 0
Lampertheim 1992 Saint Maclou Revétements sols, murs extension 350
Strasbourg 1992 Projet de la place de I'Etoile Autres surfaces du Lotissement création 0
Russ 1992 Super U Supermarché extension 0
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Russ 1992 Super U Commerce détail carburants régularisation 0
Russ 1992 Super U Autres surfaces du centre comm création 0
Brumath 1992 Norma Supermarché création 0
Haguenau 1992 4 Murs Revétements sols, murs extension 351
Wissembourg 1992 | Match Supermarché extension 0
Wissembourg 1992 Match Commerce détail carburants régularisation 0
Wissembourg 1992 Match Autres surfaces du centre comm création 0
Marmoutier 1992 Espace 2000 Autres surfaces du centre comm extension 0
Oermingen 1992 Meublena Hertzog Meubles extension 317
Sarre-Union 1992 |Intermarché Supermarché extension 0
Sarre-Union 1992 Intermarché Commerce détail carburants régularisation 0
Sarre-Union 1992 Intermarché Autres surfaces du centre comm création 0
Sarre-Union 1992 Match Supermarché extension 550
Saverne 1992 lotissement commercial SGCE | Autres surfaces du centre comm extension 4 000
Mutzig 1993 |Armena Equipt foyer sauf luminaires extension 518
Erstein 1993 Leclerc Hypermarché création 0
Erstein 1993 |Leclerc Commerce détail carburants création 0
Erstein 1993 |Leclerc Autres surfaces du centre comm création 0
Haguenau 1993 | Volkswagen Audi Vente auto. neuves, occas. création 1617
Haguenau 1993 | Seat Vente auto. neuves, occas. création 556
Reichshoffen 1993 Bricomarché Bricolage avec jardinerie création 0
Reichshoffen 1993 | Discount alimentaire CDA Supermarché création 0
Seltz 1993 |Super U Supermarché extension 612
Seltz 1993 |Super U Commerce détail carburants regulation 100
Seltz 1993 | Super U Autres surfaces du centre comm création 141
Geispolsheim 1994 | Décathlon Articles sport et loisirs restructuration et 340
extension
llikirch-Graffenstaden 1994 | Norauto Equipt auto. neufs, occasion création 990
Dorlisheim 1994 Record Supermarché extension 2 950
Russ 1994 | Super U Supermarché extension 0
Bernolsheim 1994 | Super U Supermarché régularisation 289
Bernolsheim 1994 | Super U Autres surfaces du centre comm création 39
Haguenau 1994 | Jardiland Fleurs, jardinerie création 1486
Herrlisheim 1994 Mamouth Hypermarché création 0
Herrlisheim 1994 Mamouth Autres surfaces du centre comm création 0
Herrlisheim 1994 | Mamouth Vente auto. neuves, occas. création 0
Oberhoffen-sur-Moder 1994 | Armena Equipt foyer sauf luminaires création 950
Reichshoffen 1994 Bricomarché Bricolage avec jardinerie création 1574
Reichshoffen 1994 |CDM Supermarché création 600
Soufflenheim 1994 | Super U Supermarché extension 339
Soultz-sous-Foréts 1994 | Super U Supermarché création 0
Diemeringen 1994 | Super U Supermarché extension 895
Diemeringen 1994 | Super U Autres surfaces du centre comm création 123
Diemeringen 1994 | Super U Commerce détail carburants régularisation 81
Diemeringen 1994 | Super U Autres surfaces du centre comm création 916
Eschau 1995 |Super U Supermarché extension 764
Eschau 1995 |Super U Autres surfaces du centre comm création 205
Hoenheim 1995 |Garage du Polygone Vente auto. neuves, occas. extension 800
Hoenheim 1995 |Garage du Polygone Vente auto. neuves, occas. régularisation 623
Hoenheim 1995 |Super U Supermarché extension 445
Hoenheim 1995 |Super U Commerce détail carburants régularisation 90
Hoenheim 1995 |Super U Autres surfaces du centre comm extension 76
Lampertheim 1995 |Conforama Meubles création 0
Lampertheim 1995 | Conforama Meubles création 0
Lingolsheim 1995 |Super U Supermarché extension 956
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Lingolsheim 1995 |Super U Commerce détail carburants régularisation 144
Lingolsheim 1995 |Super U Autres surfaces du centre comm création 36
Schiltigheim 1995 |Marca Puériculture création 850
Strasbourg 1995 | Galeries gourmandes Supermarché extension 796
Truchtersheim 1995 |SuperU Supermarché extension 837
Truchtersheim 1995 |Super U Autres surfaces du centre comm extension 290
Dorlisheim 1995 |Cora Hypermarché extension 0
Dorlisheim 1995 |Cora Autres surfaces du centre comm extension / 220

régularisation
Molsheim 1995 |Obi Bricolage avec jardinerie extension 2 607
Mutzig 1995 |Atac Supermarché extension 308
Mutzig 1995 | Atac Commerce détail carburants régularisation 61
Mutzig 1995 |Atac Autres surfaces du centre comm régularisation 42
Selestat 1995 Exotus Jeux, jouets création 1050
Bischwiller 1995 |Super U Supermarché extension 332
Bischwiller 1995 |SuperU Commerce détail carburants régularisation 210
Gambsheim 1995 Intermarché Supermarché extension 600
Gambsheim 1995 |Intermarché Commerce détail carburants régularisation 160
Haguenau 1995 |Garage Wehinger Vente auto. neuves, occas. extension 301
Haguenau 1995 |Obi Bricolage avec jardinerie extension et 0
régularisation
Haguenau 1995 |Obi Bricolage avec jardinerie extension 1350
Oberhoffen-les-Wissem- 1995 Garage Renault Vente auto. neuves, occas. création 645
bourg
Scheibenhard 1995 Intermarché Supermarché extension 0
Scheibenhard 1995 |Intermarché Commerce détail carburants création 0
Scheibenhard 1995 Intermarché Supermarché extension 814
Scheibenhard 1995 | Station essence Commerce détail carburants création 100
Schweighouse-sur-Moder 1995 |Sedem Supermarché création 980
Wissembourg 1995 |Match Supermarché extension 0
Wissembourg 1995 Match Commerce détail carburants régularisation 0
Woerth 1995 Bricotruc Bricolage avec jardinerie création 600
Geispolsheim 1996 La Vigie Puériculture extension 164
Geispolsheim 1996 |La Vigie Jeux, jouets création 1100
Ostwald 1996 Saint Maclou Revétements sols, murs extension 0
Ostwald 1996 |Deal création 350
Strasbourg 1996 |Décathlon Articles sport et loisirs création 0
Dorlisheim 1996 |Cora Hypermarché extension 0
Obernai 1996 Magasin de vente mobilier Meubles création 995
Bloch

Gertwiller 1996 |Super U Supermarché extension 0
Gertwiller 1996 |Super U Commerce détail carburants régularisation 0
Brumath 1996 |Suma Supermarché extension 0
Drusenheim 1996 Maxicoop Supermarché extension 540
Haguenau 1996 Emmaus Mag. non spéc. non alim. extension 749
Haguenau 1996 | Jardinerie Gunther Fleurs, jardinerie régularisation 5330
Haguenau 1996 | Jardinerie Glunther Fleurs, jardinerie extension 210
Oberhoffen-sur-Moder 1996 Services funéraires Art funéraire, marbrerie création 85
Oberhoffen-sur-Moder 1996 | Sci galerie Moder Autres surfaces du centre comm création 213
Oberhoffen-sur-Moder 1996 | Sci Moder Autres surfaces du centre comm création 500
Roeschwoog 1996 Maxicoop Supermarché création 1500
Roeschwoog 1996 Maxicoop Commerce détail carburants création 60
Marmoutier 1996 |Rond point Hypermarché extension 1100
Saverne 1996 Jardinerie Thommen Fleurs, jardinerie extension 1054
Achenheim 1997 |Match Supermarché création 1200
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Geispolsheim 1997 Kammerer Fleurs, jardinerie régularisation 820
Hoenheim 1997 Garage du Polygone Vente auto. neuves, occas. extension 730
Lampertheim 1997 | Jardiland Fleurs, jardinerie création 5994
Lampertheim 1997 Castorama Bricolage avec jardinerie regroupement centre 0
jardin et magazin
Lampertheim 1997 | Marazzi Brico., matériaux, sanitaires création 330
Mittelhausbergen 1997 Hyper brico Bricolage avec jardinerie création 1979
Mundolsheim 1997 |Formes équestres PADD Articles sport et loisirs création 689
Ostwald 1997 Bébé 9 Puériculture extension 500
Schiltigheim 1997 Le Serpent vert Supermarché création 630
Strasbourg 1997 |Lidl Supermarché création 994
Strasbourg 1997 Décathlon Articles sport et loisirs création 2900
Vendenheim 1997  |Kiabi Puériculture extension 141
Vendenheim 1997 | jardinerie Issler Fleurs, jardinerie extension 7141
Dorlisheim 1997 | Au paradis des fleurs Autres surfaces du centre comm extension 210
Dorlisheim 1997 |Gemo Puériculture extension 691
Duttlenheim 1997 Maxicoop Supermarché transfert 213
Duttlenheim 1997 | Maxicoop Supermarché extension 677
Duttlenheim 1997 Station essence Maxicoop Commerce détail carburants création 60
Marlenheim 1997 | Atac Supermarché extension 340
Benfeld 1997 | meubles Kranklader Meubles extension 386
Selestat 1997 Maxauto Equipt auto. neufs, occasion création 399
Selestat 1997 | SA Meubles Jade / But Meubles extension 843
Haguenau 1997 Bricomarché Bricolage avec jardinerie extension 1661
Haguenau 1997 |Garage Schumpp Vente auto. neuves, occas. extension 775
Haguenau 1997 Honda Articles sport et loisirs création transfert 566
Haguenau 1997 Magvet Puériculture création 0
Mietesheim 1997 |jardinerie Thommen Fleurs, jardinerie extension 3545
Oberhoffen-sur-Moder 1997 Bricomarché Bricolage avec jardinerie création 0
Schweighouse-sur-Moder 1997 |Jardina Fleurs, jardinerie création 0
Schweighouse-sur-Moder 1997 SA Jardina Fleurs, jardinerie création 1418
Schweighouse-sur-Moder 1997 Gemo Puériculture création 0
Soultz-sous-Foréts 1997 | Deco bain Brico., matériaux, sanitaires création 293
Soultz-sous-Foréts 1997 Maxi Supermarché création 1700
Soultz-sous-Foréts 1997 Station essence Commerce détail carburants création 103
Soultz-sous-Foréts 1997 Brico service Bricolage avec jardinerie création 1400
Wissembourg 1997 Euro Agrar Brico., matériaux, sanitaires création 2715
Wissembourg 1997 Match Supermarché extension 0
Wissembourg 1997 Station essence Commerce détail carburants création régularisation 145
Drulingen 1997 Ecomarché Supermarché extension 200
Ingwiller 1997 |Super U Supermarché extension 830
Saverne 1997 SCI Knoll Auto center Vente auto. neuves, occas. création 191
Eckbolsheim 1998 Dan Natura Meubles création 1200
Geispolsheim 1998 |Garage du Polygone Vente auto. neuves, occas. extension 1968
Mundolsheim 1998 |MP Piscine Articles sport et loisirs extension 201
Souffelweyersheim 1998 | Volvo (garage Bergmann) Vente auto. neuves, occas. création 2813
Strasbourg 1998 |Seidac (galerie des grandes Autres surfaces du centre comm création 1990
arcades)
Strasbourg 1998 | IKEA Meubles création 14 886
Strasbourg 1998 | Atac Supermarché extension 80
Strasbourg 1998 Fnac Livres, journaux, papeterie extension 1783
Truchtersheim 1998 Jardina Fleurs, jardinerie création 950
Truchtersheim 1998 | Jardina Autres surfaces du centre comm création 1240
Vendenheim 1998 | Cocef Electroménager, Hifi, Tv création 740
Vendenheim 1998 | Atlas Fly Meubles extension 4 567
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Dorlisheim 1998 |Cora Hypermarché extension 2 500
Rosheim 1998 Issler Fleurs, jardinerie création 5796
Rosheim 1998 | Opel Vente auto. neuves, occas. transfert activités 5 685
Russ 1998 Super U Supermarché extension 0
Russ 1998 |Super U Commerce détail carburants régularisation et 0
extension
Russ 1998 | Troc vallée Mag. non spéc. non alim. extension 150
Soufflenheim 1998 | Super U Autres surfaces du centre comm création 550
Erstein 1998 |Leclerc Hypermarché extension 1400
Erstein 1998 Leclerc Hypermarché transfert 1200
Erstein 1998 |Leclerc Autres surfaces du centre comm transfert 525
Erstein 1998 Leclerc Autres surfaces du centre comm extension 365
Erstein 1998 |Leclerc Commerce détail carburants transfert 0
Sainte-Marie-aux-Mines 1998 | Super U Supermarché extension 610
Sélestat 1998 Jardina Fleurs, jardinerie extension 1968
Sélestat 1998 Intermarché Hypermarché extension 1100
Sélestat 1998 M. Bricolage Bricolage avec jardinerie création 0
Betschdorf 1998 | Ecomarché Commerce détail carburants création 66
Betschdorf 1998 Ecomarché Supermarché extension 305
Haguenau 1998 | Maxicoop Supermarché extension 498
Haguenau 1998 Expert Electroménager, Hifi, Tv création 647
Reichshoffen 1998 Intermarché Supermarché extension 0
Reichshoffen 1998 |Intermarché Commerce détail carburants régularisation 199
Seebach 1998 |Codec Supermarché extension 68
Soufflenheim 1998 |Super U Supermarché création 2 400
Herbitzheim 1998 |Super U Supermarché extension 760
Ingwiller 1998 Hanauzoo Jeux, jouets création 245
Marmoutier 1998 |Feu Vert Equipt auto. neufs, occasion création 299
Sarre-Union 1998 Interfunk Grossmann Meubles extension 800
Sarre-Union 1998 | Aldi Supermarché création 770
Saverne 1998 |Super U Supermarché création 1850
Saverne 1998 | Super U Commerce détail carburants création 72
Saverne 1998 Emmaus Mag. non spéc. non alim. extension 147
Bischheim 1999 Match Supermarché extension 734
Bischheim 1999 Match Commerce détail carburants régularisation 60
Eschau 1999 |SuperU Commerce détail carburants extension avec trans- 93
fert
Fegersheim 1999 | Suzuki Articles sport et loisirs extension 241
Hurtigheim 1999 |Carai Puériculture extension 476
llikirch-Graffenstaden 1999 Lidl Supermarché création 720
llikirch-Graffenstaden 1999 | Atac Autres surfaces du centre comm création 2067
llikirch-Graffenstaden 1999 | Atac Supermarché extension 966
llikirch-Graffenstaden 1999 |Atac Supermarché transfert 834
Mundolsheim 1999 |Cora Autres surfaces du centre comm extension 0
Mundolsheim 1999 Décor floral Equipt foyer sauf luminaires création par transfert 360
Schiltigheim 1999 |Norma Supermarché création 0
Schiltigheim 1999 Norma Supermarché création 450
Souffelweyersheim 1999 Kit moto Articles sport et loisirs extension 242
Strasbourg 1999 | We store Puériculture création 800
Strasbourg 1999 Marschallhof Autres surfaces du centre comm création 418
Strasbourg 1999 Magmod Grand magasin extension 1916
Strasbourg 1999 Fiat Vente auto. neuves, occas. extension 2 897
Strasbourg 1999 |Norma Supermarché création 1320
Strasbourg 1999 | Aldi Supermarché création 0
Vendenheim 1999 Jouetland Jeux, jouets création 880
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Vendenheim 1999 La halle aux chaussures Chaussures extension 0
Vendenheim 1999 4 murs Revétements sols, murs extension 0
Molsheim 1999 Lidl Supermarché extension 251
Mutzig 1999 |Super U Supermarché extension 825
Mutzig 1999 | SuperU Autres surfaces du centre comm extension 48
Russ 1999 Super U Supermarché extension 1020
Schirmeck 1999 |Logimarché Supermarché création 540
Wasselonne 1999 |JARDINA Fleurs, jardinerie extension 502
Benfeld 1999 Intermarché Hypermarché création par transfert 0
et agrandissement
Benfeld 1999 |Intermarché Commerce détail carburants création 252
Benfeld 1999 |Intermarché Supermarché extension 1900
Benfeld 1999 |Intermarché Commerce détail carburants création 199
Benfeld 1999 Intermarché Supermarché transfert 1 000
Benfeld 1999 Match Supermarché extension 568
Benfeld 1999 Match Commerce détail carburants régularisation 106
Boofzheim 1999 Expert Electroménager, Hifi, Tv extension 612
Boofzheim 1999 |SuperU Supermarché extension 994
Erstein 1999 Leclerc Hypermarché ajustement technique 415
Neuve-Eglise 1999 |Norma Supermarché création 0
Sélestat 1999 L'occase (Star Auto) Equipt auto. neufs, occasion création 125
Sélestat 1999 | Sport 2000 Articles sport et loisirs extension 740
Sélestat 1999 | M Bricolage Bricolage sans jardinerie création 2200
Sélestat 1999 Le jardinier Fleurs, jardinerie création 1250
Brumath 1999 Bricomarché Bricolage avec jardinerie création 2 868
Brumath 1999 Intermarché Supermarché transfert 1200
Brumath 1999 Intermarché Supermarché extension 800
Brumath 1999 |Intermarché Commerce détail carburants transfert 100
Haguenau 1999 | Aquatic Equipt foyer sauf luminaires création 998
Haguenau 1999 | Magvet Puériculture création 0
Haguenau 1999 Cora Hypermarché extension 0
Oberhoffen-sur-Moder 1999 |Armena Equipt foyer sauf luminaires extension 396
Reichshoffen 1999 Intermarché Supermarché extension 738
Schweighouse-sur-Moder 1999 Intersport Articles sport et loisirs création 1500
Schweighouse-sur-Moder 1999 But Meubles régularisation 700
Schweighouse-sur-Moder 1999 |But Meubles extension 600
Schweighouse-sur-Moder 1999 | Tropix Fleurs, jardinerie transfert 0
avec extension
Schweighouse-sur-Moder 1999 Eureka Equipt foyer sauf luminaires création 225
Schweighouse-sur-Moder 1999 |Auchan Commerce détail carburants régularisation 275
Schweighouse-sur-Moder 1999 |Auchan Hypermarché extension 1200
Schweighouse-sur-Moder 1999 | Tropix Fleurs, jardinerie extension 4750
Schweighouse-sur-Moder 1999 | Tropix Fleurs, jardinerie transfert 1200
Wissembourg 1999 |Match Supermarché extension 750
Benfeld 1999 Intermarché Autres surfaces du centre comm création par transfert 0
et agrandissement
Bouxwiller 1999 Brico 2000 Bricolage sans jardinerie création 0
Ingwiller 1999 Etang (ensemble commercial) |Autres surfaces du Lotissement extension 505
Sarre-Union 1999 Leclerc Hypermarché extension 0
Sarre-Union 1999 Leclerc Autres surfaces du centre comm extension 0
Sarre-Union 1999 Leclerc Hypermarché extension 1400
Sarre-Union 1999 |Leclerc Autres surfaces du centre comm extension 300
Achenheim 2000 Match Supermarché extension 300
Entzheim 2000 Leroy Merlin Bricolage avec jardinerie création 0
Entzheim 2000 Botanic Fleurs, jardinerie création 0
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Geispolsheim 2000 Floreal center Fleurs, jardinerie extension 1860
Lampertheim 2000 Mobalpa Meubles création 0
Lampertheim 2000 |Ensemble commercial Autres surfaces du centre comm création 5130
Mundolsheim 2000 |Emmaus Mag. non spéc. non alim. création 700
Mundolsheim 2000 |Cora Hypermarché extension 0
Mundolsheim 2000 |Cora Autres surfaces du centre comm extension 0
Mundolsheim 2000 | Cuisines combettes Meubles création 450
Souffelweyersheim 2000 |Norma Supermarché création 0
Strasbourg 2000 |Auchan Hypermarché extension 1590
Strasbourg 2000 | Station service Auchan Commerce détail carburants régularisation 550
Strasbourg 2000 Maxi Commerce détail carburants création 54
Strasbourg 2000 |projet de la place de I'Etoile Autres surfaces du Lotissement création 23 000
Strasbourg 2000 |Norma Supermarché extension 174
Strasbourg 2000 |Atac Supermarché création 2490
Vendenheim 2000 |La halle aux chaussures Chaussures extension 170
Vendenheim 2000 4 Murs Revétements sols, murs extension 258
La Brogque 2000 | Treff Supermarché extension 205
La Broque 2000 Intermarché Supermarché extension 770
Molsheim 2000 Jardina Fleurs, jardinerie extension et 0
régularisation
Molsheim 2000 |Jardina Fleurs, jardinerie extension 1750
Obernai 2000 Botanic Fleurs, jardinerie création 5950
Obernai 2000 | Rond point Coop Autres surfaces du centre comm création 2122
Obernai 2000 Rond point Coop Commerce détail carburants extension 50
Rosheim 2000 |Maxibrico Bricolage sans jardinerie extension 0
Rosheim 2000 |Maxibrico Bricolage sans jardinerie extension 608
Erstein 2000 | Mr Bricolage Bricolage avec jardinerie création 2113
Sélestat 2000 |But Meubles création 2 600
Sélestat 2000 Pearl Diffusion Electroménager, Hifi, Tv création 378
Sélestat 2000 |Leclerc Commerce détail carburants régularisation 230
Sélestat 2000 Leclerc Hypermarché extension 2 250
Sélestat 2000 Leclerc Autres surfaces du centre comm extension 1035
Sélestat 2000 | Gifi Mag. non spéc. non alim. extension 0
Sélestat 2000 | Treff Supermarché extension 0
Sélestat 2000 Blind Vente auto. neuves, occas. création 0
Ville 2000 |Super U Supermarché création 2911
Bischwiller 2000 | Treff Supermarché création 750
Bischwiller 2000 |Romu Equipt foyer sauf luminaires transfert 800
avec extension
Bischwiller 2000 |SuperU Supermarché extension 900
Bischwiller 2000 |SuperU Autres surfaces du centre comm extension 231
Brumath 2000 Norma Supermarché création 0
Oberhoffen-sur-Moder 2000 |Vive le jardin Fleurs, jardinerie création 0
Schweighouse-sur-Moder 2000 | Aubert Puériculture création 650
Seltz 2000 Norma Supermarché extension 0
Sessenheim 2000 |Aldi Supermarché extension 77
Woerth 2000 |SuperU Supermarché extension 444
Bouxwiller 2000 Rebeco Bricolage sans jardinerie création 864
Bouxwiller 2000 | Treff Supermarché création 645
Rimsdorf 2000 Leclerc Commerce détail carburants transfert 250
Sarre-Union 2000 |Magasin funéraire Art funéraire, marbrerie transfert 91
Sarre-Union 2000 Magasin matériel médical Art funéraire, marbrerie création 33
Schwindratzheim 2000 |Meubles Meyer Meubles extension 2465
Lampertheim 2001 |Darty Electroménager, Hifi, Tv extension 985
Ostwald 2001 Saint Maclou Revétements sols, murs extension 0
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Souffelweyersheim 2001 | Office depot Electroménager, Hifi, Tv création 0
Strasbourg 2001 Surcouf Electroménager, Hifi, Tv création 0
Strasbourg 2001 Megasport Articles sport et loisirs création 600
Strasbourg 2001 Surcouf Electroménager, Hifi, Tv création 2990
Vendenheim 2001 |Mag vétements enfant Puériculture création 0
Dorlisheim 2001 |Cora Commerce détail carburants transfert 260
avec extension
Erstein 2001 | Robert Habilleur Puériculture extension 45
Erstein 2001 Leclerc Hypermarché extension 0
Gertwiller 2001 Super U Hypermarché extension 0
Gertwiller 2001 | SuperU Autres surfaces du centre comm extension 0
Gundershoffen 2001 | Lidl Supermarché création 0
Sainte-Marie-aux-Mines 2001 | Treff (devenu ED) Supermarché extension 157
Sélestat 2001 maga Sifferlin Bricolage sans jardinerie extension 384
Triembach-au-Val 2001 |station essence U Commerce détail carburants création 117
Brumath 2001 |Atac Supermarché extension 800
Haguenau 2001 Décathlon Articles sport et loisirs création 2 600
Haguenau 2001 |maison de la presse Livres, journaux, papeterie extension 371
Herrlisheim 2001 Maxi Supermarché création par transfert 1500
et extension
Herrlisheim 2001 | Maxi Commerce détail carburants création 90
Herrlisheim 2001 Maxi Autres surfaces du centre comm création par transfert 120
et extension
Oberhoffen-sur-Moder 2001 |Les jardins du Sonnenhof Fleurs, jardinerie création 1800
Reichshoffen 2001 | Aldi Supermarché création 0
Schweighouse-sur-Moder 2001 |Domo meubles Meubles extension 330
Soultz-sous-Foréts 2001 | Aldi Supermarché création 0
Wissembourg 2001 |Siehr Brico., matériaux, sanitaires création (par transfert) 375
Pfaffenhoffen 2001 |Maxibrico Bricolage sans jardinerie création 2 000
Pfaffenhoffen 2001 |Atac Supermarché extension 0
Pfaffenhoffen 2001 |Atac Commerce détail carburants création 100
(régularisation)
Diemeringen 2001 | Aldi Supermarché création 0
Ingwiller 2001 Ens. 3 commerces Autres surfaces du centre comm création 950
Ingwiller 2001 |Mag espaces fétes Art funéraire, marbrerie création 130
Saverne 2001 Gifi Autres surfaces du centre comm création 0
Eckbolsheim 2002 Leroy Merlin Bricolage sans jardinerie transfert 0
Hoenheim 2002 Super U Supermarché extension 0
Lampertheim 2002 Passage Bleu Parfumerie, produits beauté création 0
Lampertheim 2002 Culligan Bricolage sans jardinerie extension 120
Mundolsheim 2002 Cora Hypermarché extension 0
Mundolsheim 2002 Cora Autres surfaces du centre comm extension 0
Ostwald 2002 Leroy Merlin Bricolage sans jardinerie création transfert 200
Ostwald 2002 Saint Maclou Revétements sols, murs extension 0
Reichstett 2002 Birgel Schmidt Bricolage sans jardinerie extension 413
Schiltigheim 2002 Lidl Supermarché extension 0
Strasbourg 2002 | Alain Manoukian Puériculture extension 482
Strasbourg 2002 Match Supermarché extension 424
Strasbourg 2002 Match Commerce détail carburants création 160
Strasbourg 2002 |Atac Supermarché extension 820
Strasbourg 2002 BHV Equipt foyer sauf luminaires extension 640
Strasbourg 2002 |3 frontieres péche Articles sport et loisirs extension 303
Strasbourg 2002 Go West Vente auto. neuves, occas. création 2610
Strasbourg 2002 |Marché U Supermarché extension 65
Truchtersheim 2002 |SuperU Supermarché extension 1860
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Vendenheim 2002 MBK Comm. moto piéces, access. création 0
Mutzig 2002 |Ozel Supermarché création 295
Rosheim 2002 Lidl Supermarché création 0
Rosheim 2002 | Treff Supermarché création 700
Benfeld 2002 | Kranklader Meubles extension 396
Erstein 2002 | Aldi Supermarché création 950
Erstein 2002 Leclerc Hypermarché extension 800
Gertwiller 2002 Super U Supermarché extension 1167
Orschwiller 2002 Leclerc Supermarché création 1506
Sélestat 2002 |Marc K Meubles création 550
Sélestat 2002 | Treff Supermarché extension 240
Sélestat 2002 | Gifi Mag. non spéc. non alim. extension 307
Sélestat 2002 |bébé 9 Puériculture création 300
Gundershoffen 2002 | Aldi Supermarché création 0
Haguenau 2002 |maison de la presse Livres, journaux, papeterie extension 116
Haguenau 2002 Pierre Schumpp automobiles Vente auto. neuves, occas. extension 1969
Haguenau 2002 Cora Hypermarché extension 1100
Reichshoffen 2002 Intermarché Supermarché extension 0
Reichshoffen 2002 | Aldi Supermarché création 0
Reichshoffen 2002 |Intermarché Supermarché extension 748
Roppenheim 2002 | Village Freeport Autres surfaces du centre comm création 0
Scheibenhard 2002 Porte d'Alsace Mag. non spéc. non alim. création 0
Schweighouse-sur-Moder 2002 Siehr Bricolage sans jardinerie création 667
Seltz 2002 Super U Supermarché extension 0
Seltz 2002 | Super U Autres surfaces du centre comm extension 0
Seltz 2002 Super U Supermarché extension 2018
Soufflenheim 2002 Super U Supermarché extension 409
Woerth 2002 | Aldi Supermarché création 844
Pfaffenhoffen 2002 |Atac Supermarché extension 478
Dettwiller 2002 | heschung Chaussures extension 319
Dettwiller 2002 |Beckermann Meubles extension 653
Landersheim 2002 |Adidas Articles sport et loisirs extension 0
Marmoutier 2002 | Sport 2000 Avrticles sport et loisirs création 1036
Marmoutier 2002 Hyper affaires Mag. non spéc. non alim. extension 655
Marmoutier 2002 Lidl Supermarché création par transfert 800
Saverne 2002 | Gifi Mag. non spéc. non alim. création 1250
Geispolsheim 2003 Lapeyre Brico., matériaux, sanitaires création 0
Geispolsheim 2003 | Office dépot Mat. bureau, ordinat., logiciel création 0
Hoenheim 2003 | Super U Hypermarché extension 937
Hoenheim 2003 | Super U Autres surfaces du centre comm extension 113
Mundolsheim 2003 |Emmaus Biens d'occasion extension 243
Mundolsheim 2003 Leader Price Supermarché chang secteur 0
Plobsheim 2003 Norma Supermarché création 800
Plobsheim 2003 Norma Autres surfaces du centre comm création 421
Schiltigheim 2003 Lidl Supermarché extension 0
Souffelweyersheim 2003 | Gifi Mag. non spéc. non alim. création 0
Souffelweyersheim 2003 Match Supermarché extension 529
Strasbourg 2003 | Treff Supermarché extension 151
Strasbourg 2003 |Atac Supermarché extension 360
Strasbourg 2003 | Galeries gourmandes Hypermarché extension 820
Truchtersheim 2003 | Super U Commerce détail carburants création transfert 198
Dorlisheim 2003 | Picard Surgelés création 255
Obernai 2003 |Cedam Meubles création 610
Obernai 2003 |Cedam2 Meubles création 820
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Schirmeck 2003 Logimarché Bricolage avec jardinerie extension 740
Wasselonne 2003 Brico Bricolage avec jardinerie extension 2900
Benfeld 2003 Brico Stutz Bricolage sans jardinerie création transfert 1500
Benfeld 2003 Netto Supermarché création 600
Erstein 2003 | M Bricolage Bricolage sans jardinerie extension 600
Marckolsheim 2003 | Super U Hypermarché extension 1282
Marckolsheim 2003 | Super U Autres surfaces du centre comm extension 189
Marckolsheim 2003 | Super U Commerce détail carburants extension 25
Rhinau 2003 Norma Supermarché création 700
Sainte-Marie-aux-Mines 2003 | M. Bricolage Bricolage sans jardinerie création 1380
Sélestat 2003 Joué Club Jeux, jouets création 800
Sélestat 2003 |Leader Price Supermarché création 0
Bernolsheim 2003 | Super U Hypermarché création transfert 0
Bernolsheim 2003 | SuperU Autres surfaces du centre comm création transfert 0
Gambsheim 2003 | Super U Commerce détail carburants extension 55
Gambsheim 2003 Maxibrico Bricolage avec jardinerie création 3000
Gambsheim 2003 | Super U Hypermarché création et extension 1200
Gambsheim 2003 | Super U Electroménager, Hifi, Tv création et extension 400
Gambsheim 2003 | Super U Autres surfaces du centre comm création et extension 625
Gries 2003 | Coop Supermarché extension 431
Gries 2003 | Coop Commerce détail carburants création 55
Haguenau 2003 |Yamaha Comm. moto piéces, access. création 686
Haguenau 2003 | Autour de bébé Puériculture création 0
Haguenau 2003 King Jouet Jeux, jouets création 0
Mertzwiller 2003 | Treff Supermarché création et extension 690
Oberhoffen-sur-Moder 2003 | Tonton meubles Meubles création 660
Reichshoffen 2003 | Aldi Supermarché création 0
Schweighouse-sur-Moder 2003 | Tropix Fleurs, jardinerie création transfert 2500
Schweighouse-sur-Moder 2003 Carodeco Brico., matériaux, sanitaires création 408
Seltz 2003 Norma Supermarché extension 0
Seltz 2003 | Vilmorin Fleurs, jardinerie création 3116
Soultz-sous-Foréts 2003 | Lidl Supermarché création 673
Soultz-sous-Foréts 2003 | Aldi Supermarché changemnt secteur 756
Weyersheim 2003 | Aldi Supermarché création 699
Bouxwiller 2003 Match Supermarché extension 651
Bouxwiller 2003 | Match Commerce détail carburants création 91
Ingwiller 2003 | Coup de coeur Equipt foyer sauf luminaires création 250
Ingwiller 2003 Hanau piéces auto Equipt auto. neufs, occasion création 0
Landersheim 2003 |Adidas Articles sport et loisirs extension 604
Saverne 2003 | Défi mode Habillement création 990
Saverne 2003 | Renault Vente auto. neuves, occas. création 1904
Reichshoffen 2004 | Lidl Supermarché création 960
Molsheim 2004 | hotel centre Hotel extension 4
Obernai 2004 | Cour d'Alsace Hotel extension 9
Obernai 2004 Bloch Supermarché modification 0
Geispolsheim 2004 | Carglass Equipt auto. neufs, occasion création 30
Soufflenheim 2004 | Maxibrico Bricolage avec jardinerie extension 607
Ingwiller 2004 | Choc'sur Chaussures création 143
Wolfisheim 2004 Maxicoop Commerce détail carburants création 90
Holtzheim 2004 | Coop Supermarché création 1200
Holtzheim 2004 Autres surfaces du Centre Comm 150
Dorlisheim 2004 |Cora Autres surfaces du Centre Comm extension 177
Ingwiller 2004 | Super U Hypermarché extension 480
Oberhausbergen 2004 Intermarché Commerce détail carburants 84
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Strasbourg 2004 |Lyon Mésanges Habillement création 607
Benfeld 2004 Gaessler Fleurs, jardinerie création 990
Ottrott 2004 | Ami Fritz Hotel extension 21 ch
Souffelweyersheim 2004 Bébé Cash Puériculture création 112
Schweighouse 2004 | Unik Mode Habillement création 167
Strasbourg 2004 | Armand Meyer Instrum. de musique, partition création 510
Drulingen 2004 | Lidl Supermarché création 800
Obernai 2004 Rond Point Hypermarché création 4 250
Obernai 2004 Rond Point Commerce détail carburants création 162
Hoerdt 2004 | Village Jardin Fleurs, jardinerie création 5900
Mutzig 2004 Hotel Ours Hotel extension

Goersdorf 2004 |Lehmann Meubles extension 300
Eschau 2004 | Super U Supermarché extension 1224
Eschau 2004 Autres surfaces du Centre Comm extension 30
Mutzig 2004 | Super U Supermarché extension 200
Diemeringen 2004 | Aldi Supermarché extension 475
Marlenheim 2004 |ATAC Supermarché création 2 500
Marlenheim 2004 | supérette bio Alimentaires Spécialisés diver 325
Marlenheim 2004 Autres surfaces du Centre Comm 675
Marlenheim 2004 |ATAC Commerce détail carburants 119
Niedermodern 2004 Reflet ancien Meubles extension 65
Geispolsheim 2004 | Garage Polygone Vente auto. neuves, occas. extension 350
Sélestat 2004 | Wachenheim Livres, journaux, papeterie extension 400
Niedermodern 2004 Match Supermarché 1820
Niedermodern 2004 |Match Commerce détail carburants 95
Diemeringen 2004 | Super U Hypermarché extension 690
Diemeringen 2004 | SuperU Commerce détail carburants création par transfert 112
Hoenheim 2004 | Le Building Comm. moto piéces, access. création 1992
Wasselonne 2004 Leclerc Hypermarché création 2490
Wasselonne 2004 Autres surfaces du Centre Comm 200
Wasselonne 2004 |Leclerc Commerce détail carburants création 150
Schirmeck 2004 Match Commerce détail carburants 103
Strasbourg 2004 | Kiabi Habillement extension 325
Hoenheim 2004 | Garage Polygone Vente auto. neuves, occas. extension 2412
Wolfisheim 2004 | Super U Commerce détail carburants extension 904
Benfeld 2004 | Siehr Brico., matériaux, sanitaires extension 377
Erstein 2004 Altun Electroménager, Hifi, Tv extension 159
Wissembourg 2004 |Atac Supermarché extension 300
Kientzheim 2004 | Cigoland Hotel création

Haguenau 2004 | Twinner Articles sport et loisirs extension 193
Seltz 2004 Norma Supermarché extension 320
Sélestat 2004 M. Bricolage Bricolage avec jardinerie extension 359
Scheibenhardt 2004 | Champion Hypermarché Création transfert 2 206
Scheibenhardt 2004 | Champion Commerce détail carburants Création transfert 250
Strasbourg 2005 | Cour Corbeau Hotel création 45 ch
Obernai 2005 | Cour d'Alsace Hotel Modif substancielle 13 ch
Geispolsheim 2005 HallOChauss Chaussures extension 280
Reichshoffen 2005 Match Supermarché extension 883
Reichshoffen 2005 Match Commerce détail carburants création régularisation 0
Dorlisheim 2005 |Pathé Cinéma création

Woerth 2005 | Schneider Fleurs, jardinerie création 993
Wissembourg 2005 |Match Supermarché extension 1105
Gambsheim 2005 |SuperU Commerce détail carburants création transfert 145
Sélestat 2005 | Walter Habillement 940
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Année _ o Nature Surface
Commune (CDEC/ Enseigne Activité accordée

CDUC) de la demande en m2
Fegersheim 2005 Botanic Fleurs, jardinerie création 5950
Hilsenheim 2005 | Maxicoop Supermarché création 1500
Hilsenheim 2005 Maxicoop Commerce détail carburants création 90
Strasbourg 2005 |Redoute Habillement création 510
Dorlisheim 2005 |Intersport Articles sport et loisirs Création 1500
Schweighouse 2005 |Garage Grasser Vente auto. neuves, occas. création 5 082
Sélestat 2005 Pompac Brico., matériaux, sanitaires création 523
Sélestat 2005 |Heidrich Brico., matériaux, sanitaires extension 360
Strasbourg 2005 |Esprit Habillement création 808
Gundershoffen 2005 |Leader Price Supermarché création 865
Niederbronn 2005 |Match Supermarché extension 883
Niederbronn 2005 Match Commerce détail carburants création 90
Lampertheim 2005 Nilufar Animaux de compagnie extension 50
Geispolsheim 2005 Picard Surgelés création 260
Benfeld 2005 |VB Services Electroménager, Hifi, Tv création transfert 218
Sélestat 2005 |Vima Equipt foyer sauf luminaires création transfert 2 000
Schweighouse 2005 |Passion godt Viandes produits base de viande création 990
Bernolsheim 2005 | Super U Hypermarché création transfert 2799
Hoenheim 2005 Citroén Vente auto. neuves, occas. création
Strasbourg 2005 |Aubette Habillement création 1670
Strasbourg 2005 |Aubette Habillement 970
Strasbourg 2005 |Aubette Habillement 390
Strasbourg 2005 |Aubette Equipt foyer sauf luminaires 465
Strasbourg 2005 |Aubette Autres surfaces du Centre Comm 1005
Haguenau 2005 |Maxicoop Supermarché
Otterswiller 2005 Leader Price Supermarché création 934
Otterswiller 2005 Leader Price Autres surfaces du Centre Comm 225
Strasbourg 2005 |lib Kleber Livres, journaux, papeterie 95
Strasbourg 2005 | Park Affaires Hotel 139
Oberhoffen 2005 Deltachauff Brico., matériaux, sanitaires création 91
Obernai 2005 Norauto Equipt auto. neufs, occasion 380
Obernai 2005 Halle O Chauss Chaussures création 600
Obernai 2005 Picard Surgelés 261
Obernai 2005 | Twinner Articles sport et loisirs 1150
Obernai 2005 | Cocef Electroménager, Hifi, Tv 800
Obernai 2005 Briconautes Bricolage avec jardinerie 2 800
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HOTELS
. Nombre Nombre de
Commune Enseigne Nature Pt
d’étoiles chambres
Hbtels de tourisme (HT)
Andlau Au Canon HT 1 10
Andlau Kastelberg HT 3 28
Andlau Relais du Lilsbach HT 0 9
Andlau Zinck HT 3 14
Baldenheim-Rathsamhaus A I'Etoile HT 2 8
Baldenheim-Rathsamhaus Les Prés d'Ondine HT 2 12
Barr Au Chateau d'Andlau HT 2 24
Barr Du Manoir HT 2 18
Barr Le Brochet HT 2 24
Barr Le Domaine St Ulrich HT 2 30
Barr Maison Rouge HT 2 1
Batzendorf A I'Etoile d'Or HT 2 16
Beinheim Francois HT 2 13
Bellefosse Aub de la Charbonniére HT 2 20
Berg Au Relais du Kirchberg HT 2 15
Birkenwald Au Chasseur HT 2 28
Birkenwald Des Vosges HT 2 13
Bischoffsheim Le Bischenberg HT 2 83
Bischwiller Arc-en-Ciel HT 2 26
Blaesheim Au Boeuf HT 3 22
Blienschwiller Winzenberg HT 2 13
Boersch-Klingenthal Des Vosges HT 3 64
Bouxwiller Heintz HT 2 16
Broque (La) Les Quelles Neuhauser HT 2 17
Brumath A I'Ecrevisse HT 2 21
Brumath Ville de Paris HT 2 14
Chatenois Beysang HT 2 16
Chatenois La Couronne Dontenville HT 2 13
Claquette (La) La Rubanerie HT 2 16
Cleebourg Du Tilleul HT 2 14
Climbach Au Cheval Blanc HT 2 12
Climbach De I'Ange HT 2 15
Colroy-la-Roche La Chenaudiére HT 3 32
Dalhunden A I'Etoile HT 0 13
Dalhunden Des Sapins HT 2 14
Dambach-la-Ville Au Raisin d'Or HT 2 9
Dambach-la-Ville Le Vignoble HT 2 7
Dieffenthal Les Chateaux HT 3 33
Drusenheim Auberge du Gourmet HT 2 10
Drusenheim La Couronne d'Or HT 0 12
Durrenbach De la Marne HT 2 19
Eckbolsheim Y.G. hotel HT 3 67
Entzheim Pére benoit HT 2 60
Erstein Au Brochet HT 2 31
Erstein Crystal HT 3 69
Erstein Lehmann HT 1 10
Eschau Au Cygne HT 1 20
Fegersheim Auberge au Chasseur HT 2 24
Fouday Chez Julien HT 2 44
Fréconrupt Belle vue HT 2 11
Furdenheim Au Lion d'Or HT 1 13
Gambsheim Le Passage HT 2 11
Geispolsheim Campanile HT 2 47
Geispolsheim Formule 1 HT 0 70
Geispolsheim Ibis HT 2 75
Geispolsheim Novotel HT 3 76
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Gertwiller Aux délices HT 2 15
Geudertheim A la Couronne HT 2 26
Goersdorf Liebfrauenthal HT 2 12
Grandfontaine Du Donon HT 2 20
Graufthal Au Vieux Moulin HT 2 15
Gresswiller A I'Ecu d'Or HT 3 25
Gundershoffen Chez Gérard HT 0 6
Gundershoffen Le Moulin HT 3 10
Haguenau A I'Etoile HT 2 11
Haguenau Campanile HT 2 49
Haguenau Champ'Alsace HT 2 40
Haguenau Etap Hotel HT 0 30
Haguenau Europe Hotel HT 2 76
Haguenau Ibis HT 2 46
Haguenau Kaiserhof HT 2 15
Haguenau Les Pins HT 2 17
Heiligenstein Relais du Klevner HT 2 20
Hoenheim East Hotel HT 2 32
Hoerdt Au Cygne HT 2 9
Hohwald (Le) Au Pavillon de Chasse HT 0 34
Hohwald (Le) Clos Ermitage HT 2 14
Hohwald (Le) La Petite Auberge HT 2 7
Hohwald (Le) Marchal HT 2 16
Hohwald (Le) Zundelkopf HT 1 22
Holtzheim Roi Soleil HT 2 105
Huttenheim Sud-hbtel HT 3 42
llikirch-Graffenstaden D'Alsace HT 2 40
llikirch-Graffenstaden Holiday Inn HT 3 68
llikirch-Graffenstaden Le Domino HT 2 24
Ingwiller Aux Comtes de Hanau HT 2 11
Innenheim Au Cep de Vigne HT 2 37
Ittenheim Au Boeuf HT 2 14
Itterswiller Arnold HT 3 28
Itterswiller De la Couronne HT 2 17
Itterswiller Faller HT 2 1
Itterswiller Kobloth HT 2 19
Kaltenhouse La Crémaillere HT 2 16
Kintzheim Jenny HT 2 7
Kintzheim Parc des Cigognes HT 2 44
Kogenheim A la Couronne HT 2 15
Kogenheim A I'Etoile HT 1 9
Lampertheim Formule 1 HT 0 63
Lauterbourg Au Cygne HT 2 18
Lembach Au Cheval Blanc HT 2 7
Lembach Au Heimbach HT 2 16
Lembach Gimbelhof HT 0 8
Lingolsheim Best Hotel HT 2 45
Lingolsheim Campanile HT 2 48
Lingolsheim Ibis HT 2 81
Lingolsheim Juliana HT 2 78
Lingolsheim Kyriad HT 2 31
Lipsheim Les Alizés HT 3 49
Marienthal Hotel d'Alsace HT 0 6
Marlenheim Du Cerf HT 3 17
Marlenheim Reeb HT 2 33
Marmoutier Aux Deux Clés HT 2 15
Merkwiller-Pechelbronn A I'Etoile HT 1 50
Mietesheim Au Chasseur HT 2 7
Mittelbergheim Gilg HT 2 10
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Mittelhausbergen Au Tilleul HT 2 12
Mittelhausen A I'Etoile HT 2 23
Mollkirch Fischhiitte HT 2 18
Molsheim Au Cheval Blanc HT 2 13
Molsheim Diana HT 3 57
Molsheim Du Centre HT 2 29
Molsheim Le Bugatti HT 2 45
Mommenheim Le Manoir HT 1 7
Monswiller Formule 1 HT 0 51
Morsbronn-les-Bains A la Vignette HT 2 27
Morsbronn-les-Bains Au Cerf HT 0 19
Morsbronn-les-Bains Ritter Hoft HT 2 16
Mothern A l'Ancre HT 2 13
Mundolsheim Roi Soleil HT 2 105
Mutzig De la Poste HT 2 19
Mutzig Felsbourg HT 1 15
Mutzig Formule 1 HT 0 50
Mutzig Ours HT 2 32
Natzwiller Metzger HT 2 16
Neuwiller-les-Saverne Au Chasseur HT 0 6
Niederbronn-les-Bains Au Coq Blanc HT 1 20
Niederbronn-les-Bains Bristol HT 2 29
Niederbronn-les-Bains Cully HT 2 39
Niederbronn-les-Bains Grand Hotel HT 3 60
Niederbronn-les-Bains Muller HT 3 41
Niederhaslach De La Pomme d'Or HT 2 20
Niederroedern Au Cheval Noir HT 2 7
Niederschaeffolsheim Au Boeuf Rouge HT 2 15
Niedersteinbach Cheval Blanc HT 2 29
Niedersteinbach Hoefler HT 0 5
Obenheim A I'Eperon d'Or HT 2 8
Oberhaslach Du Nideck HT 2 14
Oberhaslach Hohenstein HT 0 8
Oberhaslach Relais des Marches de I'Est HT 2 8
Oberhaslach Saint Florent HT 2 20
Obernai A la Cour d'Alsace HT 4 43
Obernai De La Cloche HT 2 20
Obernai Des Vosges HT 2 20
Obernai Du Parc HT 4 56
Obernai Duc d'Alsace HT 3 19
Obernai La Diligence HT 2 40
Obernai Le Colombier HT 3 44
Obernai Les Jardins d'Adalric HT 3 46
Obernai Sainte Odile HT 2 20
Obernai Zum Schnogaloch HT 0 10
Obersteigen Belle Vue HT 3 40
Obersteinbach Alsace Village HT 2 13
Obersteinbach Anthon HT 2 7
Orschwiller Guillaume Il HT 2 8
Orschwiller Haut-Koenigsbourg HT 2 26
Orschwiller Schlaflager HT 2 11
Ostwald Chateau de I'lle HT 4 62
Ostwald Etap hotel HT 0 97
Ostwald Ibis HT 2 59
Ostwald Mercure HT 3 98
Ottrott A I'Ami Fritz HT 3 39
Ottrott Beau Site HT 3 15
Ottrott De I'Elsberg HT 1 9
Ottrott Des Chateaux HT 4 62
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Ottrott Du Mont Ste odile HT 1 136
Ottrott Le Clos des Délices HT 3 26
Ottrott Le Moulin HT 2 20
Petersbach Aux Deux Clefs HT 2 11
Petite-Pierre (La) Aux trois Roses HT 3 43
Petite-Pierre (La) Des Vosges HT 2 29
Petite-Pierre (La) Imsthal HT 2 24
Petite-Pierre (La) La Clairiere HT 3 50
Petite-Pierre (La) Lion d'Or HT 3 41
Pfaffenhoffen De I'Agneau HT 2 12
Reichsfeld Bleesz HT 0 8
Reichstett A I'Etrier HT 2 9
Reichstett Aigle d'Or HT 3 17
Reichstett De Paris HT 2 17
Reipertswiller La Couronne HT 2 17
Rhinau Aux Bords du Rhin HT 2 21
Roppenheim La Couronne HT 2 8
Rosheim Rosenmeer HT 2 20
Saint-Blaise-la-Roche Auberge de la Bruche HT 2 10
Saint-Jean-Saverne Kleiber HT 2 16
Saint-Pierre A I'Agneau HT 2 9
Sand La Charrue HT 2 27
Sarre-Union A la Porte Haute HT 2 9
Sarre-Union Au Cheval Noir HT 2 20
Saulxures Belle Vue HT 3 1
Saverne Chez Jean HT 2 26
Saverne Europe HT 3 29
Saverne Geiswiller HT 3 36
Saverne National HT 2 32
Saverne Villa Katz HT 3 7
Schaeffersheim A la Couronne HT 1 9
Scheibenhard A la Fleur HT 2 7
Scherwiller Ramstein HT 2 15
Schiltigheim Etap Hotel HT 0 63
Schiltigheim Ibis HT 2 120
Schiltigheim Relais Mercure HT 3 85
Schweighouse-sur-Moder Albion HT 2 60
Schweighouse-sur-Moder Du Cheval Blanc HT 0 9
Sélestat Belle Vue HT 2 22
Sélestat De I'lll HT 1 13
Sélestat Des Alliés HT 2 19
Sélestat Etap'Hotel HT 0 60
Sélestat L'Abbaye La Pommeraie HT 3 14
Sélestat Vaillant HT 3 47
Seltz A I'Arbre vert HT 2 25
Seltz Des Bois HT 2 15
Sermersheim Au Relais de I'lll HT 2 23
Sessenheim A la Croix d'Or HT 2 8
Souffelweyersheim Aiguade HT 2 20
Souffelweyersheim Au Cerf Blanc HT 2 16
Souffelweyersheim Relais de la Souffel HT 2 19
Steinbourg Avrial HT 2 46
Strasbourg Arts HT 2 24
Strasbourg Baumann Beaucour HT 3 49
Strasbourg Baumann Kammerzell HT 3 9
Strasbourg Bristol HT 3 37
Strasbourg Campanile Hautepierre HT 2 49
Strasbourg Cathédrale HT 3 47
Strasbourg Cerf d'Or HT 2 37
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Strasbourg Colmar HT 1 15
Strasbourg Comfort Hotel Center HT 3 48
Strasbourg Confort Inn (Confortel Louisiane) HT 2 66
Strasbourg Continental HT 2 48
Strasbourg Couvent des Franciscains HT 2 43
Strasbourg Cruche d'Or HT 2 14
Strasbourg Dauphine HT 3 45
Strasbourg Dragon HT 3 32
Strasbourg Ecluse du Rhin HT 2 22
Strasbourg Eden HT 2 31
Strasbourg Esplanade HT 2 49
Strasbourg Etap Hotel HT 0 82
Strasbourg Europe HT 3 61
Strasbourg Formule 1 HT 0 63
Strasbourg France HT 3 66
Strasbourg Francs Bourgeois HT 2 34
Strasbourg Grand Hotel HT 3 85
Strasbourg Grillon HT 2 35
Strasbourg Gutenberg HT 2 50
Strasbourg Hannong HT 3 72
Strasbourg Hilton International HT 4 241
Strasbourg Holiday Inn HT 4 174
Strasbourg Ibis Fg National HT 2 98
Strasbourg Ibis Plaza HT 2 78
Strasbourg Ibis Pont de I'Europe HT 2 69
Strasbourg Ibis Ponts couverts HT 2 245
Strasbourg Ibis Sébastopol HT 2 97
Strasbourg 1] HT 2 27
Strasbourg Industrie HT 0 9
Strasbourg Inter Hotel de la Tour HT 2 39
Strasbourg Kléber HT 2 31
Strasbourg Louis XIII HT 1 16
Strasbourg Lutétia HT 2 52
Strasbourg Maison Rouge HT 3 142
Strasbourg Mercure Carlton HT 3 60
Strasbourg Mercure centre HT 3 98
Strasbourg Mercure Pont de I'Europe HT 3 93
Strasbourg Mercure Saint- Jean HT 2 52
Strasbourg Michelet HT 1 16
Strasbourg Monopole-Métropole HT 3 94
Strasbourg Novotel Centre HT 3 97
Strasbourg Orangerie HT 3 25
Strasbourg Patricia HT 1 20
Strasbourg Pax HT 2 106
Strasbourg Petit Trianon HT 2 25
Strasbourg Princes HT 3 43
Strasbourg Régent Contades HT 4 a7
Strasbourg Régent Petite France HT 4 72
Strasbourg Rhin HT 2 61
Strasbourg Rohan HT 3 36
Strasbourg Saint Christophe HT 2 70
Strasbourg Sofitel HT 4 158
Strasbourg Suisse HT 2 25
Strasbourg Trois Roses HT 2 33
Strasbourg Urbania HT 2 76
Strasbourg Vendéme HT 2 48
Strasbourg Victoria HT 2 a7
Strasbourg Villa d'Est HT 3 48
Strasbourg Vingt-et-Uniéme HT 2 24
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Strasbourg Vosges HT 2 58
Strasbourg Weber HT 1 24
Urmatt Chez Jacques HT 2 14
Urmatt De la Poste HT 2 14
Urmatt Le Clos du Hahnenberg HT 3 33
Valff Au Soleil HT 2 28
Vancelle (La) Le Frankenbourg HT 2 1
Vancelle (La) Pension Elisabeth HT 2 12
Vendenheim Argos HT 2 59
Vendenheim BetB HT 1 72
Vendenheim Villages Hétel HT 0 70
Villé La bonne Franquette HT 2 10
Wangenbourg-Engenthal Des Vosges HT 2 1
Wangenbourg-Engenthal Freudeneck HT 2 9
Wangenbourg-Engenthal Parc hotel HT 3 34
Wantzenau (La) La Roseraie HT 2 17
Wantzenau (La) Le Moulin de la wantzenau HT 2 20
Wantzenau (La) Relais de la Poste HT 2 19
Wasselonne A I'Etoile HT 2 24
Wasselonne Au Saumon HT 2 12
Wasselonne Relais de Wasselonne HT 2 20
Weiterswiller Relais Islandais HT 2 10
Wimmenau A l'Aigle HT 2 9
Windstein Du Windstein HT 1 1
Wissembourg D' Alsace HT 2 41
Wissembourg De la Gare HT 2 17
Wissembourg Du Cygne HT 2 16
Wissembourg La Couronne HT 2 10
Wissembourg La Walck HT 2 25
Woerth Auberge aux 7 Chénes HT 1 8
Wolfisheim Au Lion Rouge HT 2 15
Résidences de tourisme (RT)
Strasbourg Ap'hétel Victoria Garden 1 RT 2 175
Strasbourg Ap'hotel Victoria Garden 2 RT 2 140
Strasbourg Cap Europe Appart'hotel RT 2 41
Strasbourg Les Citadines RT 3 106
Strasbourg Libertel Rés. JS Bach RT 4 89
Villages de vacances
Dossenheim/Zinsel Chéateau de Hunebourg A%
Obernai Euro Village A%
Plaine Villages, Vacances, Familles A%
Saales Villages, Vacances, Familles A%
Abréviations
HT Hotel de tourisme
RT Résidence de tourisme
\AY Village de Vacances
Il est probable que certains établissements ne méritent pas/plus leur classement
Groupes
Envergure Accor Choice Besthotel Sidhole Sofibra ?
Campanile Ibis Climat de France | Balladins Mister Bed B&B Village hotel
Clarine Mercure Nuit d'hétel
premiéere classe | Novotel
Cote a Cote Sofitel
Bleu marine Formule 1
Kyriad Etap Hotel
Albion ?
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Complexes cinématographiques du Bas-Rhin

SCHEMA DE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL DU BAS-RHIN

Commune Dénomination NI CLE NOIIB LIS Date d'autorisation Observation
salles places

Brumath Pathé Brumath 12 2820 29-janv-98

Strasbourg UGC "Ciné-Cité" 22 5510 29-janv-98

Haguenau "Méga-Rex" 8 1490 < seuil : pas d'autorisation

Dorlisheim Pathé "Le Trefle" 10 2040 23-févr-05 non encore réalisé
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